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Como identiticar os
Servem como identificagdo e diferenciagao . . . . .
através de alguns detalhes que determinam Sinals (“S',“]“\'OS
quando um empresario pode devidamente
registrar sua marca. Os sinais distintivos
protegem: as marcas, os nomes empresariais, os Alguns elementos que podem diferenciar identidade
titulos de estabelecimentos, entre outros. visual de cada produto sac o logomarca, tipografia,

E uma forma de protegéio que um empresdrio tem paleta de cores, cor da embalagem, sonoridode do
sobre sua marca e nomes comerciais. Para que norf'ne, a lrer_c e o tipo de F.;mdulc?. S(:m as plrm . o
{25t OEDG L ario que dados sejam mais conhecidos para a diferenciacdo da identidade
% 5 = visual de cada produto. Cada marca tem seus elementos
registrados no INPI (Instituto Nacional de préprios, multas vezes sao conhecidas  pelos’

Propriedade Industrial). L& vocé pode conferir consumidores através de seus detalhes.
marcas e os nomes comerciais ja registrados.

Os sinais distintivos existem para diferenciar
produtos de marcas diferentes, mas gque em tese
podem se assemelhar, hd um montante de regras
a serem seguidas para que se possa registrar
marca, e apés ser registrada o empreséario ganha

poderes sobre ela e sobre seu uso. ! I - imitacao pe
C am infringidas
podemn e tem o direito de
ram nd letra
o marca
no INPI primsiro.

Caso Louboutin: Famosa marca de sapatos de 2 : bt e i
grife Christian Louboutin empresa francesa aue viss, assnal e
conhecida pelos seus solados vermelhos, teve

seu pedido de registro de marca negado pelo INPI
segundo eles apenas a sola vermelha, a cor néo
faz a distingéo do produto. Louboutin entrou na
justiga em busca do seu direito e conseguiu que o
judiciario derrubasse essa nulidade alegando

identidade visual da grife francesa. de concorréncia, Pensar, Forta
2017.



