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CUM SA BENEFICIEZI
DE 2value.ro

2VALUE este un proiect inovator in domeniul
comunicarii, cu o misiune clara, nu si simpla
- sd transforme modul in care comunicd

acum jurnalls tii's i companiile.
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o Va Iue Mihaela Raluca Tudor, fondatoare 2Value.ro

Experienta de 16 aniin jurnalism TV, comunicare,
> DAM PUTERE IMM-URILOR PRIN MEDIA. PR si antreprenoriat

> ACORDAM JURNALISTILOR UN VENITIN PLUS.
» OFERIM JURNALISTILOR INFORMATII CU VALOARE

DESPRE LUMEA AFACERILOR CARE SUSTIN ECONOMIA.

> DEZVOLTAM COMUNITATI BAZATE PE EDUCATIE,
CALITATE SIVALORI COMUNE.
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S| DEZVOLTAM...

BRANDS THAT VALUE este o comunitate care aduce la un 2VALUE REPORTERS este o comunitate ce reuneste
loc, prin evenimente, toti participantii la procesul de Academia Jurnalistilor si evenimente, prin care jurnalistii
comunicare in masa - jurnalisti, manageri de companii, sa fie recunoscuti si recompensatila adevarata lor
PR, marketeri. valoare.
value
Brands that

reporters

H#RESPECTJURNALISTII
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DE CE SATE INSCRII PE

2value.ro?

Cine poate edita un text de presa mai bine decat un
jurnalist?
Inscrie-te pe 2value si da valoare unui text de companie de

pe telefon, tableta, laptop, oricand vrei tu...

Ai tot timpul informat ii valoroase din piat a de business.

Sau potisa vt/ rotunfes ti veniturile.
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JURNALIST sau
JURNALIST PRO?

Beneficii:

JURNALIST - continut divers si bun, sustii IMM-urile sa

creasca, participi la cursurile gratuite 2valueReporters, prin
Academia Jurnalistilor

JURNALIST PRO - experimentezi zona de comunicare,
castigi 30 de lei pentru fiecare text editat, primesti
recunoastere si bonusuriin functie de performanta
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Flux de lucru in 2value pentru COMUNICATE DE PRESA:

Pasul 1. Compania se inscrie pe platforma Pasul 5. Odata ce are informatiile necesare, incepe
editarea materialului de presa, pe baza stilului de

Pasul 2. Co.mfleteaz"a: Intr-un f:)""”'?r adaptat nevoii sale de comynicare al platformei 2value — scurt, concret, clar si
comunicare informatiile pe care le detine complet, cu titlu si lead atractive.

Pasul 3. Transmite informatiile mai departe in platforma. , 5 ,
Pasul 6. Comunicatul de presa este transmis spre

Pasul 4. Informatiile sunt preluate de catre un jurnalist in urma @Probare catre client.

unei notificari, care le evalueaza si stabileste care sunt
informatiile suplimentare de care are nevoie pentru a crea un Pasul 7. Dupa aprobarea de catre client, comunicatul

material calitativ. Transmite aceste intrebari clientului. este distribuit automat catre presa prin platforma
2value.

2value.ro



Pasul 1. Cum identifici stirea

* Puneintrebarile potrivite (pune accentul pe cifre, informatii noi care se intampla, extindere, lansare etc);
- |dentifica care e stirea si alege un unghi de abordare care sa puna in valoare informatia;

* Nu da drumul la un text care nu are valoare de informatie, ofera explicatii scurte si diplomate reprezentatului
companiei de ce nu are valoare de informatie, cum isi poate imbunatati ideea si de ce e mai bine sa

foloseasca informatii de impact.
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Pasul 2. Scrierea materialului

* Primul paragraf va contine lead-ul, cea mai importanta < Daca introducem doua citate, atunci intre ele vom mai adauga o

informatie pe care vrem sa o livram. informatie scurtd care sa faca legatura intre ele. Informatia din
* TITLUL - face click-ul, deci sa fie atractiv dar credibil. cele doua citate trebuie sa fie complementara, sa nu se
« TIncepem dezvoltarea cu o frazid care si completeze suprapuna.

informatia initiala sau care sa o sustina. « In final mai addugam alte informatii complementare/extra, daca
 Apoi putem introduce un citat, de la reprezentantul mai exista, iar daca nu, punem informatie de context.

companiei. * Boilerplate - Informatia despre compania respectiva.
* Urmeaza citatul reprezentantului companiei - unde e < 30 de lei pentru fiecare text editat, suma care se aduna in functie

important sa introducem informatii noi, care sa dea valoare de numar si se vireaza lunarin cont.

textului, pentru a ne asigura ca este preluat.
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Requli:

» E important ca materialul sa aiba un fir rosu, care sa inceapa cu titlul si lead-ul, iar toate
informatiile din corpul comunicatului sa sustina informatia din lead, sub forma
argumentativa, sa o confirme.

» Recitim frecvent paragrafele, pentru a crea o legatura coerenta intre informatiile din el.

» Orice comunicat de presa trebuie sa aiba un citat asumat de catre un reprezentant din
varful companiei — maximum doua citate.

» Incercam de fiecare datd s& punem citatul cat mai sus, niciodata nu incheiem
comunicatul de presa cu citatul.

» Ori de cate ori primim un set de informatii, verificam daca exista suficient continut, iar
daca nu exista, cerem informatii suplimentare.
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Requli:

» Orice comunicat de presa trebuie sa contina si imagini cu reprezentantii companiei
si/sau ilustratie reprezentativa pentru acitivtatea pe care o desfasoara (din fabrica,
productie etc).

» Orice comunicat de presa este citit de minimum doua ori Si ne asiguram ca nu exista
greseli gramaticale sau scapari de litere.

» Avem intotdeauna grija sa punem materialul in contextul social si economic actual,
sa legam informatia de studii recente, de evolutii de piata, context socio-economic.
Dam informatiei relevanta pentru mediul economic si social, pentru mediul de afaceri —
incercam sa identificam impactul pe care acea companiei si activitatea ei il poate produce
in piata.

> Niciodata nu facem conexiuni cu zona politica.
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U’ DANIELA PALADE TEODORESCU ~
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—— ECHIPA NOASTRA DE MANAGEMENT

Mihaela Raluca Tudor
Fondator & CEO

——  mihaela@2value.ro

Aura Matei

Director operatiuni

Daniela Teodorescu

Director editorial

daniela@2value.ro aura@2value.ro

VA
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—— Problema mea este ca a inceput sa Tmi placa sa lucrez

aici! ©

DESCARCA APLICATIA

Aplicatia este disponibila pentru orice tip de telefon sau computer.

& Available on the A\, GETITON
@& App Store b/’ Google Play




