


E1 tiempo de reunion

123 de septiembre, el Sefior
E me mostrd que habfa ex-

tendido la mano por se-
gunda vez para recobrar el resi-
duo de su pueblo, y que mientras
se retine la mies habia que dupli-
car los esfuerzos. En la disper-
si6n, los esfuerzos hechos por di-
fundir 1a verdad tuvieron poco
efecto; lograron poco resultado o
ninguno; pero en la reunién,
cuando Dios extienda su mano
para juntar a su pueblo, los es-
fuerzos hechos por difundir la
verdad tendrén el efecto asigna-
do. Todos deben estar unidos y
manifestar celo en la obra. Vi que
es erréneo de parte de cualquiera
referirse a la dispersién para en-
contrar ejemplos que nos gobier-
nen ahora en el tiempo de reunién; porque si Dios no hi-
ciese mas para nosotros ahora de lo que hizo entonces, Is-
rael no serfa reunido jamds. He visto que el diagrama de
1843 fue dirigido por la mano del Sefior, y que no debe ser
alterado; que las cifras eran como €l las queria; que su
mano cubri6 y oculté una equivocacién en algunas de las
cifras, para que nadie pudiese verla, hasta que la mano de
Dios se apartase.

Entonces vi en la relacién con el “continuo” (Dan.
8:12) que la palabra “sacrificio” habia sido provista por la
sabidurfa humana, y no pertenece al texto, y que el Sefior
dio el sentido correcto a los que proclamaron que habia
llegado la hora del juicio. Mientras existié 1a unién, antes
de 1844, casi todos aceptaban la opini6n correcta acerca
cel “continuo”; pero en la confusién reinante desde 1844
se han aceptado otras opiniones, y como consecuencia
han entrado tinieblas y confusién. La cuestién de las fe-
chas no ha sido una prueba desde 1844, y nunca volverd a
ser una prueba.

El Sefior me ha mostrado que el mensaje del tercer
angel debe progresar y ser proclamado a los hijos disper-
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Todos deben estar unidos y
manifestar celo en la obra.
Vi que es errémeo de parte
de cualquiera referirse a la
dispersion para encontrar
ejemplos que nos gobiernen
abora en el tiempo de reu-
nion, porque si Dios no
hiciese mds para nosotros
abora de lo que hizo enfon-
ces, Israel no seria reunido
jamas.

sos de Dios, pero no debe de-
pender de una fecha. Vi que al-
gunos estdn creando una exci-
tacion falsa al predicar fijando
fechas; pero el mensaje del ter-
cer dngel es méas poderoso de lo
que puede serlo una fecha. Vi
que este mensaje puede subsis-
tir sobre su propio fundamento
y no necesita ser forzado con fe-
chas; que ird adelante con gran
poder, hard su obra y serd abre-
viado en justicia.

Luego me fueron sefia-
lados algunos que estin en
gran error al creer que tienen el
deber de ir a la vieja Jerusalén,
y piensan que tienen una obra
que hacer allf antes que venga
el Sefior. Una opini6n tal tiende
a apartar la mente y el interés de la obra que actualmen-
te hace el Sefior bajo el mensaje del tercer dngel; porque
los que piensan que todavia tienen que ir a Jerusalén fija-
rdn sus pensamientos en esto, y privaran de sus recursos a
1a causa de la verdad presente para transportarse a si mis-
mos y llevar a otros alli. Vi que una misién tal no produ-
cirfa ninglin beneficio real, que se necesitarfa mucho
tiempo para conseguir que unos pocos judios crean en el
primer advenimiento de Cristo, y mucho mis para que
crean en el segundo advenimiento. Vi que Satands engafié
gravosamente a algunos con respecto a esto; y que en to-
da esta tierra hay almas que podrian recibir ayuda y ser
inducidas a guardar los mandamientos de Dios, pero se
las est4 dejando perecer. También vi que 1a vieja Jerusalén
nunca serd edificada; y que Satands estaba haciendo
cuanto podfa para extraviar en estas cosas a los hijos del
Sefior ahora, en el tiempo de reunién, a fin de impedirles
que dediquen todo su interés a 1a obra actual de Dios e in-
ducirlos a descuidar la preparacién necesaria para el dfa
del Sefior.

(Primeros escritos, pags. 74-76)















saje impreso, aunque ofrece lo que a nadie —o
pocos— le interesa comprar, el colportor tiene lo
que todos necesitan adquiric

Las publicaciones abrieron las puertas
Como en otros continentes, en este sector
del planeta los ciento veinte afios de historia de-
muestran que el Sefior del Universo asign6 al
ministerio de las publicaciones una misién es-
tratégica: Preparar el terreno v abrir el camino a
los predicadores del mensaje. Cada vez que se
utiliza dicha metodologfa, las realizaciones de-
muestran que los resultados estdn garantizados.
Haciendo referencia a esta estrategia, en la
Review del 26 de junio de 1919 el pastor O.
Montgomery expresa lo siguiente: “En todo lu-
gar de este campo —Sudamérica—, la pagina
impresa ha sido la cufia de entrada y es aiin un
fuerte factor en el avance de nuestra obra”.!

En el Brasil. “En un tiempo que en nin-
gin calendario se anotd, entre la bruma de lo
intrascendente, y en el sigilo y 1a oscuridad de
los delitos que la justicia no castiga —dice el pas-
tor Peverini—, se movia un joven alemén, perse-
guido por la conciencia, en procura de un bar-
¢o que lo alejara del Brasil y lo pusiera a cubier-
to de la eventual pena de su crimen.

“Ados después, impresionado por hechos de
consecuencias imponderables, algunos investi-
gadores, auxiliados por la memoria de antiguos
pobladores de la zona y los mejores c4lculos, re-
construyeron algunos episodios de un drama
que merece CONOCerse,

“Un paquete de diez revistas en alemdn,
destinado a Carlos Dreefke, lleg6 a la tienda y
taberna de David Hort, que a la vez era la esta-
feta de ese distrito rural, proximo a Brusque, Es-
tado de Santa Catarina. Para Carlos Dreefke, el
paquete que no habia pedido, que venfa de Es-
tados Unidos, era un presente griego. La factura
podria llegar posteriormente. Se neg6 a recibir-
lo, y mucho menos a abrirlo. Pero David Hort
estimuld su coraje y, abriéndolo en su nombre,
se quedd con un ejemplar de Stimme der Wabr-
beit [La Voz de la Verdad), y animé al destina-
tario a distribuir los nueve ejemplares restantes
entre los parroquianos que representaban a
otras tantas familias.

“Esa revista despert6 el interés de sus lecto-
res. Tras ese nimero llegaron otros, y después
otros folletos y Libros, sin que nadie cobrara la
factura. ;Qué habia ocurrido?”

De acuerdo con las informaciones recogi-
das por el Pr. Héctor ]. Peverini, el joven alemdn
de apellido Buchard que cometié un crimen,

probablemente en 1878, a hurtadillas se intro-
dujo en un barco de bandera alemana y viaj6 a
Europa como polizén. Descubierto, lo obligaron
a trabajar. Durante el viaje entabl6 conversacio-
nes con unos misioneros adventistas, quienes se
interesaron en hacer algo en su favor y también
por los habitantes de las colonias alemanas del
sur del Brasil. Estudiaron con €l la Biblia y lo-
graron que les diera su direccién con el fin de
enviarle publicaciones para que conociera ms
acerca de [a fe y de la esperanza, cuyos temas es-
tudiaron bastante durante la travesia.

Dada su situacién irregular, los datos perso-
nales que dio correspondian a su padrastro, ra-
z6n por la cual Carlos Dreefke, ignorando lo que
habia sucedido, comenz4 a recibir las publica-
ciones posiblemente a fines de 1879.

Otro dato curioso es que a la extraia inter-
vencién de un delicuente y la de un tabemero
en la distribucién de publicaciones que comba-
tian el vicio y promovian la fe, en 1884 entrd en
este singular escenario Friederich Dressel, un
beodo, hijo de un pastor luterano que haba si-
do expulsado de su casa por haberse dado a la
bebida. Rechazado por los suyos, Friederich de-
cidié viajar al Brasil, donde esperaba encontrar
suficiente espacio, libertad y vino para mitigar
su insaciable sed por el alcohol.

Viendo en la distribucién de publicaciones
que estaban llegando al Brasil una fuente de re-
cursos para financiar su vicio, se dedicé a distri-
buirlas a cualquier precio. “Los encargados de
la Sociedad Internacional de Tratados se sentian
estimulados por la excelente acogida que sus
publicaciones gozaban entre los alemanes de
Santa Catarina, y enviaban mds. Su valor mate-
rial se elevaba a cientos de ddlares, que nunca
recibieron. Aunque algunas de las revistas a ve-
ces cafan de las manos temblorosas del alcohé-
lico, por afios muchos leyeron esas paginas sa-
turadas de inspiracién y de verdades evangéli-
cas, y los resultados fueron notables” ®

En la Argentina. “Jorge A. King fue el
primer colportor que produjo esta denomina-
cién. También fue el primer colportor que pisé
suelo sudamericano. El Hno. King colport6 en
la Guayana Inglesa en 1887, tres afios después
que all{ llegaran las primeras publicaciones. En
cuanto al actual territorio de la Divisién Suda-
mericana (DSA), sus primeros colportores fue-
ron E. W. Snyder, C. A. Nowlin y A. B. Stauffer. Es-
tos tres hombres, elegidos por la Asociacidn Ge-

* neral para iniciar la obra del colportaje en Su-

damérica, desembarcaron en 1891 en Montevi-

deo, proyectando empezar obra en el Uru-

guay”/

El informe recuerda que estos enviados, al
descubrir que el pais sufrfa una aguda crisis y, lo
que era peor, los impuestos a la importacién de
libros eran muy elevados, decidieron seguir via-
je rumbo a la Argentina, donde no existian las
dificultades mencionadas. Siendo que el Hno.
Stauffer era alemdn, fue a establecer contacto
con los colonizadores de esa raza que se habfan
establecido en la provincia de Santa Fe. Sus
compaiieros permariecieron en la capital. Tan
exitoso fue su ministerio que reclutaron a un jo-
ven inglés, L. L. Brooking, quien aceptd el desa-
fio como resultado del entusiasmo y el celo mi-
sionero nacidos en €l gracias a la lectura de las
publicaciones adquiridas a estos misioneros de
avanzada. De acuerdo con los registros existen-
tes, en cuatro meses estos ministros del mensaje
impreso vendieron 400 libros.

En Chile. Enviados por la Junta de Misio-
nes Extranjeras de 1a AG, E W. Bishop y T H. Da-
vis zarparon desde San Francisco, Estados Uni-
dos, rumbo a Chile, arribando al puerto de Val-
paraiso el 8 de diciembre de 1894. Gracias a las
indicaciones de un marinero fueron al Cerro In-
glés, y en ese lugar una sefiora les comprd dos
ejemplares del libro Bible Readings Lecturas
biblicas], y ademds les proporciond la direccién
de un pastor que también les compré un ejem-
plar. Al finalizar su primera jornada de trabajo
informan haber tomado seis pedidos.?

El otro poder se pone en marcha

La diligencia de los pioneros, cuyo celo por
la causa los consumia, era un detonante que
actuaba en el corazén de las personas encen-
diendo en ellas la llama de fe y esperanza, virtu-
des que, al ser impulsadas por el viento del Es-
piritu, hacfan que el mensaje se propagara por
todas partes como fuego en el rastrojo.

Importar libros y ofrecerlos en un idioma
que no era verndculo constitufa una traba para
la misién. Esta realidad preocupaba a E. W.
Thomann, joven que hacfa unos tres afios ha-
bia aceptado en Chile el mensaje adventista.
Con visién sugirié el establecimiento de “el otro
poder” —el de los medios de comunicacién—; en
este caso, la imprenta.

“En la segunda mitad del afio 1899, el Pr.
G. H. Baber, quien fue el primer obrero enviado
para hacerse cargo de la Misién de la Costa Oc-
cidental Sudamericana, hizo un viaje de Chile
al Pert en compaiiia del Hno. Thomann... Du-
rante el viaje, Thomann propuso la publicacién
de un periddico para la Costa Occidental. Como
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resultado de la sugerencia, ambos hermanos,
luego de regresar a la sede de la obra en Valpa-
raiso, Chile, se propusieron diligentemente ha-
cer planes para iniciar la impresion de un perié-
dico mensual de ocho paginas con el nombre de
Las Seriales de los Tiernpos. La primera edicién
de 1.000 ejernplares apareci6 en enero de 1900...

“Los primeros ejemplares de este periddico
fueron impresos por una casa no adventista. En
julio del mismo afio la misién compré una
prensa en $500 (moneda chilena), y con esto se
instalé la primera imprenta adventista del sépti-
mo dfa en el continente sudamericano. Esta
prensa era movida a mano y casi idéntica a la
que funcionaba en Rochester, Estados Unidos,
siendo ésta la primera que tuvo la organizacién

. en el dmbito mundial.

“La pequefia prensa de Valparaiso fue tras-

ladada a Iquique, més al norte, en 1903. A fines

Je-1904 se la llevé de vuelta a Valparaiso... En
1908 la imprenta fue trasladada a Lo Espejo, un
pueblo de los alrededores de Santiago, la capi-
tal, donde en 1911 quedd clausurada. Lo que del
equipo no pudo venderse, fue trasladado a Bue-
nos Aires, habiéndose decidido concentrar nues-
tros esfuerzos de publicacién para la América
Latina en un lugar de 1a Argentina...”

Esta es parte de 1a génesis que dio origen a
una institucién respetable, hoy conocida como
Asociacién Casa Editora Sudamericana (ACES),
editorial dependiente de la DSA que sirve a siete
de los ocho paises que integran dicho territorio
administrativo.

La DSA cuenta con otra importante institu-
cién, hoy conocida como Casa Publicadora Bra-
sileira, cuya mision es la de servir mayormente
a la iglesia en el Brasil. Sus comienzos tratare-
mos de sintetizarlos en pocas frases.

Come resultado de las gestiones del Dr. J.
Lipke, quien viaj6 a los Estados Unidos con el
propdsito de buscar recursos para promover el
desarrollo de 12 obra en el Brasil, entre los ele-
mentos que consiguié habfa una prensa. En ju-
lio de 1905 se instal6 en el Colegio de Taquara
la maquina donada por el Colegio de Berrien
Springs, estableciéndose de este modo la prime-
ra imprenta adventista en el Brasil.

“La Hna. Maria Ehlers, que entonces se ha-
llaba relacionada con la obra, escribié: ‘El Hno.
Sabeff, nuestro impresor y tipdgrafo que lleg de
los Estados Unidos, ha armado ya la prensa, la
miéquina de coser y a guillotina, como también
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el equipo tipogréfico, de manera que ya puede
empezar la obra de publicacién... Tenemos sufi-
cientes motivos para alabar a nuestros herma-
nos de los Estados Unidos porque poseemos por
fin casa editora propia™.”

No sera vencido por la tecnologia

Cuando aparecié la TV, muchos pensaron
que las horas para la produccién de libros y re-
vistas estaban contadas. Basta mirar los puestos
de diarios y las librerfas para que la falacia, que
ya no se discute, quede aplastada por el peso de
la realidad. Después vino la computadora, cuya
capacidad tecnoldgica adquirié dimensiones in-
sospechadas con el CD y la Internet. Ahora no
falta quien piensa que la pantalla tiene el poder
suficiente para tragar todo el papel y la tinta, los
que dejardn de usarse para imprimir libros, re-
vistas y periddicos.

Si todavia seguimos creyendo en el espiritu
de profecia, dicha expectativa pasa al terreno de
lo absurdo. Nuestro argumento se basa en la si-
guiente afirmacién de Elena de White:

“Mientras dure el tiempo de gracia, tendrd
el colportor oportunidad para trabajar”."

Reflexién final

Siendo hijo de colportor y, a su vez, nieto de
un feligrés que fue entusiasta distribuidor de
publicaciones, al tener registrado entre los cdi-
gos genéticos legados por mis ancestros el amor
a las publicaciones, no sélo me limité a admi-
rar a los ministros de la pdgina impresa; tam-
bién tuve el privilegio de colportar y, por afiadi-
dura, entre los mayores privilegios concedidos
por el Sefior, considero que asf lo fue la invita-
cién para formar parte del cuerpo editorial que
tiene nuestra querida iglesia en una institucién
tan misionera como es la ACES.

Esta calificacién no es un suefio a realizar
Una parte importante de los servidores de cada
uno de los departamentos tiene responsabilida-
des en iglesias y muchos grupos que hay en el
gran Buenos Aires. Con doce meses de antela-
cion ellos saturan nuestra agenda para que los
asistamos. Adends, durante el afio ya tenemos
establecidos los dias domingos, en los cuales ve-
nimos a trabajar en favor de un proyecto misio-
nero especial: Comenzamos con la revista Paz
en la tormenta (El camino a Cristo), plan
que, sumado a ciertas subvenciones, nos permi-
i6 ofrecer la publicacién a un precio imposible.

Ahora estamos trabajando en favor de la Biblia.

Como lector usted puede apoyar este minis-
terio sacrosanto si, ademds de orar por los col-
portores y los que tenemos responsabilidades
editoriales, vela para que cada feligrés reciba
por lo menos el folleto de la escuela sabética y
la Revista Adventista, poniendo en la mente de
ellos el siguiente plan:

Después de estudiar el folleto y de leer la Re-
visia Adventista, en vez de guardarlas para que
acumulen polvo, regdlelas para que la semilla
del contenido pueda germinar y dar frutos para
la eternidad.

Este ministerio que abrié caminos y puertas
para la implantacién del mensaje adventista, si-
gue revestido de todo el poder para participar en
las acciones decisivas destinadas a terminar la
obra que Cristo confié a su iglesia. Esto serd
pronto. Investidos del poder de lo alto, si cada
uno hace su aporte, los equipos con los cuales
contamos nos ayudardn a lograr el objetivo.
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150 iilos

de milagros con las

publicactones

asado, presente y futuro del colportaje y la ganancia

de almas, conforme al plan de Dios, para la termina-

cion de su obra en el tiempo del fin.

José L. Campos,
diirector asociado
del Ministerio de
Publicaciones de la
Asoctacton General

rigen divino de las publicaciones

adventistas.— Era el mes de noviembre

de 1848. En la pequefia ciudad de Dor-
chester, Massachusetts. Elena de White, en sus
tempranos afios de casada, estaba de visita en
casa de unos hermanos creyentes, cuando el Se-
fior le dio una visién referente a la proclama-
cién del mensaje del sellamiento y el deber de
los hermanos de publicar 1a luz que habria de
iluminar el sendero del naciente pueblo de
Dios.!

Después de aquella vision, la sierva del Se-
fior le dijo a su esposo: “Tengo un mensaje pa-
ra ti. Has de comenzar a imprimir un pequefio
periédico y enviarlo a la gente. Ser4 pequefio al
comienzo, pero a medida que la gente lo lea, te
enviard medios con los cuales imprimir; y serd
un éxito desde el mismo principio. Se me ha
mostrado que desde este pequefio comienzo sal-
dran rayos de luz que han de circuir el globo”.

En aquellos dias no habia escuelas, acade-
mias, colegios o universidades adventistas como
hoy. No habia clinicas, sanatorios, hospitales ni
centros médicos, como hoy. Tampoco habfa f4-
bricas productoras de alimentos, lanchas y avio-
netas misioneras. Mucho menos programas de
radio y televisién, pues ni siquiera se sofiaba con
la tecnologia actual. Es mds, no habia pastores
que recibieran un cheque mensual por llevar a

cabo tareas pastorales. No existia adn la Iglesia
Adventista del Séptimo Dfa. Hay que recordar
que la Asociacion General de los Adventistas del
Séptimo Dfa se organiz6, posteriormente, en
Battle Creeck, Michigan, en 1863.

El gran movimiento adventista, que empe-
26 alld por el afio de 1841, como resultado de a
predicacion de las profecias descubiertas por
Guillermo Miller, se habia desarrollado hasta
alcanzar varias decenas de miles de creyentes,
los cuales, al experimentar el gran chasco del 22
de octubre de 1844, sufrieron un impacto tan
fuerte que se habfan dispersado y desanimado,
quedando no mds de 3,000 creyentes disemina-
dos por doquier.

Plan divino para las publicaciones ad-
ventistas

Este era el momento cuando el Sefior, en su
gran misericordia, habrfa de retomar el lideraz-
go de su pueblo, equipandolo con un plan dind-
mico y adecuado, que permitiera a cada cre-
vente, no s6lo desarrollar y consolidar su fe na-
ciente y maltrecha, sino también provezrle un
vehiculo capaz de equipar a cada creyente para
participar en la testificacién y mantenerlo en
una dependencia diaria y constante del Espiritu
Santo, que lo habrfa de preparar para recibir al
Sefior en gloria y majestad. Con cudnta certeza

JOSE L. CAMPOS
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Elena de White escribié: “Debidamente desern-
pefiada, la obra del colportor es una obra misio-
nera del mis elevado caricter, y para presentar a
las gentes las verdades importantes para nues-
tros tiempos no se puede emplear método mejor
ni més afortunado” “Dios ha ordenado el col-
portaje como un medio de presentar a la gente
la luz contenida en nuestros libros, y los colpor-
tores deben comprender cun indispensable es
presentar al mundo tan pronto como sea posi-
ble, los libros necesarios para su educacién e
ilustracion espiritual”. ¢

No pocos fieles adventistas han malenten-
dido el plan de Dios para este tiempo. Han cref-
do que el colportaje es una obra disefiada para
unos pocos que tienen la habilidad de vender, y
hasta los hay quienes creen que el colportaje es
la comercializacién del mensaje. Lejos estdn
de visualizar con propiedad que las publicacio-
nes son el medio inventado por Dios para ins-
truir a los fieles, para ejercitarlos en la testifica-
cién personal y consecuentemente, llenarlos de
su gracia y su amor por medio del Espiritu
Santo.

Aéstos digo, no yo, sino 1a sierva del Sefior,
lo siguiente: “Si hay una obra més importante
que ninguna otra, es 1a de presentar al piiblico
nuestras publicaciones, induciéndolos as{ 4 es-
cudrifiar las Escrituras. La obra misionera que
consiste en introducir nuestras publicaciones
en el seno de las familias, conversar y orar con
ellas, es una obra buena que instruird a hom-
bres y mujeres acerca de c6mo realizar la labor
pastoral”.®

Ademds, dijo: “Cuando los miembros de la
iglesia se den cuenta de la importancia de la cir-
culacion de nuestros libros, dedicardn mds
tiempo a esta obra. Las revistas, los folletos y los
libros serdn colocados en los hogares de la gen-
te, para predicar el evangelio en sus diversos as-
pectos. ..La iglesia debe dar atencién a la obra
del colportaje” f

Contrario a la creencia popular entre mu-
chos miembros de iglesia, la pluma inspirada
ha escrito: “Les toca a nuestros miembros de
iglesia levantarse y brillar, porque ha llegado su
luz y la gloria del Sefior est4 sobre ellos”.” En
otra palabras: “El Seflor [lama a muchos a ocu-
parse en la obra del colportaje... El coloca sobre
cada miembro de la iglesia la responsabilidad
de proctamar el mensaje. Todo miembro de la
iglesia ha de mostrar su lealtad invitando a los
sedientos a beber del agua de la vida.”

Las publicaciones adventistas en el
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presente

El mes de noviembre del afio pasado cum-
plimos 150 afios desde que el Sefior diera aque-
lla memorable y bendita visién a su sierva. Hay
que observar que los esposos White, en aquel en-
tonces, eran un matrimonio joven, de muy limi-
tados recursos econémicos, como para sofiar
emprender una obra de alcance mundial, taly
como el Sefior se lo habfa mostrado a su sierva.

La casita en la cual vivian en esos dfas era
muy humilde y pequefia, no tenfan mds que lo
indispensable para vivic Unos pocos muebles
compuestos de una cama, una mesa con sillas
hechas de madera de cajas de jabén, y algunos
otros enseres mds que no representaban gran
valor. El Sr. Jaime White era profesor de escuela
primaria que, cuando no tenia trabajo, lo con-
seguia en la construccién del ferrocarril que iba
de Boston a Nueva York. En fin..., ésta era una
familia de tan limitados recursos econdmicos,
que el inicio de la obra de las publicaciones ha-
bria de estar marcado por la abnegacién y el sa-
crificio. Muchas veces me he preguntado, ¢por
qué no escogié Dios a un rico adinerado de la
naciente clase alta de Norteamérica para hacer
esta obra?; ¢por qué prefirié a una joven que ni
siquiera habia terminado la instruccién prima-
ria y a su esposo, un hombre lleno de limitacio-
nes econdmicas?; ;por qué encargé esta obra a
modestos laicos, que con grandes dificultades
habrian de llevarla adelante, en vez de usar los
fantésticos medios de comunicacién que esta-
rfan disponibles en el fin del tiempo? Esto me
lleva a pensar, por qué escogi6 Dios nacer en la
casa de un carpintero pobre, y no en un suntuo-
so palacio como el de Herodes Antipas. ;Por qué
el Rey del universo no usd a sus santos angeles
en vez de pescadores, burdcratas y artesanos co-
munes e incultos? ®

Tdo esto me dice mucho. Dios no busca ni
desea, ni necesita mi capacidad, mi cono-
cimiento, mi habilidad, mi dinero, mis ta-
lentos para hacer su obra. El busca mi disposi-
cién, mi espiritu humilde para ser guiado, mi
negacién del yo para ponerme en el altar del sa-
crificio, y mi capacitacién para ser ciudadano de
su reino. Dios podria terminar su obra facil y
exitosamente usando a sus dngeles para que
pregonaran el mensaje de su pronto regreso; po-
drfa usar los mas modernos y sofisticados me-
dios de comunicacion masiva para concluir la
predicacién de su evangelio a esta generacién,
pero no, Dios quiere usar al miembro laico de la
iglesia, como tii y yo, y desea capacitamos con el

poder de su Santo Espiritu mediante la testifica-
cién con las publicaciones, para hacernos aptos
para el reino de los cielos.

Actualmente, el Ministerio de Publicacio-
nes, a través del departamento correspondiente,
cuenta con m4s de 23,000 ministros de la pagi-
na impresa, que con esfuerzo y sacrificio, dia
tras dia, llevan adelante la predicacién del
evangelio salvador de casa en casa, buscando a
las ovejas que nuestro Sefior Jesucristo compré
con su sangre en la cruz del Calvario. Para apo-
yar este ministerio, 59 casas publicadoras en el
mundo imprimen folletos, panfletos, revistas,
breviarios, libros de diferentes tamafios con te-
mas inspiradores e instructivos, y hasta coleccio-
nes de corte pedagdgico y hermosamente prepa-
radas en més de 168 idiomas, lenguas y dialec-
tos.

Para visualizar, idear, planificar, coordinar,
capagcitar, proveer, promovet, motivar, incentivar,
fortalecer, liderar y realizar su éxito, el Ministe-
rio de Publicaciones desde la Asociacién Gene-
ral, las Divisiones Mundiales y las Uniones, ha-
cen una labor concertada cuyo objetivo es ga-
rantizar el cumplimiento del plan de Dios para
la iglesia y su misién en los Gltimos dfas. Algu-
nas divisiones mundiales, como la del Africa
Oriental y la del Asia-Pacifico Sur, estan promo-
viendo hoy la estrategia de que cada miembro
de iglesia sea un colportor evangélico; cada ho-
gar adventista, un centro de distribucién de ki-
teratura; cada iglesia adventista, un centro de
adiestramiento para evangelistas de la pagina
impresa y finalmente, cada vecino, un campo
misionero.

ctualmente, entre todas las divisiones
A;nundiales, estamos vendiendo y distribu-
endo un promedio de poco mds o menos
$100 millones de délares anuales, lo cual estd
produciendo mds de 37,500 bautismos al afio;
en otras palabras mds de 190,000 almas gana-
das para Cristo en un quinquenio, o sea el equi-
valente al total de habitantes de El Paso, Texas,
o Dublin en Irlanda o Mopar en la India. Esto
significa que por cada $276 délares en ventas de
nuestras publicaciones, se efectiia un bautismo.
Esto es un gran éxito del plan de Dios para su
iglesia y las publicaciones, tal como el Sefior lo
predijo. Pero cudnto mds grande podria ser si
cada miembro entendiera, abrazara y cumplie-
ra el plan divino de evangelizacién por medio
de nuestras benditas publicaciones.
Cuando el colportor Luis Betancourt llegé
la primera vez al hogar de mis padres en la ciu-



dad de Mérida, Yucatdn, México, yo era apenas
un nifio de 8 6 9 afios de edad. Lo recuerdo tan
vividamente como si hubiera sido ayer. Desde
aquel entonces visité mi hogar trayendo la revis-
ta misionera y vendiendo todos los libros de
nuestra iglesia a mis padres, abuelos, tios, pri-
mos y demds parientes. Muchas veces le com-
praban sus libros una y otra vez, pues nosotros
los hijos los tomabamos de la biblioteca de pa-
P4, para nuestro uso personal. Betancourt hizo
lo mismo con muchos otros hogares que visito
periédicamente durante mds de 40 afios de mi-
nisterio realizado en una ciudad donde no hay
habitante que no lo conozca, por causa de su
ministerio con las publicaciones adventistas.
Hoy, en Mérida Yucatin, hay mds de 12 iglesias
organizadas y miles de feligreses creyentes ad-
ventistas del séptimo dia que, llenos de fe y espe-
ranza, anhelan la gloriosa venida del Sefior

Futuroe de las publicaciones adventistas

Nuestra iglesia se estd acercando a pasos
agigantados a los diez millones de miembros en
el cercano futuro. Algunos creen que al paso que
lleva la iglesia, para el afio 2,000 habremos lle-
gado a contabilizar poco ms de doce millones
de miembros.

Preguntémonos, por un momento, si cada
uno de los miembros de la iglesia compartiera
cada dia una publicacion (folleto, panfleto, re-
vista, breviario, libro pequefio o grande) como
su obra misionera diaria, invirtiendo en ese
contacto misionero tan slo el tiempo que gas-
tarfa en disfrutar bebiendo un refresco, o gas-
tando el precio de un refresco, ;se imaginan us-
tedes cudntos ejemplares de nuestras publica-
ciones distribuirfamos como iglesia cada dia al-
rededor del mundo? O... si cada panfleto o libro
pequefio incluyera un mini-catdlogo a colores
de las publicaciones que vende el colportor
evangelista, con un cup6n dentro para solicitar
informacion sobre esas “otras publicaciones dis-
ponibles”, ;se imaginan cudntas tarjetas o cu-
pones llegarian a nuestras oficinas matrices en
cada pais solicitando los libros que vende el col-
portor evangelista, que lucha a diario en las ca-
lles para conseguir clientes?

Hermano querido, si hoy vendemos publi-
caciones por mds de 100 millones de délares al
afio, si multiplicamos el nimero de colportores
podriamos vender tal vez 1,000 millones de d6-
lares americanos en ese mismo periodo de tiem-
po. Lo cual, consecuentemente, nos dice que si
hoy bautizamos 37,500 almas al aiio s6lo gra-
cias a las publicaciones, podrfamos estar bauti-

Ningiin departamento de la
iglesia ofrece hoy un traba-
Jo ameno, creativo, produc-
tivo y bien remunerado, co-
mo lo hace el Ministerio de
Publicaciones de nuestra
denominacion. Ningiin de-
partamento de la iglesia tie-
ne sus puertas tan amplia-
mente abiertas como para
acoger a hombres y mugjeres
que, consagrados al Serior,
deseen vivir la experiencia
triunfante de ganar almas,
como lo hace el Ministerio
de Publicaciones.

zando 375,000 almas en ese mismo periodo de
tiempo, 4no le parece? En otras palabras, digd-
moslo modestamente: si estuviéramos cum-
pliendo con el plan de Dios para las publicacio-
nes en este tiempo del fin, estarfamos multipli-
cando diez veces minimo nuestro éxito misione-
1o y misional.

Elena de White dijo en cierta ocasidn, al re-
gresar de Australia en el afio 1900, y al ver que
lideres y colportores habian desertado luego de
haber sido enviados a formar parte del departa-
mento de ventas de las casas publicadoras en
Norteamérica, més especificamente la Pacific
Press y la Review and Herald: “Las ovejas perdi-
das del redil de Dios estdn esparcidas por todos
los lugares, y se estd descuidando la obra que de-
be ser hecha en su favor. Por la luz que me ha
sido dada, sé que debiera haber cien colportores
donde hay uno actualmente. ***

udn importante es, pues, que cada miem-
Cbro de iglesia ocupe su lugar en la obra de

salvar almas a través de las publicaciones,
ya sea regaldndolas o vendiéndolas, pero al fin
alcanzando 2 las almas y redimiéndolas con la
sangre de nuestro Salvador, cuyo mensaje de vi-
da est4 en nuestras publicaciones.

Ningiin departamento de la iglesia ofrece
hoy un trabajo ameno, creativo, productivo y
bien remunerado, como lo hace el Ministerio de
Publicaciones de nuestra denominacién. Nin-
glin departamento de la iglesia tiene sus puertas
tan ampliamente abiertas como para acoger a

hombres y muijeres que, consagrados al Sefior,
deseen vivir la experiencia triunfante de ganar
almas, como lo hace el Ministerio de Publica-
ciones. Este Departamento se ocupa de los mil-
tiples aspectos de la vida de los ministros de la
pagina impresa. Los recluta, instruye, capacita,
educa, apoya, entrena, supervisa, dirige, motiva,
impulsa, estimula y cuida con toda solicitud y
amor.

Ahora mismo en la ciudad de México, se es-
t4 trabajando para incorporar en el afio 2,000,
no menos de 1,000 ministros de la pagina im-
presa, que agilicen a labor de la predicacién del
evangelio y conquisten esa gigantesca urbe que
tiene 22 millones de habitantes en la actualidad.
Usted también, allf donde vive, puede ser un
evangelista de la pagina impresa, también pue-
de ser un ganador de almas. El tiempo es muy
corto, vivimos en los dias de “la hora undéci-
ma”, cuando el cenit del sol de Ia historia de la
humanidad ya ha pasado y vienen las tinieblas
de la oscura noche, antes de dar paso al glorio-
S0 Amanecer.

No lo piense mds, llame ahora mismo a las
oficinas de su asociacion/misién local, o agen-
cia de publicaciones, y pida una cita para hablar
con el director de publicaciones. £l y yo lo espe-
ramos con los brazos abiertos, pues queremos
hacer de usted un triunfador para Cristo el Se-
fior

Referencias
Todas las citas de E/ colportor evangelista,

son de Elena G. de White, edicién, ACES, 1967.
(DEL colportor evangélico, pag. 9. (2) 1bid.

()., pag, 16. (4) Ibid. (5) id., pag. 17. (6)
Ibid. (7) Ibid. (8) Id., pags. 17, 18. (9) 1 Cor.
1:24-29. (10) El colportor evangélico, pag. 40.
(11) L. Mazuku, DDP, Tota! Literature Evange-
lism (Uni6n de Zambia), pags. 3, 4.
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tras publicaciones. Ellos son los colportores.

Durante los afios que he trabajado con
este grupo especial, probé diferentes métodos
de motivacién tales como: premios, trofeos,
viajes, beneficios y otros. Llegué a la conclu-
sién de que todo esto ayuda muy poco. Sin
embargo, cuando colocamos en la mente de
ellos 1a misién y la necesidad de depender de
Dios; los milagros acontecen y los libros lle-
gan a una gran cantidad de hogares.

¢Cudl es el pefil del colportor evangélico?
Cuando en las asambleas les permitimos a los
colportores que hablen, les gusta contar las
experiencias espirituales de conversién de
personas, de las oraciones elevadas en los ho-
gares y de ser usados por Dios. Ellos son espi-
rituales y es justamente eso lo que les da fuer-
za para continuar.

Una excelente colportora de la ciudad de
San Pablo, conversando con su Director le di-
jo: todas las noches cuando cierro mis ojos,
veo s6lo plantas, hierbas, remedios. Siento
que el estrés me estd dejando sin la voluntad
de continuar colportando. ;Qué debo hacer?
Siento que Dios me llamé, pero noto que el
entusiasmo se acabd. Entonces el director le
preguntd: ;Est4 usted presentando libros que
hablan de Jestis o solamente los que tratan so-
bre salud? Cuando respondi6 que slo traba-
jaba con libros de salud, le dio un prospecto
que contenia el libro Vida de Jesiis. Poco
tiempo después volvié a ser la campeona de
este campo.

“Tan pronto como el nombre de Jests se
menciona con amor y ternura, los 4ngeles de
Dios se acercan para enternecer y subyugar el
corazdn”. El Colportor Evangélico, pag. 120.

Al colportor le gusta tener presente que
“el dngel de Jehovd” va a su lado y esto es lo
que lo motiva y estimula.

Hace pocos dias vi a un colportor en Sui-
za abrazar el libro El Conflicto de los Siglos,
y hablar con emocién sobre el privilegio de
difundir este libro.

Los colportores que trabajan solamente
con libros de salud, con el tiempo pierden el
entusiasmo y abandonan su objetivo.

El pastor Alejandro
Bullon acepto el desa-
fio de preparar un li-

bro que habla del
“Tercer Milenio” y las
profecias del Apocalip-
sis. Nunca en mi vi-
da vi tanto entusias-
mo como cuando los
colportores recibieron
este libro los primeros
dias de septiembre pa-
ra leerlo y después
venderlo. Vi a uno de
ellos que mientras lo
elevaba emocionado
declard: “Este serd el
tltimo libro que dise-
minaremos, pues des-
pués de esto vendrd
Jesus”.

Recientemente una gran compaiiia que
investiga la opinién publica, realizé una en-

cuesta en Brasil y descubrié que el 76% de la
poblacién quieren conocer las profecias del
Apocalipsis.

El pastor Alejandro Bullén aceptd el desa-
fio de preparar un libro que habla del “Tercer
Milenio” y las profecias del Apocalipsis. Nun-
ca en mi vida vi tanto entusiasmo como
cuando los colportores recibieron este libro
los primeros dias de septiembre para leerlo y
después venderlo. Vi a uno de ellos que mien-
tras lo elevaba emocionado declard: “Este se-
rd e} iltimo libro que diseminaremos, pues
después de esto vendra Jesis”.

¢Cudl es el regalo que mds le gusta reci-
bir a un colportor? Permitanme terminar con
una pequeiia historia.

El 6 de noviembre de 1997, el colportor
Joao A. Santos, presentd la revista Sesiales de
los Tiempos a un cliente en San Pablo, y éste
le contd la siguiente historia:

—Hace 22 afios mi padre compré a un
vendedor un libro titulado £/ Conflicto de los
Siglos y una Biblia. Después de estudiarlo,
adopto la religion del mismo. Cinco afios des-
pués muri6, pero antes de morir nos hizo pro-
meter que continuariamos fieles al mensaje
que habfamos conocido. Hemos buscado la
Iglesia con esas caracteristicas por 22 afios.

Finalmente la dama terminé preguntan-
do al colportor:

—iPodria Ud. ayudarnos?

El colportor pregunt6 si sabfa quién ha-
bia sido la persona que habia realizado la
venta. Ella fue a buscar ia Biblia de su padre,
pues alli estaba escrito el nombre del vende-
dor.

No podia creer cuando al abrir la Biblia
encontrd su propia firma, €l mismo haba si-
do aquel vendedor.

jAgradecemos a Dios por los colportores
que tenemos en la Iglesia Adventista!
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—Por eso estamos dando a conocer este
programa muy valioso. Luego saca el pros-
pecto y hace la presentacién.

Este método es sencillo y muy efectivo,
hace hablar al mismo cliente de sus proble-
mas y temores; asi se despierta su sentido de
necesidad. Este método se aplica, dependien-
do del libro o libros que se quiere introducir y
vender.

* La actitud de la iglesia catélica hacia
los protestantes o evangélicos ha cambiado
mucho, hoy en dfa. Los llaman hermanos se-
parados, y este tipo de relacién se ha extendi-
do por todos los paises. Debemos, pues, apro-
vechar esta magnifica oportunidad.

El ecumenismo es una puerta que Dios
ha abierto para ayudar a muchos a encontrar
la verdad. El colportor Israel Cruz se hacfa
amigo de los curas, se ofrecia a colaborar con
ellos; los colportores llamaban a Israel Cruz
"el curita”. El aprovechaba la oportunidad
para hablar con los curas sobre el ecumenis-
mo. Israel le vendi6 a un cura una suscrip-
cion de la revista £/ centinela, y cada mes le
llevaba la revista, con la intenci6n de cultivar
su amistad. Después de muchas visitas el sa-
cerdote le compré Las bellas bistorias de la
Biblia. Otro sacerdote, le comprd esa misma
coleccion; le gusté tanto, que le dijo “Le voy a
ayudar para que sea el campedn en ventas” y
le recomends a once familias y a un herma-
1O suyo.

Como puede verse, éste es un excelente
método para alcanzar a mucha gente. En es-
tos dias de apertura y tolerancia religiosa, es-
te método ofrece maravillosas oportunidades.

» El siguiente método consiste en visitar
primero al director de la escuela, y explicarle
¢l tremendo problema disciplinario que se tie-
ne con los alumnos, la falta de respeto hacia
los maestros y padres, y la creciente delin-
cuencia infanto-juvenil. Después afiade que,
para contrarrestar esa mala influencia, se rea-
liza una campafia a favor de la buena lectura,
la cual redundard en beneficio de la escuela y
la solucién de sus problemas. Luego, se proce-
de a solicitarle 1a lista de los alumnos, para vi-
sitarlos en sus hogares, y una carta de reco-
mendacién para los padres. Una vez obtenido
esto, se organiza los nombres por calle y nd-
mero, para realizar la visita. El resultado es
maravilloso. En vista de que se menciona el
nombre del padre del alumno y la recomen-
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El método de gremios
consiste en trabajar en
[abricas, empresas,
cuarteles, compariias,
instituciones u organi-
zaciones, etc. Solicitar
recomendaciones del
fefe o director de una
empresa para los en-
cargados de otras tan-
las; luego del jefe de la
empresa para los diri-
gentes subalternos de
la misma institucion.
Se lo denomina de gre-
mios, porque se visita a
todos los miembros de
la empresa u organiza-
cion.

dacién del director, hdblese de los peligros de
la mala lectura, y de la utilidad y los benefi-
cios de la campaiia en bien de la buena con-
ducta y disciplina. Este método puede tener
una variante, y es hablar con el director gene-
ral de educacion, y pedir su recomendacion
para visitar las escuelas. En ellas, ademds de
entrevistar al director para pedirle la carta de
recomendacién, también hay que visitar a los
maestros en las aulas.

 El método del tabaco consiste en ofre-
cer el tratamiento para dejar de fumar, y lue-
go presentar los libros. La oferta gratuita de
instruir a la persona para vencer el habito de
fumar, parece atractiva, en principio, porque
la gente siempre estd dispuesta a recibir un

beneficio que no le cuesta nada. Al entrevistar-
la, se le ofrece, gratis, un tratamiento cientifi-
¢o para dejar de fumar en cinco dias. {Es in-
creible la reaccién, cuando se comienza la en-
trevista dando un obsequio, ansiosamente de-
seado por muchos! Este método tiene dos
grandes propdsitos. Primero, muchos se li-
bran del problema del tabaquismo. Segundo,
quedan tan agradecidos, que aceptan la ofer-
ta de los libros con una actitud favorable.

¢ El método de gremios consiste en tra-
bajar en fabricas, empresas, cuarteles, compa-
fifas, instituciones u organizaciones, etc. Soli-
citar recomendaciones del jefe o director de
una empresa para los encargados de otras
tantas; luego del jefe de la empresa para los
dirigentes subalternos de la misma institu-
cién. Se lo denomina de gremios, porque se
visita a todos los miembros de la empresa u
organizacion. Después se visita a los subalter-
nos, a los empleados y a los obreros en ese or-
den. Este método también puede aplicarse a
gremios evangélicos, de bancos, clubes de
Leones o Rotarios. Este método es bastante
efectivo para el trabajo de los colportores.

* El método misionero es usado por al-
gunos colportores con gran efectividad, cuya
frase clave dice: "Soy misionero adventista".
En este método, el colportor toca a 1a puerta, y
después de saludar, dice: “Soy misionero de la
Iglesia Adventista, y estoy empefiado en una
gran campaiia a favor del hogar”. Después del
contacto amistoso y la introduccién, sefiala
los problemas y hace la presentacién. Con es-
te método mucha gente compra, y los colpor-
tores que lo usan, venden mucho. El método
misionero parece ser el adecuado en este tiem-
po de apertura y pluralismo, porque abre
puertas y corazones.

* El método de orar hasido, y es, tam-
bién muy efectivo para los colportores que lo
usan. Es admirable notar ¢6mo las personas
quedan gratamente complacidas, contentas y
felices, después que el colportor ha orado con
ellas. El método de orar con la gente funciona
asi: cuando el colportor saluda a la puerta, di-
ce: —Estoy llevando a cabo un programa muy
especial visitando los hogares, estamos orando
por las familias; con su permiso, voy a pasar,
y quisiera orar por algiin problema especial
que tengan en su hogar. Después de orar, el
colportor sigue con el contacto amistoso y lue-
go la introduccién, finalmente ofrece sus li-



bros, y la gente gustosamente compra. jQué
hermosa y celestial influencia deja el colpor-
tor espiritual que ora con la gente!

Necesitamos mds colportores de oracién.
Eso nos distinguird de los vendedores comu-
nes, nos ayudara a vender mds y enriquecer4
nuestra experiencia evangelistica.

* Aprovechando la necesidad que tienen
las empresas e instituciones de capacitar a su
personal, el colportor debe ofrecerles sus servi-
cios en este renglén; debe visitar al jefe de per-
sonal, o al director de recursos humanos, al
director de capacitacion o a 1a persona indica-
da, y presentarles el Plan de Capacitacién, ya
sea a través de conferencias o seminarios. Des-
puss, se les presentan las opciones que ofrece-
mos, para que ellos elijan el tipo de programa
que prefieren para su institucién. Al terminar
la conferencia o el seminario, se ofrecen los Ii-
bros y se levantan los pedidos.

 El método siguiente demanda que se
entreviste al administrador o gerente del cen-
tro comercial, para explicarle y darle a cono-
cer nuestra labor como representantes de una
institucién no lucrativa, especializada en be-
neficiar a las familias, especialmente a aque-
llas que confrontan serios problemas sociales,
de drogas, tabaco, alcohol, estrés, SIDA, brin-
dando orientacién e informacién completa
para los hijos. Se instala un puesto de exhibi-
cién, por una o dos semanas. Se obtienen
nombres, y se invita a los transetintes a inscri-
birse en el sorteo de sus productos; luego se los
llama por teléfono, separamos una cita y les
llevamos el regalo de su preferencia. Al visi-
tarlos y entregarles el regalo, les presentamos
nuestros libros. Se ha descubierto que el 75%
de los nombres obtenidos compran la colec-
cién.

En el método de los cupones, se pone un
anuncio de los libros, sus beneficios y utilida-
des; luego se ofrece sortear los primeros cien
cupones que lleguen para hacerse acreedores
a un regalo de los productos anunciados. Se
indica la direccién a dénde deben llegar los
cupones. Cuando el colportor los recibe, visita
a las personas, les Ileva lo que prometid, hace
la entrevista, ofrece los libros, v 1a gente sim-
plemente compra. Este método también da
buenos resultados.

o El método telefénico lo usan muchos
colportores con gran éxito. Higinio Le6n usa-

En el método de las
mesas, los colportores
se ubican en lugares
donde hay mucha con-
currencia. All{ colocan
mesas de exhibicion,
particularmente en las
aceras donde los tran-
seuntes pueden ver y
apreciar los libros y
revistas; saludan a la
gente, vy buscan la for-
ma de llamar su aten-
cion; ast, las personas
se acercan, y el colpor-
tor con mucho entu-
siasmo, usando la téc-
nica de la venta, les
ofrece los libros, y mu-
chos los compran.

ba este método con mucha efectividad. Toma-
ba el directorio telefonico y escogfa cierto ni-
mero y llamaba a la gente; hacfa la entrevista
consultando a la persona, si tenfa algtin pro-
blema familiar, con algtin hijo o con el espo-
50, la esposa, 0 algtin problema en la escuela,
o también le preguntaba qué opinaba acerca
de la problemitica actual. Dependiendo de la
respuesta o 1a opinién, concertaba una entre-
vista. Visitaba a 1a gente, que lo esperaban con
mucho interés, ies ofrecia los libros y la gente
compraba.

Este método consiste en duplicar a colo-
res et logo de los libros y las revistas en un ma-
terial pléstico adherible, con el ntimero telef6-
nico, que sea bastante visible. Se adhiere a
ambas puertas del automévil. Este anuncio
llama la atencién de la gente al leerlo, toma
nota y llama pidiendo informacidn. El colpor-
tor anota los datos de la persona que llama, le
ofrece hacerle una visita especial, le lleva in-
formacicn, le ofrece los libros, y la mayor par-
te de 1a gente compra.

El siguiente método consiste en invitar a
la comunidad a participar en un programa de

vida sana, o nuevo estilo de vida, o bien salud
por la alimentacién; el evento se celebra en un
parque, habiendo solicitado previamente el
permiso correspondiente. Se invita  las igle-
sias a participar en este programa, preparan-
do una variedad de platillos vegetarianos. Es
de esperarse que todo esté bien organizado y
el dia de la celebracidn, mientras la gente
asiste y disfruta de los platillos, los colportores
exhiben los libros y distribuyen cupones ofre-
ciendo efectuar una visita de cortesia. Este
método contribuye a vender al contado, i si-
tu, y después, al visitar a la gente en sus casas,
que previamente llevaron el cupdn, se les ofre-
cen los libros, y los compran.

* Con este método se entrevista a la gen-
te en la calle, cuando sale de una tienda, del
supermercado, del banco, de un centro co-
mercial, del hospital o de un estacionamiento;
se la entrevista, se le habla de lo que le intere-
sa, después de haber hecho un buen contacto
amistoso, se le habla de los problemas actua-
les, luego se le presentan los libros, se hace el
cierre y se levanta el pedido. Este método tam-
bién conduce al éxito.

¢ En el método de las mesas, los colpor-
tores se ubican en lugares donde hay mucha
concurrencia. Allf colocan mesas de exhibi-
cién, particularmente en las aceras donde los
transetintes pueden ver y apreciar los libros y
revistas; saludan a la gente, y buscan la forma
de llamar su atencién; asi, las personas se
acercan, y el colportor con mucho entusias-
mo, usando la técnica de la venta, les ofrece
los libros, y muchos los compran. Este es un
método que a muchos colportores les da resul-
tados satisfactorios.

Este método consiste en anuncios cortos,
consejos practicos que gusten a la gente. Tam-
bién se presentan problemas actuales y su so-
lucidn, y se pide al auditorio que si necesitan
ayuda u orientacién, se les ofrece visitarlos.
Los colportores atienden esta solicitud y ofre-
cen los libros. Con este método, muchos col-
portores estin logrando buenos resultados.

Estrategias de la venta

La palabra estrategia, viene del griego
stratégas, que se refiere al arte de dirigir ope-
raciones laborales, o maniobras con un fin.
También puede referirse a la habilidad de ma-
nejar un asunto.

Desde el punto de vista de la venta, una
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estrategia es el camino para lograr nuestras
metas, con las herramientas apropiadas para
cumplir con la misién.

1. Estrategias de reclutamiento

Estas estrategias son para alcanzar y faci-
litar el logro de las metas de venta. Consisten
en motivar al cuerpo ministerial, a los colpor-
tores, ancianos y directores de congregaciones,
para lograr un mayor niimero de colportores
cada trimestre. Se realizan programas partici-
pativos en las iglesias y se promueve Ia obra
misionera a través de las publicaciones; se ha-
ce publicidad continua e informativa, invitan-
do a unirse al ministerio de publicaciones.

Se crea un plan de incentivos para los
pastores que mds colaboren en el reclutamien-
to de personal colportoril.

2. Estrategias de capacitacién

Se disefian y llevan a cabo seminarios de
capacitacién profesional para colportores:
Curso Inicial, Curso Bdsico, Curso Avanzado;
se desarrollan seminarios de Liderazgo para
directores y asociados, concilios para unificar
criterios de trabajo, y seminarios de métodos
de venta.

3. Estrategias de promocién

Se elaboran carteles de promocién y un
catdlogo clasificado por temas, por ejemplo:
nuevo estilo de vida, hogar y familia, supera-
cién personal, sexologia, vida dindmica, viva
mejor, biblioteca selecta, etc. Se elaboran pla-
nes para penetrar en iglesias evangélicas y pro-
mover nuestras publicaciones.

4. Estrategias de venta

Se impulsan las ventas a través de confe-
rencias, talleres y seminarios en las empresas e
instituciones de salud y educativas. Se trazan
planes para participar en ferias de libros, cele-
brar festivales de publicaciones, tener una car-
tera de clientes con un archivo de datos de
compradores, y promover el mes de las publi-
caciones. :

5. Estrategias de motivacién

Se entragan diplomas de reconocimiento
a los colportores que alcancen sus objetivos; se
les provee a los colportores de videos con te-
mas de superacién, técnicas de venta y moti-
vacion; se programan retiros espirituales, se
organizan viajes de estudio a centros cultura-
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Se colocan vitrinas en las
iglesias, se nombra un di-
rector de publicaciones en
cada iglesia local y se im-
primen obras que sean ac-
cesibles a la economia de

todos los puiblicos.

les y celebran congresos anuales de colporto-
res.

6. Estrategias publicitarias

Se elaboran carteles anunciando nuestros
libros, y se colocan en lugares publicos; se
anuncian nuestros libros en el folleto de Es-
cuela Sabitica, Revista Adventistay otras re-
vistas; se preparan relatos alusivos a nuestras
publicaciones; se colocan cupones en centros
médicos, bufetes jurfdicos y cualquier lugar
concurrido por muchas personas; se envian
anuncios y cupones para tarjeta-habientes.
Conviene, ademds planear un espacio de pro-
paganda radial.

7. Estrategias de distribucion

Se hace un inventario de los libros en di-
ferentes zonas del campo, se colocan vitrinas
en las iglesias, se nombra un director de publi-
caciones en cada iglesia local v se imprimen
obras que sean accesibles a la economia de to-
dos los publicos.

Se celebra el mes de las Publicaciones, en
el que cada miembro de iglesia distribuya un
libro cada trimestre 0 anualmente.

8. Estrategias de rentabilidad

Se incrementa el niimero de colportores
eventuales y estudiantes para reducir la carga
econdmica, como resultado de las prestacio-
nes. Aqui, cada asociado debe tener su niimero
completo de colportores.

Se capacita a los colportores para que ten-
gan bien claras sus metas, presupuestos y pro-
gramas de trabajo.

Se fomenta la venta de nuestras publica-
ciones en las iglesias.

Se debe fortalecer la venta de contado a
los colportores, y fijar blancos de venta muy al-
tos, 4 fin de recibir merecidos beneficios.

9. Estrategias de crecimiento

Se disefia un programa permanente de
reclutamiento y cursos para principiantes. Se
incrementa el niimero de asociados; se planea
penetrar en poblaciones nuevas, involucrar a
los colportores en el reclutamiento, tener un
director de publicaciones en cada iglesia y me-
jorar el nivel de preparacién del personal del
Ministerio de Publicaciones.

10. Estrategias de espiritu misionero

Se provee a los colportores de literatura y
revistas para obsequiar a las personas que visi-
tan; se realizan campaiias de evangelismo pd-
blico, con el personal del Ministerio de Publi-
caciones; se capacita y concientiza a los miem-
bros de la iglesia sobre el evangelismo de las
Publicaciones; se promueve entre los miem-
bros de la iglesia la distribucién de los libros
misioneros, un libro por trimestre, y luego pe-
netrar en lugares donde no hay presencia ad-
ventista. Se debe procurar que la mayorfa de
los miembros de la iglesia colporten con libros
denominados misioneros.

En este documento he presentado algu-
nos métodos de venta v estrategias de venta,
que bien pueden usarse de acuerdo a la incli-
nacién y facilidad que cada colportor tenga
personalmente. La sefiora White declara: “Pe-
10 aunque presentamos estos métodos de tra-
bajo, no podemos trazar una linea fija para la
conducta que cada uno deba seguir. Las cir-
cunstancias pueden alterar los casos” (&/ col-
portor evangdlico, pag. 63).

Los métodos y estrategias de venta ex-
puestos en este articulo, pueden facilitar el tra-
bajo de los colportores, aumentar la influencia
de los directores y despertar inquietudes e inte-
rés sobre el colportaje en los miembros de la
iglesia y, ademds, impulsar en los lideres 1a fir-
me determinacion de apoyar con conviccién
este sagrado ministerio. Jestis dijo: “Si tenéis
fe... nada os serd imposible” (Mat. 17:20 Nue-
va Reina Valera revisada del 90).






blicaciones estan sembrando ahora la simien-
te evangélica, y son instrumento para traer a
Cristo a tantas almas como la palabra predica-
da” (Review and Herald, junio de 1880).

Mayor resultado en el futuro

Pero el mayor resultado de las publicacio-
nes adventistas se halla en el futuro. Se nos di-
ce que en los dltimos dias, mediante esas pu-
blicaciones, hoy olvidadas en tantos hogares,
muchos se alistardn para el regreso de Jests. La
Inspiracién asevera: “Mds de mil personas se
convertirdn pronto en un dfa, la mayoria de
ellas atribuirdn sus primeras convicciones a la
lectura de nuestras publicaciones” (Review
and Herald, 10 de nov,, 1885).

Asf, mientras ahora las publicaciones ad-
ventistas estin ganando para Cristo a tantas
personas como la predicacién, en el cercano
futuro la mayorfa de los que se conviertan atri-
buirdn sus primeras convicciones a las publi-
caciones de vida, que los colportores y los lai-
cos estdn sembrando ahora.

Mayormente libros religiosos

Algunos han preferido colportar més con
libros de salud o libros neutros, por pensar que
son mas ficiles de vender que los libros reli-
giosos. Pero yo encontré que los libros mas f4-
ciles de vender, no son los libros de salud o de
relatos, sino aquellos libros por los cuales el
colportor siente mayor entusiasmo, sean éstos
de salud, de relatos o religiosos.

Una investigacion que realicé hace algu-
nos afios, mostrd que los libros religiosos ha-
bian rendido mayor venta por hora de trabajo
que los libros de salud, porque éstos tocan el
deseo escondido de toda persona, de estar bien
con Dios. Hemos hallado que lo mis efectivo es
ofrecer juntos, en combinacién, los libros de
salud con los libros religiosos.

En todas mis vacaciones escolares colporté
con libros religiosos. Lo mismo promovi en el
Uruguay cuando me llamaron para dirigir el
colportaje alli.

La Biblia con nuestros libros

Durante mucho tiempo habia sentido un
persistente deseo de incluir la Biblia en cada
oferta de nuestros libros. Pensaba que de ese
modo harfamos mayor obra misionera en fa-
vor de la gente; pensaba que la Biblia aumen-
taria las ventas, ayudaria a descubrir 2 los in-
teresados en la religién, y darfa mayor gozo y
permanencia a los colportores en su sagrada
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obra.

Pero antes de pedir a los colportores que
estaban a mi cargo, que incluyeran la Biblia
en cada oferta, dediqué una semana entera a
colportar con E/ Conflicto de los Siglos y 1a Bi-
blia, para verificar si ese método daria resulta-
do. Hice ese experimento en Montevideo, ciu-
dad grande y de gente secular. Y el éxito fue
tan bueno que salf a iniciar a cada colportor en
este nuevo método.

Inmediatamente las ventas aumentaron, y
siguieron aumentando, de tal modo que el pe-
queiio Uruguay, que estaba en el tltimo lugar
en ventas en la Divisién, al fin de los cinco
afios en que servi alli, ascendi6 al segundo lu-
gar entre todos los campos de Sudamérica.

Mis tarde, en los doce afios en que fui di-
rector del Ministerio de Publicaciones en la Di-
visién Sudamericana, fui explicando las venta-
jas de este método, y se extendié a toda la Divi-
sion. Lo mismo sucedié en Interamérica
cuando estuve al frente del colportaje en esta
Division.

Tres revisiones de la Biblia

Las publicaciones primero iluminan y
convierten. Después confirman y estimulan a
los conversos. Ademds, otra obra me esperaba,
relacionada con las publicaciones. Cuando
empecé mi tiempo de jubilado, siguié inquie-
tandome una idea que me perseguia desde mi
temprana juventud. Pensaba, jpor qué no se
puede redactar la Biblia en forma mds clara y
mds amena?

Un dia, la editora Stampley quiso publicar
una edicién de la Biblia en letra grande, y me
encargo la tarea de actualizar la anticuada or-
tografia y lenguaje caduco de la versién de Va-
lera de 1909. Esa fue mi primera revisién, una
revision limitada,

La segunda revision

Terminado ese trabajo quedé pensando,
¢por qué no intentar una revisién a fondo de la
Biblia, para que quede mds exacta, més clara y
mds atrayente? Un buen amigo me animé a
probar. Y después de diez afios de concentrada
y feliz labor, apareci Ia “Nueva Reina-Valera
1990” (NRV), que distribuye la Divisién Inte-
ramericana. Ya hay medio millén de ejempla-
res en circulacién,

Esta revision desperté mucho entusiasmo
y algunas criticas. De diversas fuentes recibi-
mos varias veintenas de elogios. Algunos admi-
raban el “acierto de sus correcciones” y otros

“la gracia literaria” de la NRV. Recientemente,
el presidente de un respetado “Comité Biblico”
sudamericano nos escribié contando algo muy
interesante. Dijo que habfan nombrado una
comisién para comparar “minuciosamente”
1a NRV con otras versiones. Y hallaron que la
NRV es “la mds entendible” de 121 versiones
no parafrdsticas actuales.

La tercera revision

Aun asi, [a NRV no es una versién perfecta,
sino en perfeccionamiento. Por eso, en los ul-
timos afios, realicé una tercera revision y refi-
namiento del texto, que serd la “Nueva Reina-
Valera 1999”, que dentro de pocos meses esta-
ra disponible.

La preferida

Y hemos pensado que ahora, hasta los rea-
cios van a preferir la NRV 1999, por dos razo-
nes, por lo menos. Primero, para designar el
augusto Nombre de Dios, hemos desistido de la
expresion “el Eterno”, para seguir el estilo del
Nuevo Testamento, que es mds natural. Cuan-
do el NT cita algtin pasaje del AT que tiene el
tetragrama hebreo YHWH, en vez de usar la
equivocada transliteracién “Jehovd”, emplea
el vocablo “Sefior”. Y este estilo aparece ahora
en la revision 1999.

Segundo, para que el texto fuera mis
comprensible procuramos refinar la redaccién.
Ahora es mis bonita y mis entendible. Un
obispo emérito metodista de la Argentina, au-
tor de 30 libros religiosos y poéticos, encontré
que el texto de la NRV es un lenguaje “rejuve-
necido y mds apacible”. Un estimado redactor
de Espafia admiré su “gran belleza literaria”,
y agreg6: “Es un deleite leer la Biblia en esta
nueva versién”. Otros afirmaron que su estilo
“conciso”, “elegante y ameno”, “nos acerca
mis a Dios”.

Conclusion

Entonces, si la NRV 1990 fue tan aprecia-
da, confiamos que la actual revision 1999, se-
r de mayor bendici6n atin para sus lectores y
sus predicadores.






lestial... Al derramar un torrente de alaban-
zas sobre alguien a quien no conocéis, que
no ha aceptado un “Asi dice el Sefior” en la
obediencia a sus mandamientos, se colocan
. ellos mismos en una posicién que en la cri-
sis venidera, producird un discernimiento
defectuoso cuando vean las cosas buenas
realizadas por los engafiadores, que afirma-
rdn ser Cristo y profetas enviados por Dios...

Los que usan su pluma y su voz para
derramar alabanzas sobre seres humanos,
necesitan tener un discernimiento més cla-
10...

Este es un tiempo cuando cada frase es-
crita debiera tener un sentido definido y ser
verdadera y sincera. No debiera escribirse ni
una letra con el fin de ser popular o para
vindicar lo que Dios condena.

A ningln mayordomo de Dios le in-
cumbe exaltar a otro ser humano, vivo o
muerto. Dios no nos ha encomendado pre-
sentar tal mensaje. Que todos los que se pre-
sentan en publico por medio de sus escritos
o mediante la palabra hablada, sean depu-
rados de toda inclinacién a loar a ningiin
ser humano, porque al hacerlo se encontra-
rin totalmente fuera de sus limites.

Peligro de cambiar los principios sa-
gradps.- Hay personas que ocupan posicio-
nes de responsabilidad que carecen de expe-
riencia en la direccién de esta obra, por lo
que debieran andar con humiidad y cautela.
En una visién nocturna estuve presente en
varios concilios, y en ellos escuché palabras
pronunciadas por hombres influyentes que
afirmaban que si el periédico American
Sentinel* [Centinela Norteamericano] eli-
minara las palabras “Adventista del séptimo
dia” de sus columnas y si no dijera nada del
sdbado, los grandes hombres del mundo lo
patrocinarian; ganaria popularidad y reali-
zarfa una obra importante. Eso pareci6 sa-
tisfactorio. Estos hombres no alcanzaban a
ver por qué no podfamos afiliarnos con in-
crédulos y no profesantes para convertir al
American Sentinel en un éxito resonante. Vi
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Quisiera exhortar a quienes
son responsables de los art-
culos que se publicardn en
las pdginas de la Review
and Herald. Los insto a que
sean precavidos, a que sean
personas cuyos ofos espiri-
tuales estén ungidos con el
colirio santo, para que pue-
dan discernir claramente lo
que conviene para el pro-
greso, y no el perjuicio, de
la causa. Sino andan ni
estdn en comunion con
Dios, que dejen lugar a
otros que caminardn deci-
didamente y sin temor de-
lante de Dios en la obra so-
lemne de preparar materia-
les para su publicacion, los
cuales debieran ser como
alimento en momento de
necesidad para la familia
de Dios.

ilumindrseles el rostro, y comenzaron a tra-
bajar en la preparacion de un plan para ha-
cer que el Sentinel se convirtiera en una re-
vista popular de gran éxito.

Este plan es el primer caso de una serie
de medidas equivocadas. Los principios que
se han defendido en el American Sentinel
constituyen la esencia de la defensa del si-
bado; y cuando los hombres comienzan a

* hablar de cambiar estos principios, estin

haciendo una obra que no les corresponde.
Lo mismo que Uza, estdn tratando de afir-
mar el arca que pertenece a Dios y estd bajo
su supervision especial.

La preparacion de articulos es un
trabajo solemne*.- Quisiera exhortar a
quienes son responsables de los articulos que
se publicardn en las paginas de la Review
and Herald. Los insto a que sean precavi-
dos, a que sean personas cuyos 0jos espiri-
tuales estén ungidos con el colirio santo, pa-
ra que puedan discernir claramente lo que
conviene para el progreso, y no el perjuicio,
de la causa. Sino andan ni est4n en comu-
nién con Dios, que dejen lugar a otros que
caminardn decididamente y sin temor de-
lante de Dios en la obra solemne de preparar
materiales para su publicacién, los cuales
debieran ser como alimento en momento de
necesidad para la familia de Dios.

Recuerden que los conceptos que apa-
recen en la Review deben llegar a la gente
con fuerza, como si fueran proclamados des-
de los techos de las casas. El material pre-
sentado en los periddicos debe fortalecer las
manos de los obreros, y ensefiarles como de-
ben pelear 1a buena batalla valerosamente...

Nuestros enemigos aprovecharin al
maximo toda declaracidn hecha sin la pre-
caucién debida, y volverdn esos conceptos
contra aquellos que estdn haciendo todo lo
posible para quitar los prejuicios que existen
contra nosotros como pueblo.






Yo lo veo asi...

na obra dirigida por Dios.
U *Un medio eficaz para dar el men-
saje de salvaci6n con mayor rapidez.

¢ Un medio para preparar 2 un pueblo
que se encontrara con su Dios.

¢ Una forma especial de iluminar al
mundo.

El Ministerio de Publicaciones es un me-
dio eficaz y poderoso de origen divino, dado a
través de su sierva Elena de White en 1848, pa-
ra cumplir sistemdticamente y con prontitud
el mandato celestial registrado en San Mateo
28:19, de predicar a “toda nacién, tribu, len-
gua y pueblo”. Uno de los instrumentos espe-
ciales que Dios ha elegido para esta obra son
los colportores, asi lo afirma la sefiora White
en El Colportor evangdlico, pag, 16: “Debida-
mente desempefiada, 1a obra del colportor es
una obra misionera del mds elevado caracter,
y para presentar a las gentes las verdades im-
portantes para nuestros tiempos no se puede
emplear método mejor y més afortunado; por
lo tanto, es esencial que nuestras publicacio-
nes sean esparcidas por todas partes. De esta
manera llegard el mensaje donde el ministro
no puede ir, y la atencién de muchos serd lla-
mada a los importantes sucesos relacionados
con las Gitimas escenas de la historia de este
mundo”.

El ministro de la pagina impresa tiene el
cometido de ir de casa en casa, de oficina en
oficina, de persona a persona, hasta los méis
alejados rincones de la tierra, para anunciar la
verdad salvadora.

La pagina impresa es UN PASTOR, por-
que su objetivo es hablar, aconsejar, amones-
tar, alentar, orientar, consolar, instruir, capaci-
tar e inspirar al lector para que abra su mente
¥ su corazén para que Cristo Jestis llene su vi-
da de paz en medio de un mundo turbulento,
diffcil y convulsionado, con la esperanza de ser
trasladado un dia 2 un mundo mejor.

La pagina impresa es UN ANGEL, porque
su lectura nos acompafia mentalmente y nos
desvia del pecado cuando somos tentados, y
sentimos su poderosa influencia a cada ins-
tante.

La pagina impresa es un PREDICADOR,
porque cada capitulo de nuestros libros y revis-
tas nos amonesta, nos exhorta, nos ayuda a re-
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flexionar y nos inspira a hacer cambios en
nuestro estilo de vida fisica, mental, espiritual
y social.

Tercio Marques
Director del Departamento de Publicacio-

~ nes de la Union Austral, Division Sudame-

ricana.

1. UN MINISTERIO ORDENADO POR DIOS

El ministerio de la pagina impresa no
surgi6 en la mente de un hombre, de un co-
merciante 0 empresario. Es un plan disefiado
por un Dios de amor y Todopoderoso que, des-
de el mismo nacimiento del pueblo remanen-
te, estableci6 para la predicacin del “evange-
lio eterno a los moradores de la tierra, a toda
nacion, tribu, lengua y pueblo” (Apoc. 14:6).
La mensajera del Sefior dice: “Dios ha ordena-
do el colportaje como un medio de presentar a
1a gente la luz contenida en nuestros libros... y
es un método tan bueno y de tanto éxito como
cualquiera que se pueda emplear para presen-
tar las verdades importantes para nuestro
tiempo” (Joyas de los testimondos, tomo 2,
pdg. 532).

2. UN MINISTERIO QUE CUMPLE LA MI-
SION

o SEMBRAR 1A SEMILIA DE LA VERDAD

Los colportores estin llegando con el
mensaje escrito a los hogares, los negocios, los
lugares de trabajo v a los lugares ms aparta-
dos de las zonas rurales. Las personas que no
tienen el privilegio de asistir a ciclos de confe-
rencias, pueden recibir la semilla de verdad y
el mensaje de paz, amor, consuelo y esperanza,
gracias al trabajo del colportor.

¢ LLEVAR EL EVANGELIO A LOS LUGA-
RES MAS APARTADOS.

Dios siempre ha tenido hombres y muje-
res dispuestos, que han sacrificado cualquier
interés personal con el fin de ver almas salva-
das por el evangelio de Cristo. Entre esas perso-
nas estan los ministros de la pagina impresa

que, dia a dfa, avanzan valientemente, sobre-
poniéndose a incomodidades, peligros, desa-
lientos y chascos; que trabajan incansable-
mente con fe, con ldgrimas y paciente esperan-
zaen las ciudades grandes y pequefias, y en los

lugares apartados y peligrosos.

¢ PREPARAR UN PUEBLO PARA IA SE-
GUNDA VENIDA DE JESUS.

“Todos los que trabajan eficazmente en el
colportaje deben sentir en su corazén que es-
t4n haciendo la obra de Dios al ministrar a Ias
almas que no conocen la verdad para este
tiempo. Estin proclamando la nota de adver-
tencia en los caminos y vallados, a fin de pre-
parar un pueblo para el gran dia del Sefior,
que pronto ha de sobrecoger al mundo” (&
colportor evangélico, pig, 26).

3. UN MINISTERIO QUE SIRVE A DIOS Y
AL PROJIMO.

Una persona que dedica sus talentos, sus
fuerzas, su tiempo y la vida que Dios le ha da-
do, a este sagrado ministerio, debe sentirse bie-
naventurada, porque estd sirviendo a su Sefior
y Salvador. Dios bendice y aprueba su labor:
“El evangelista que se ocupa en la obra del col-
portaje estd realizando un servicio tan impor-
tante como el de predicar el evangelio ante
una congregacién, sabado tras sabado. Dios
considera al fiel colportor evangélico con tan-
ta aprobacién como a cualquier ministro fiel.
Ambos obreros tienen luz, y ambos han de bri-
llar en sus respectivas esferas de influencia”
(Bl colportor evangélico, pig. 67).

Personalmente, doy gracias a Dios porque
él me ha dado el privilegio de servirle. Duran-
te 30 afios he experimentado el gozo de viviry
compartir la salvacidn que ofrece el Sefior Je-
sucristo. Todo lo que tengo y soy lo debo a la
bondad de mi buen Jesds y al ministerio de la
pégina impresa.

Eduardo Ramirez
Director del Ministerio de Publicaciones de
la Unidn Colombiana






volante que sirve de invitacién a una serie de
conferencias evangelisticas o un Seminario
de Revelaciones en Texas; millones conocen
la verdad con respecto a “los mandamientos
de Dios y la fe de Jestis” (vers. 12) a causa de
la tinta impresa en una rebanada altamente
refinada del tronco de un 4rbol. (De hecho,
este servidor tuvo su primer contacto verdade-
ramente serio con este mensaje cuando los
adventistas le regalaron un ejemplar del libro
El conflicto de los siglos, en una tienda de
abarrotes en Florida, en el preciso momento
en que se dirigfa hacia la biblioteca, para co-
menzar 2 hundirse en los libros sobre espiri-
tismo y ocultismo.)

Un drogadicto, miembro de una pandi-
lla en California, un soldado comunista en la
ex Unién Soviética, un sacerdote catélico ro-
mano en Sudamérica, y una joven madre en
Virginia, son s6lo algunos que han encontra-
do aJestis y a su iglesia de los Gltimos dfas a
través de la literatura adventista. Nuestra igle-
sia estd llena de miembros a quienes el Espi-
ritu Santo tocd con la pagina impresa. Esta-
mos metidos de tleno en 12 obra editorial por-
que hoy, en la época del “ciberespacio”, la fi-
bra dptica, y la comunicacién via satélite, el
material impreso todavia funciona. Millones
de vidas transformadas dan testimonio de
ello.

Algo mis acerca de 1a palabra impresa:
perdura. Las conversaciones se desvanecen.
Un cortés testigo en un destartalado autobus,
un rapido testimonio en la esquina de una
calle en la puerta de la pescaderia, un estudio
biblico en un viaje aéreo, todos tienen su pro-
pio lugar. Pero una vez que la conversacién
termina, las palabras pronunciadas s6lo per-
manecen en los fragiles, vagos, y con frecuen-
cia olvidadizos, corredores de la memoria. En
contraste, la palabra escrita que alguien po-
see, un libro, un tratado, un articulo de una
revista, persiste, siempre estd allf, disponible
para que la persona vuelva a ella, para volver
asacar las ideas, ensefianzas, textos y prome-
sas, una y otra vez. A diferencia de los recuer-
dos de una conversacidn, que comienza para
disolverse inmediatamente después que el in-
tercambio de palabras cesa, la pagina impre-
sa preserva las palabras originales, inaltera-
das y sin ninguna adulteracion por los efectos
del tiempo. Mucho tiempo después que las
palabras habladas se han desvanecido, la pa-
labra escrita permanece.

Esa es la razén por la cual, teniendo im-
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“Tengo un mensaje para
ti. Debes imprimir un pe-
querio periodico y repartir-
lo entre la gente. Aungue
al principio serd pequerio,
cuando la gente lo lea te
enviard recursos para im-
primirlo y tendrd éxito
desde el principio. Se me
ha mostrado que de este
modesto comienzo brota-
ran raudales de luz que
han de circuir el globo”.

prentas en todos los continentes, es probable
que no exista un solo dia (excepto el sabado)
cuando una prensa adventista no esté produ-
ciendo material escrito. Y esa es la razon por la
cual, seguramente, no hay ni un momento de
ningin dia (especialmente el sdbado), cuan-
do, en cualquier lugar, alguien no esté leyendo
material impreso en estas prensas.

Considerando lo que el Sefior nos ha or-
denado que proclamemos, no deberia ser de
ninguna otra manera, excepto que deberfa-
mos decuplicar lo que estamos haciendo aho-
ra.

La comisién

Por supuesto, nada de esto ha ocurrido
por casualidad. Al contrario, la obra de publi-
caciones de 1a Iglesia Adventista comenz6 con
una clara admonicién del Sefior a través de su
sierva Elena G. de White.

En el afio 1848, remanentes de los adven-
tistas y mileristas que habian quedado del
Gran Chasco, celebraron conferencias sobre el
sabado en los estados del noreste: Nueva York,
Maine, Massachusetts, y Connecticut. Aunque
el material habfa sido impreso después del
chasco de 1844, (un predicador milerista lla-
mado Jaime White, y un herrero de nombre
Herman Gurmney, imprimieron 250 copias de
un tratado de una sola pagina impresa por un

solo lado en el mes de abril de 1846, que con-
tenfa la primera visién de Elena G. de White),
fue, al parecer, hasta 1848, cuando se estable-
ci6 un sistema centralizado y organizado de
publicaciones. Pero como no tenfan dinero, y
no eran mds que unos pocos centenares de ob-
servadores del sabado que crefan lo mismo que
ellos, estos primeros adventistas no sabian c6-
mo comenzar.

En el mes de noviembre de ese mismo
afio, en una conferencia sobre el sabado cele-
brada en el hogar de Otis Nichols en Dorches-
ter, Massachusetts, Elena G. de White tuvo una
notable visién. Después de eso, le dijo a Jaime
White: “Tengo un mensaje para ti. Debes im-
primir un pequefio periédico y repartirlo entre
la gente. Aunque al principio serd pequefio,
cuando la gente lo lea te enviara recursos para
imprimirlo y tendré éxito desde el principio. Se
me ha mostrado que de este modesto comien-
zo brotardn raudales de luz que han de circuir
el globo™!

James White no tenfa un solo centavo y
estaba luchando para sobrevivir financiera-
mente (su esposa estaba encinta de su segun-
do hijo), mucho menos para comenzar una
publicacién que algin dia circulara como
“raudales de luz” alrededor del globo terri-
queo. Aunque Jaime vivia en el hogar de un
observador del sabado en Connecticut, decidi6
buscar trabajo para ganar los fondos que se
necesitaban. Como el afio anterior habia ga-
nado dinero cortando heno, intenté hacer otra
vez aquel mismo trabajo matador. Sin embar-
g0, se le mostr a Elena en otra vision que é]
no debfa tomar la guadafia sino la pluma, y
que debfa “escribir, escribir y avanzar por fe”. *

Jaime escuch el consejo. Toda la biblio-
teca que tenia disponible consistia de una Bi-
blia de bolsillo de las mas baratas que habfa,
1a Cruden’s Condensed Concordance (Con-
cordancia condensada de Cruden), y el Wal-
ker’s Old Dictionary (Antiguo Diccionario de
Walker), al que le faltaba una de las tapas; y a
pesar de eso, comenzd a escribir, teniendo a su
esposa Elena muy cerca, a su lado. Al mismo
tiempo necesitaba alguien que no sélo estu-
viera dispuesto a imprimir una revista de ocho
paginas para un desconocido, sino que espera-
ra hasta que los posibles lectores enviaran di-
nero donado (porque la revista debfa distri-
buirse gratuitamente) para pagarle. En el ter-
cer ‘piso de un edificio de ladrillo en Middle-
town, Connecticut, James encontré a Charles
Pelton, quien estuvo dispuesto a imprimir cua-



tro niimeros de la revista, 1,000 copias de cada
una. El costo total serfa $64.50, que se paga-
rian a medida que hubiera fondos disponibles.

De este modo, en el mes de julio de 1849,
sali6 a luz The Present Truth (La verdad pre-
sente) “Publicada bimensualmente por Jaime
White”. El primer editorial comenzaba con un
texto: “Por esto, yo no dejaré de recordaros
siempre estas cosas, aunque vosotros las sepdis,
y estéis confirmados en L4 VERDAD PRESEN-
TE” (1Ped. 1:12).

El ntimero fue una apretada exposicién
del tema de la continuada validez del séptimo
dia sdbado, comenzando con la semana de la

El primer editorial comen-
zaba con un texto: “Por es-
fo, yo no dejaré de recorda-
10$ Siempre estas cosas, aun-
que vosotros las sepdis,  es-

téis confirmados en
LA VERDAD PRESENTE”
(1 Ped. 1:12).

creacion, y siguiendo a través de todo el Nuevo
Testamento. Los articulos también trazaban
una clara distincién entre “la ley ceremonial
de Moisés, y ... 1a ley moral de Dios, los diez
mandamientos”.(3) En general, Jaime White
usé los mismos argumentos que los adventis-
tas siguen empleando hoy. Después de la im-
presién de la revista, pidi6 prestado un carro ti-
rado por un caballo, fue a Ia imprenta, y tra-
jo las hojas impresas todavia frescas a su casa.

“All{, un pequefio grupo de pioneros las
dobld, las engrapd, y las rotuld; luego se reu-
nieron alrededor del montoncito de papel im-
preso, se arrodillaron, y pidieron fervientemen-

La vision de un hombre ciego

Por Ronald W. Bowes, Director de Relaciones Piiblicas de Christian Re-

cords Services o

dos de sus hijitos con severas secuelas. Austin perdi6 la vista; y su

ermano Jorge, quedé con un impedimento en el habla.

¢Podria Dios sacar algo bueno de esta tragedia? Los padres de Aus-
tin criaron a los nifios lo mejor que pudieron y ms tarde los llevaron a
Battle Creek para ver si el afamado Dr. John Harvey Kellogg podia hacer
algo por ellos.

“Si bien ningtin milagro médico ocurrid, esta tragedia y el viaje a
Battle Creek se combinaron en una forma tal que uno dirfa que era mi-
lagrosa”, dice Larry Pitcher, presidente de Christian Record Services
(CRS), que este afio celebra su centésimo aniversario.

Después de graduarse de la Escuela de Nebraska para Ciegos, el jo-
ven Austin asisti6 al colegio de Battle Creek. Mientras estaba allf, propu-
50 un plan para proveer empleo para los que tenfan problemas de la vis-
ta, repartiendo literatura cristiana en braille.

Usando una lavadora eléctrica de rodillos, Austin coloc6 una placa
de cobre tallada en relieve y una hoja de papel entre los rodillos y le dio
vuelta a la manivela. Después de alguna experimentacién, aparecieron
las primeras 75 copias de la revista Christian Record en braille. En la
actualidad, la revista Christian Record es la revista religiosa mds anti-
gua que ha aparecido continuamente en braille en Estados Unidos de
Norteamérica.

La publicacién circula gratis en més de 80 pafses y tiene una circu-
lacién de 47,000 ejemplares. En la actualidad tenemos prensas especial-
mente disefiadas en las oficinas centrales de CRS, en Lincoln, Nebraska,
que imprimen miles de p4ginas de literatura cristiana en braille, que h4-
biles dedos leerdn con la misma rapidez con que una persona que ve pue-
de leer la pagina impresa.

“Los fondos para esta publicacién y docenas de otros servicios son
pagados por los adventistas y por el ptiblico en general”, explica Pitcher.
“Nosotros no aceptamos fondos gubernamentales, y somos muy cuida-
dosos al usar los fondos de la iglesia para desarrollar nuestros recursos

I a difteria atacd a 12 familia Wilson en la década de 1880, dejando a

denominacionales, como por ejemplo, las Lecciones de 1a Escuela Saba-
tica en Braille, los libros de Elena G. de White, y otros materiales de la
iglesia”. La misién de Christian Records Services es compartir a Jestis con
aquellos que necesitan recursos especiales para conocerlo.

Christian Record es una casa publicadora, que imprime en braille y
en letra grande, y también graba en audiocasets. Pero también tiene ele-
mentos de un ministerio de salud y agencia de servicios sociales, pues sir-
ve a mds de 50,000 personas ciegas cada afio.

El mensaje adventista es de gran importancia para aquellos que son
ciegos, dice Pitcher. La esperanza es un ingrediente importante en el éxi-
to, y Christian Record habla de la bienaventurada esperanza, cuando ya
no existirdn las limitaciones fisicas. A través de la imprenta, el braille, los
materiales grabados en audiocasets, el programa de campamentos, y la
educacion para la salud, Christian Record provee esa esperanza.

Los Campamentos Nacionales para Nifios Ciegos fueron estableci-
dos hace 31 afios como un método adjunto al programa de publicacio-
nes. Hoy, ms de 1,000 jévenes y adultos asisten a los campamentos ad-
ventistas para personas con impedimentos de la vista cada verano.

Las historias de fe y valor son comunes en Christian Records . Rewy
Brooks asisti al campamento para ciegos desde la edad de 10 afios, y se
decidi6 por Cristo en el campamento Broken Arrow Ranch de Kansas, en
el verano de 1997. También otros miembros de la familia con problemas
de visién han sido influidos por Christian Records.

Chris Etheredge, una de las primeras acampantes ciegas en el Cam-
pamento Nacional Para Nifios Ciegos, se hizo adventista como resultado
de este contacto y hoy trabaja como operadora de la central de teléfonos
y educadora de ciegos en las oficinas centrales de CRS, en Lincoln.

Pauline Nolan andaba buscando a Dios e hizo una visita casual en
1994, en busca de un libro en braille con un “pensamiento para el dia”,
después de la muerte de su hija Tara, de 13 afios. Muy poco después de
recibir el libro fue invitada a asistir 2 NET96 y conocid a una miembro
de iglesia, Lorettta Petrovsky. Ella comenz6 a recibir las lecciones de fa
escuela sabdtica en braille a través de Christian Records y fue bautizada
en noviembre de 1996.
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te a Dios que su bendicién acompafiara a
aquella pequefia pila de revistas cuando salie-
ran por primera vez en el cumplimiento de su
misién. Entonces White puso la edicién entera
en una bolsa y camin 14 kilémetros hasta el
correo de Middletown, para enviar aquel pro-
ducto de su fe. Cuando la gente ley6 la revista
enviaron medios para imprimirla, como él ha-
bia esperado; asi que poquito a poquito, la cir-
culacion fue aumentando. La verdad presen-
fe dio lugar en el mes de agosto de 1850 a la
Revista Adventista y en noviembre del mismo
afio a la Second Advent Review and Sabbath
Herald, que se ha conocido generalmente co-
mo 1a Review and Herald”* Actualmente se
llama Adventist Review (Revista adventista).

La obra de publicaciones comenz6 lenta-
mente. No fue sino hasta el afio 1852 cuando
los adventistas compraron su primera impren-
ta. Hiram Edson don6 el dinero para comprar
una prensa de mano marca Washington que
costd, incluyendo un juego de tipos, $652.93
délares. Mucho tiempo después que habfa de-
jado de usarse, la pequefia prensa sigui6 en
Battle Creek hasta que fue destruida por el fue-
go en 1902.

Crecimiento continuado

Por lenta y humilde que haya sido al
principio, llegd el momento en que la obra de
publicaciones adventistas, exploté literal-
mente. Revistas, libros, y tratados continua-
ron saliendo de las plumas y de las prensas de
los Adventistas del Séptimo Dfa. En 1855 se
inici6 en Battle Creek, Michigan, la Review
and Herald Publishing House (Casa publica-
dora Review and Herald). En 1872 sali6 la
primera publicacién de la iglesia en lengua
extranjera, la Advent Tidende, revista men-
sual en danés, que se imprimi6 en Battle
Creek; en 1876 Les signes des Temps (Las se-
fiales de los tiempos, en francés), publicada
en Basilea, Suiza, lleg a ser la primera pu-
blicacién adventista del séptimo dfa publica-
da en ultramar; en 1875 se fund6 una casa
publicadora en Oakland, California, en la
costa oeste de Estados Unidos. ;Su nombre?
Pacific Press.

En 1879 comenzé en Noruega la Casa
Publicadora de Norsk Bokforlag; en 1884 co-
menz6 a imprimir la casa publicadora de
Stanborough en Inglaterra; la Casa Editora
Sudamericana comenz6 en Argentina en
1897; la Kustannusliike Kirjatoimi abri sus
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La tecnologia de Internet,
por maravillosa que sea,
apenas estd tocando un
pequeriisimo porcentaje de
la poblacion mundial. Mi-
llones y millones de perso-
nas jamds han usado un
teléfono, mucho menos
han oido hablar de Navi-
gator, Netscape o de bajar
archivos gratuitos de In-
ternet. Aunque como igle-
sia estamos aprovechando
el sistema Internet (todos
tenemos una pagina alli),
nuestros materiales im-
presos todavia estan al-
canzando (y continuardn
alcanzando por un buen
tiempo) a los millones
que tienen poco inlerés o
acceso a la
sofisticada tecnologia
del “ciberespacio”.

puertas en Finlandia (1897), Shi Jo Sa en Co-
rea (1909), African Publishing House en Afri-
ca Oriental (1913), la Advent Press, en Gha-
na (1937). Y la lista sigue, incluyendo en es-
ta década (reflejando las revueltas politicas
en estas 4reas) la Casa Publicadora Fuente de
Vida, en Rusia (1991), la Casa Publicadora
Eslovaca, en la Republica de Eslovaquia
(1993), y otra Casa Publicadora Fuente de Vi-
da, esta vez en Ucrania (1993).

Las prensas adventistas producen casi
seis millones de libros cada afio. Cada mes se
imprimen mds de 3.5 millones de revistas y
gufas de estudios biblicos (j42 millones al
afio!). Hay 25,268 colportores que venden li-
bros que traen como resultado 50,000 almas
bautizadas cada afio. Si bien la primera im-
prenta del movimiento (la que Edson ayudé a
adquirir) podia producir cien paginas por ho-
ra, hoy, sus grandes imprentas (como una
que hay en Brasil) pueden producir un mi-

lién de piginas por hora. Al constituirse la
Iglesia Adventista como una de las mds gran-
des publicadoras entre las denominaciones
protestantes, la visién de Elena G. de White
acerca de los “ raudales de luz”, ha tenido un
notable cumplimiento.

El nuevo milenio

Sin embargo, cabe preguntarse, jqué pa-
pel tendr4 1a obra de publicaciones adventis-
tas en el siglo XXI, a medida que la ciencia de
la informética experimenta un desarrollo ex-
plosivo? ;Estd a punto de convertirse en obso-
leta la pagina impresa en un mundo compu-
tarizado? ;Qué futuro les espera a los volumi-
nosos libros y a las arrugadas revistas en la
era del evangelismo via satélite, los CD-
ROMs, y el sistema Internet?

Un enorme futuro (al menos esa es mi
vision). La tecnologfa de Internet, por mara-
villosa que sea, apenas est4 tocando un pe-
quefifsimo porcentaje de la poblacién mun-
dial. Millones y millones de personas jamds
han usado un teléfono, mucho menos han
ofdo hablar de Navigator, Netscape o de bajar
archivos gratuitos de Internet. Aunque como
iglesia estamos aprovechando el sistema In-
ternet (todos tenemos una pagina allf), nues-
tros materiales impresos todavia estdn alcan-
zando (y continuarin alcanzando por un
buen tiempo) a los millones que tienen poco
interés 0 acceso a la sofisticada tecnologfa
del “ciberespacio”. Y en cierta forma, la tec-
nologia de la computacién ayuda, incluso, a
la palabra impresa (por ejemplo, cuando ter-
mino de escribir articulos —incluso libros—
simplemente los envio por correo electrénico
a la editorial, sin tener jamds que confiar mis
queridas “obras de arte” al servicio postal de
los Estados Unidos). Si no, considere un mo-
mento cudnto material impreso se utilizé en
Net98: gracias a la tecnologia via satélite, a
incontable ntimero de personas se les entre-
garon materiales adventistas impresos, por
primera vez en sus vidas. Hay también algo
especial en el acto de arrellanarse en una no-
che tranquila con un buen libro y una bebida
caliente, que sencillamente no existe en el
procesador de palabras.

Los sabios le han colocado a nuestro
tiempo el titulo de Era de la Informacién. No
Era del Conocimiento, ni Era de la Sabiduria,
sino Era de la Informacién. Es 1a era de los he-

-chos. Los hechos estin por todas partes. Unos



cuantos clicks en una terminal de computa-
dor, y tenemos hechos. Una vueltecita al sinto-
nizador de un aparato de radio, y tenemos he-
chos. Un click al control remoto de un televi-
sor, y vosla!, mis hechos. La gente se estd aho-
gando en hechos, vaga perdida en una masa
de hechos, barrida por oleadas y ms oleadas
de hechos.

Pero la gente necesita mds que hechos.
Ellos necesitan verdad. Y la verdad es mucho
més que hechos. Un conocimiento de los he-
chos no puede salvar, s6lo el conocimiento de
la verdad puede hacerlo. “Y esta es la vida eter-
na: que te conozcan a ti, el dnico Dios verda-
dero, y a Jesucristo, a quien has enviado”
(Juan 17:3).

Con tantos hechos (y tan poca verdad)
que acosan a cada momento la conciencia hu-
mana, cudn crucial es que nosotros los adven-
tistas promulguemos, no simplemente mas
hechos, sino la verdad, especialmente la ver-
dad presente, que se nos ha revelado a través de
la Palabra de Dios. Para esto surgimos 2 la
existencia; para realizar esta tarea es que fui-
mos llamados; y es por esta causa que, como
iglesia, hemos creado una vasta empresa pu-
blicadora, que consume bosques enteros y qui-
z4, incluso, desarraiga a algunos azorados y
sorprendidos biihos.

Y aunque nos interesamos profundamen-
te en el bienestar del ambiente, considerando
los frutos de nuestro trabajo, almas rescatadas
de la muerte y la destrucci6n eterna, hasta el
mds radical ambientalista tendrfa que admitir
que, en liltima instancia, habria valido la pe-
na.
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Un aniversario
transformador de vidas

Por DavID C. JARNES, EDITOR ASOCIADO DE SIGNS OF THE TIMES

la Iglesia Adventista del Séptimo Dia en

California todavia estaba en su infancia,

y €l sofiaba con iniciar all{ una revista
religiosa semanal y hasta, si fuera posible,
una casa editora.

Un afio mds tarde, después de mucho
trabajo de su parte y el sacrificio financiero
de los 550 adventistas que habia en Califor-
nia, el suefio de White se convirti6 en reali-
dad. La revista Signs of the Times (Sefiales
de los tiempos) sali6 de una prensa en Oa-
Kland; el primer ntimero llevaba la fecha: 4
de junio de 1874, Para el otofio de ese afio ya
se habia recolectado suficiente dinero para
construir la planta que lleg6 a ser la Pacific
Press. En 1999 la revista Signs of the Times y
la Pacific Press celebraron su 125° aniversa-
rio.

Los primeros niimeros de Signs of the
Times (en aquel tiempo era semanal) tenfan
ocho pdginas. Una suscripcidn costaba $2
(7$25.59 de los délares actuales!), y la circu-
lacién inicial era de unos 3,500 ejemplares.
Se han impreso m4s de 500 mil millones de
copias de Signs desde aquel primer niimero,
y la circulacién mensual ahora anda alrede-
dor de 200,000 copias.

Como la revista original, Signs (que
ahora es mensual) todavia tiene columnas y
articulos sobre salud y vida familiar. Y como
lo fue en sus inicios, el evangelismo sigue
siendo su misién primordial. Cada nimero
contiene articulos tanto del evangelio como
de profecfas. La revista cubre las 27 Creen-
cias Fundamentales del Adventismo cada
afio; y proclama doctrinas fundamentales
como el sabado, el segundo advenimiento, y
el estado de los muertos, dos veces cada afio.

Signs of the Times fue el medio que el
Espiritu Santo utiliz6 para conducir a mu-
chos que ahora son adventistas a Jesucristo
su Salvador, y a convencerlos con respecto a
las verdades biblicas que el adventismo pro-

J aime White tenfa un suefio. La obra de

clama. Kenneth Cox, el bien conocido evan-
gelista que ahora dirige cruzadas evangelfs-
ticas para La Voz de la Esperanza, traza su
herencia espiritual hasta un caluroso dia en
una granja de Oklahoma cuando sélo tenfa
14 afios de edad. Esa mafiana su madre ha-
bia pedido prestado a una vecina su catilogo
de Sears Roebuck. Cuando llegé a su casa
encontré un ejemplar de la revista Signs
dentro del catdlogo. La revista despertd su in-
terés, asi que se sent6 y comenz6 a leerla alll
mismo. Uno de los articulos trataba sobre el
sdbado, e impresion de tal modo 4 la sefio-
ra Cox, que llevd la revista hasta el campo
donde su esposo y su hijo estaban trabajan-
do. Ellos leyeron el articulo alli mismo, y la
conviccion se apoderé de sus corazones. Asf,
toda la familia comenz6 una peregrinacién
a través de las Sagradas Escrituras que cam-
bi6 a todos sus miembros para toda la eter-
nidad.

Signs todavia gana almas para el Sefior.
En el mes de mayo de 1996, Russell Owen to-
md una copia de la revista de un quiosco de
periédicos que estaba frente a una tienda de
abarrotes. Cuando ley la revista, el mensaje
le soné familiar al de un libro que habia lef-
do recientemente, £/ conflicto de los siglos.
Preguntindose quién publicaria el libro,
Russell buscd la pagina titular, y encontrd el
nombre Adventista del Séptimo Dfa. Visit6 la
Iglesia Adventista en Waterdown, Dakota del
Sur, comenzd a recibir estudios biblicos del
pastor Ken Knight, y fue bautizado un afio
mds tarde.

La dedicacién tanto a 12 misién como a
la excelencia, que dio origen al primer nd-
mero de la revista Signs of the Times, toda-
via prevalece en la Pacific Press. Es a causa
de la dedicacién de sus empleados a la cali-
dad y al contenido, que la press ha florecido
durante 125 afios.
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creciente céncientizacién del pablico referen-
te a los libros de gran calidad y utilidad que la

iglesia produce. Algunos libros ensefian a los .,

jovenes el amor de Dios y c6mo vivir para €l.
Otros nutren la vida espiritual de los adultos

maduros, mientras que otros aiin proveen

una percepcion cristiana acerca de los hdbitos
de salud, la dieta, los tratamientos practicos
para restaurar la salud, el arte de la paterni-
dad responsable y otras necesidades especia-
les. Estos libros se encuentran en todas las
agencias de publicaciones de todo el mundo.
Todos son una parte del gran plan de Dios pa-
ra testificar ante el mundo como también pa-
ra nutrir el crecimiento cristiano. ;Siencio!
Nuestras publicaciones en accion.

Este maravilloso flujo de material eleva-
dor no surge por accidente, sino como resul-
tado de un plan divino. Elena G. de White, la
mensajera de Dios, relata: “En una asamblea
celebrada en Dorchester, Massachussets, en
noviembre de 1848, se me mostré la procla-
macién del mensaje del sellamiento y el deber
en que estaban los hermanos de difundir la
luz que alumbraba nuestro sendero.

“Después de la vision, le dije 2 mi esposo:
‘Tengo un mensaje para ti. Debes imprimir
un pequefio periddico y repartirlo entre la
gente. Aunque al principio serd pequefio,
cuando [a gente lo lea te enviar4 recursos pa-
ra imprimirlo y tendr4 éxito desde el princi-
pio. Se me ha mostrado que de este pequefio
comienzo brotardn raudales de luz que han
de circuir el globo™ (Notas biogrdficas, pag,
137).

Sf, fue un pequefio comienzo. Por fe en la
direccién de Dios, los medios econémicos fue-
ron maravillosamente provistos para hacer
posible 1a publicacién de ese primer periddi-
co. Se tituld La verdad presente. Y qué pe-
quefio periddico era. Cuatro hojas de papel ta-
mafio carta dobladas, de modo que formaban
ocho paginas impresas. No era muy impresio-
nante. Visualmente no era una maravilla im-
presa, pero se enfocaba claramente sobre la
verdad del sdbado.

Imagine a aquellos pioneros del mensaje
colocando el pequefio montén de mil copias
de La verdad presente sobre la alfombra. Se
rednen alrededor de ellas y oran ferviente-
mente a Dios pidiéndole que los guie en su
distribucion. Piden a Dios que los honestos de
corazon lean y acepten el mensaje. Ahora

considere que en la actualidad hay 59 casas
editoras adventistas alrededor del globo terrd-
queo. Considere el hecho de que en algunas
de ellas hay prensas capaces de imprimir, do-
blar, encuadernar y recortar revistas de gran
tamaiio a velocidades superiores 2 los 30,000
por hora. Sf, exactamente como se le mostr6

a ella, ha llegado a ser como “raudales de

luz” que han circuido el globo.

Una poderosa ola de publicaciones estd
llegando a los hogares y los corazones de la
gente. No nos disculpamos por ser un “pueblo
de libros”, porque allf estd nuestra reserva de
poder a través del Espiritu Santo. jLos mensa-
jeros silenciosos andan circulando! ;Silencio!
Nuestras publicaciones en accion.

zos de los ministros de la pagina impre-
a a través de toda la Divisién Interame-
ricana que estin usando sus talentos para
vender y distribuir nuestros libros y revistas.
Hay un ministerio de ganancia de almas bien
definido que es vital para este movimiento.
Estamos agradecidos por los consagrados lai-
cos que distribuyen folletos pequefios y revis-
tas en conexi6n con Red 99, en reuniones pu-
blicas y mediante una gran variedad de otros
métodos para compartir su fe.

Yo endoso de todo corazén y admiro la
idea de la bolsa de la camisa consagrada, o
bolsillo del Rey. Se trata de un bolsillo de 1a
camisa lleno de revistas o libros pequefios ca-
da mafiana, que se puede convertir en una
fuente cotidiana para compartir material im-
preso con cada uno de los contactos que se
hagan durante todo el dia. Algunas de mis
mis ricas experiencias de persona a persona,
han resultado del sencillo acto de compartir
un folleto con una palabra amable: “Aqui tie-
ne, amigo, algo que me ha Ilenado de gozo a
mi, y pienso que hara lo mismo por usted”.

Reconozco y aprecio ampliamente el al-
truismo de los fieles hermanos que patroci-
nan subscripciones de las revistas £l Centine-
la y El Foci para sus amigos y relaciones en
los negocios. Estas excelentes revistas llegan
profundamente al corazén de los lectores his-
panos a través de su visita mensual. ;Silencio!
Nuestras publicaciones en accion.

Todos los medios de distribucién se con-
vierten en medios ganadores de almas con los
libros y las revistas. En realidad no hay limi-

! gradezco a Dios por los dedicados esfuer-

tes para la utilidad de la m4s sencilla pieza
de literatura que nos cuenta una linda histo-
ria que promueve la fe y abre las mentes y los
corazones. De un modo u otro, todos los cre-
yentes pueden llegar a ser parte del ministerio

. de publicaciones. Ansio la llegada del dia

cuando cada creyente llegue a captar la visién
y utilice el poder evangelistico del ministerio
de las publicaciones.

A la difcil, pero fructifera tarea de nues-
tros escritores y editores y equipos de impreso-
res, una palabra de gratitud de lo ms profun-
do del corazén. A los dirigentes del campo que
entrenan a los ministros de la pagina impre-
sa, y a los gerentes de las agencias de publi-
caciones y sus asistentes, mi sincero reconoci-
miento. Ellos realizan servicios que a veces
puede parecer que nadie nota y que todos dan
por sentado; sin embargo, la obra que reali-
zan es una parte vital en la edificacion del
cuerpo de Cristo a través de las publicaciones.
Son como fieles pastores que alimentan al re-
bafio con una dieta equilibrada de alimento
espiritual.

También dando nueva energia a esta
iglesia, estableciendo a los nuevos conversos
en la fe, la consagracién y el compromiso de
los creyentes crece en la misma proporcién en
que crecen sus bibliotecas. ;Silencio! Nues-
tras publicaciones en accion.

Los dias més fructiferos para la distribu-
cién de nuestra literatura estdn todavia de-
lante de nosotros. Del mismo modo que el na-
cimiento de Jestis vino en el cumplimiento del
tiempo, en contexto con la profecia biblica,
asf la imprenta, con su industria editorial re-
sultante, llegé en el cumplimiento del tiempo
para la terminacién de la obra de Dios en la
tierra.

iEstd aqui, hermano creyente! Aproveche
su potencial. Capte ahora el poder de las pu-
blicaciones en su testimonio diario. Dios enri-
quecerd su vida y le recompensar4 con almas
ganadas para su reino.
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