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Cze$¢ I — rozumienie czytanego tekstu

Przeczytaj uwaznie tekst, a nastgpnie wykonaj zadania umieszczone pod nim. Odpowiadaj
tylko na podstawie tekstu i tylko wlasnymi stowami — chyba Zze w zadaniu polecono inaczej.
Udzielaj tylu odpowiedzi, o ile jeste§ proszona/y. W zadaniu zamkni¢tym wybierz tylko jedna
odpowiedz.

Mity opowiesci reklamowej (fragment)

1. Wydawatoby sig, ze w reklamie chodzi wylacznie o to, by przekonaé¢ odbiorcéw
do kupowania jak najwigkszej ilosci dobr. Jest to przeswiadczenie catkowicie btgdne. Istota
reklamy jest konstruowanie opowiesci, ktorej tematem jest $§wiat, opowiadanie $wiata.
Reklama jest swoista kosmogonig. Stad wlasnie bierze si¢ jej magiczny wplyw na ludzka
wyobrazni¢ oraz jej niewiarygodna skuteczno$¢ perswazyjna. Jezeli reklama o czyms$
opowiada, to nie o pralkach, samochodach, kosmetykach i proszkach do prania, ale wtasnie
o $wiecie. Nie tyle o tym, jakim on jest, ile jaki by¢ powinien. W tym sensie reklama jest
spadkobierczynia tradycyjnej literatury utopijnej. Jest wizja absolutnie doskonalej
rzeczywisto$ci, poniewaz opowiada projekt wirtualnego §wiata.

2. W powyzszych uwagach pojawil si¢ juz termin ,,opowies¢ reklamowa”. Nalezatoby
zatem wyjasni¢, co kryje si¢ pod tym terminem. Otdéz ona jest dla nas forma
zglobalizowanego przekazu, uniwersalnym jezykiem. Stanowi pewien byt abstrakcyjny,
na ktory skladaja si¢ wszystkie czastkowe mikronarracje reklamowe, nieustannie pojawiajace
si¢ na rynku komunikacji spotecznej i docierajace do odbiorcéw za posrednictwem rdznego
rodzaju mediow (film, przekaz radiowy, plakat, reklama prasowa). Nalezy przy tym pamigtac,
ze ze wzgledu na ekonomike komunikacji zadna z tych mikrofabul nie moze by¢
opowiadaniem o $wiecie jako skomplikowanym, wieloplaszczyznowym bycie. JeslibySmy
sprobowali przekonstruowa¢ reklamy tak, aby zamiast opowiada¢é o pewnym wycinku
rzeczywistosci, przedstawiaty §wiat w catej jego zlozonos$ci, to po dokonaniu wszystkich
mozliwych przeksztatlcen prawdopodobnie otrzymaliby$my bardziej lub mniej realistyczna
powies¢.

3. Kiedy mowimy o ,,opowiadaniu marzen”, nie mamy na mysli marzeh o nowej
lodowce czy proszku do prania. Chodzi o co$ o wiele glebszego. W ostatecznym sensie rzecz
dotyczy odwiecznego marzenia o porzadku zwycigzajacym chaos. Opowies¢ reklamowa
jednoznacznie staje po stronie porzadku. Samochody, telewizory, szampony sa jedynie
oznakami stanéw pozadanych przez wigkszo$¢ z nas: zamoznosci, stabilizacji, dobrobytu,
zdrowia, mtodos$ci, spotecznej akceptacji; sa atrybutami takiej struktury rzeczywistosci,
w ktorej zycie 1 porzadek z powodzeniem przeciwstawiaja si¢ chaosowi i §mierci.

4. Opowies¢ reklamowa nie moze istnie¢ bez mitu. Karmi si¢ nim, opiera na mitycznych
1 archetypowych strukturach, wreszcie sama najczgéciej staje si¢ mitem, mitem Zywym.
Wazne jest przede wszystkim to, do jakiego stopnia moze ona reagowac na wszelkie kryzysy
Swiadomosci zbiorowej, ktére powoduja gk, frustracje, poczucie dezintegracji
rzeczywisto$ci. To wilasnie owa zdolno$¢ szybkiego reagowania decyduje o skutecznosci
reklamy. Narracja reklamowa osiagga maksimum skutecznosci, kiedy zaczyna spetiac
analogiczna funkcj¢ co mit w tradycyjnych spoteczenstwach, kiedy réwnowazy
przeciwienstwa, by w koncu stac si¢ ,,przebraniem” mitu.

5. Konsolacyjny' charakter tej opowiesci ujawnia sie najwyrazniej w catym systemie
reklamowych tabu, jakimi obwarowane sa reguly tego typu komunikacji. Nie ma w nigj
miejsca na obrazy $mierci, staro$ci, chordb, glodu, wojen, rozpaczy, frustracji, lgku.
Nie oznacza to jednak, ze owe wartosci negatywne sa w reklamie nieobecne. Dzieje si¢ wrecz

! Konsolacyjny — pocieszajacy
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przeciwnie. Cho¢ pomijane milczeniem, obtozone tabu, systematycznie spychane w niebyt
przez sztaby specjalistow od marketingu i1 spolecznej komunikacji, pelnia one role ukrytego
protagonisty w wigkszosci mikronarracji reklamowych. Sa przeciwnikiem, ktérego, niczym
w magicznej basni, musi zwalczy¢ bohater, by chwiejacy si¢ lub zaburzony porzadek $wiata
mogl powrdci¢ do stanu pierwotnej rownowagi. Jak sadzg, opowies¢ reklamowa okazuje si¢
najbardziej widoczna, oczywista i niepodwazalna forma reakcji na sytuacj¢ spotecznego
kryzysu.

6. Wydaje sig, ze wspodtczesna rzeczywisto$¢ swiata zachodniego w znacznym stopniu
zanegowala takie pojecia, jak wspolnotowos$¢, bycie w rodzinie, w grupie réwiesniczej,
ktadac gtowny nacisk na indywidualizm i konkurencje. Sytuacja taka staje si¢ zrodtem
procesow alienacyjnych, przyczynia si¢ do wzrostu poczucia samotnosci czltonkéw
zachodnich spoteczenstw. Coraz cze$ciej telewizor zastgpuje spotkania z przyjacidimi,
za$ konkurencja wyklucza efektywna kooperacje. Innymi stowy, coraz powszechniejszym
zjawiskiem staje si¢ niezwykle silny kryzys wigzi wspdlnotowych. Reklama reaguje na tg
sytuacj¢ wzmozona ,podaza” wspdlnotowych mikronarracji, ktore wystgpuja najczesciej
w dwoch wariantach: a) rodzinnym, b) plemiennym. Do pierwszej grupy naleza wszelkie
reklamy odwotujace si¢ do tradycyjnego, wielopokoleniowego modelu rodziny. Ojciec,
matka, dziadkowie, dzieci, pies, tworza postulowana, spoista mikrospoleczno$¢, w obrebie
ktorej utrzymany zostaje tradycyjny podziatl r6l — matka gotuje, pierze, sprzata; ojciec
zdobywa $rodki na utrzymanie domu i ewentualnie w czasie wolnym bawi si¢ z dzieémi,
a dziadkowie przekazuja wnukom swoja wiedzg i zyciowe do$wiadczenie.

7. Do przekazéw drugiego rodzaju naleza przede wszystkim te reklamy, ktore
opowiadaja o satysfakcjonujacym funkcjonowaniu w grupie réwiesniczej, ukazuja akceptacje,
zyczliwo$§¢, zrozumienie. Do grupy tej mozna zaliczy¢ np. reklamy chipsow ,,Chio”
(w ktorych grupa réwiesnikow robi jednemu ze swoich czlonkow jaka$ mita urodzinowa
niespodzianke), czy zup z kubka firmy Knorr (w ktérych przedstawiona zostaje grupa
studentow przygotowujacych si¢ wspolnie do egzaminu). Ta ostatnia reklama zastuguje
na szczegolna uwage. Przedstawione w niej zachowania milodziezy maja ewidentnie
konsolacyjny charakter. Wigkszo$¢ badan przeprowadzonych wsrdd tej czesci populacji
wskazuje na gwaltowny zanik wigzi grupowych, wzrost rywalizacji, dazenie do btyskotliwe;j
indywidualnej kariery, kosztem zwiazkéw 2z rodzina, przyjaciétmi, znajomymi.
»Wspolnotowe” przygotowania do egzaminu maja zatem charakter obrazu wyidealizowanego,
a przez to posiadajacego niezwykla atrakcyjnos¢. Atrakcyjnosé mitu.

8. Powyzsze rozwazania miaty przede wszystkim wskaza¢, ze opowie$¢ reklamowa jest
miejscem, w ktorym funkcjonuja stare, odwieczne mity przebrane w nowe,
postmodernisyczne stroje. Funkcjonuja, bedac jednocze$nie ,,mitami zywymi”, bowiem
nie utracity mocy wptywania na sferg ludzkich zachowan i postaw. Nowe media daty im przy
tym niezwykla mozliwo$¢ docierania do miliardéw odbiorcow. Dzigki temu opowies¢
reklamowa moze we wspotczesnej, zracjonalizowanej i skrajnie ekonomicznej formie
dokonywa¢ efektywnej substytucji* marzen na wielka skale, opowiada¢ je i hierarchizowag.
Twierdzenie, iz sensem reklamy nie jest wylacznie sprzedawanie produktow, wydaje sig¢ wigc
w pelni usprawiedliwione. Reklama nie sprzedaje ludziom rzeczy, lecz marzenia. Ich wilasne

marzenia.
Mirostaw Lesyszak, Mity opowiesci reklamowej w: Praktyki opowiadania, Universitas 2001

? substytucja — zastepstwo
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Zadanie 1. (1 pkt)

Wyjasnij sens zdania Reklama jest swoistq kosmogoniq.

Zadanie 2. (I pkt)
Co znacza w teks$cie wymienione stowa? Objasnij, dopisujac po jednym synonimie.
- frustracja et teeeteesteeeteesiteesteestteeteeateeteentteateetteenteebeennteeteensteenseensnesraens

- dezintegracja o eteeerteresteresteeesteeetteeaateeabtesaateeaateeaate s aee e et e s raeesaraeesareeennee

Zadanie 3. (I pkt)

Wyjasnij, dlaczego rodzinny wariant reklamy jest skuteczny.

Zadanie 4. (2 pkt)

Autor postuguje si¢ w swojej wypowiedzi terminem ,,opowies¢ reklamowa”. Podaj cztery
wskazane przez niego cechy ,,opowiesci reklamowe;j”.

Zadanie 5. (2 pkt)

Jakie sa wspodlne cechy basni, mitu i opowiesci reklamowej? Wymien trzy.

Zadanie 6. (I pkt)

Zdania zamykajace akapity 7. 1 8. maja charakter powtorzenia. Czemu stuzy taki zabieg?
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Zadanie 7. (1 pkt)
Przeczytaj ponownie pierwsze zdanie i dwa ostatnie zdania z tekstu. Wybierz prawidlowe
okreslenie relacji migdzy nimi.

Twierdzenie zawarte w pierwszym zdaniu zostaje obalone w dwoch ostatnich.
Pierwsze zdanie zawiera mysl, ktéra zostaje powtorzona w dwoch ostatnich.
Pierwsze zdanie wyraza watpliwos$¢, ktora dwa ostatnie zdania wyjasniaja.
Ostatnie zdania z tekstu sa polemika z trescig pierwszego zdania.

oNwp

Zadanie 8. (1 pkt)
Artykul zbudowany jest z trzech czesci. Podaj numery akapitow sktadajacych si¢ na kazda
z nich.

WSEEP: s
rozwinigcie tre§ci zawartyCh we Wstgpie: oo,

podsumowanie: e

Czes¢ 11 - pisanie wlasnego tekstu w zwiazku z tekstem literackim zamieszczonym w arkuszu.
Wybierz temat i napisz wypracowanie nie krétsze niz dwie strony (okoto 250 stéw).

Temat 1. Dokonaj analizy i interpretacji porownawczej fragmentow Pana Tadeusza
Adama Mickiewicza oraz Raportu o stanie wojennym Marka Nowakowskiego,
zwracajac uwage na sposoby przedstawienia lasu.

Adam Mickiewicz Pan Tadeusz (fragment Ksiggi IV Dyplomatyka i towy)

Rowienniki litewskich wielkich kniaziow, drzewa
Biatowiezy, Switezi, Ponar, Kuszelewa!

Ktorych cien spadat niegdys na koronne glowy
Groznego Witenesa, wielkiego Mindowy

I Giedymina, kiedy na Ponarskiej gorze,

Przy ognisku mysliwskim, na niedzwiedziej skorze
Lezat, stuchajac piesni madrego Lizdejki,

A Wiliji widokiem i szumem Wilejki

Ukotysany, marzyt o wilku zelaznym,;

I zbudzony, za bogéw rozkazem wyraznym
Zbudowal miasto Wilno, ktore w lasach siedzi

Jak wilk posrodku zubrow, dzikow i niedzwiedzi.
Z tego to miasta Wilna, jak z rzymskiej wilczycy,
Wyszedt Kiejstut i Olgierd, i Olgierdowicy,
Roéwnie mysliwi wieley jak stawni rycerze,

Czyli wroga $cigali, czyli dzikie zwierzg.

Sen mys$liwski nam odkryt tajnie przysztych czasow,
Ze Litwie trzeba zawsze Zelaza i lasow.

Knieje! do was ostatni przyjezdzal na towy
Ostatni krol, co nosit kotpak Witoldowy,
Ostatni z Jagiellonow wojownik szczgsliwy
I ostatni na Litwie monarcha mys$liwy.
Drzewa moje ojczyste! jesli niebo zdarzy,
Bym wrocit was ogladaé, przyjaciele starzy,
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Czyli was znajdg jeszcze? czy dotad zyjecie?

Wy, koto ktorych niegdy$ pelzatem jak dziecig;
Czy zyje wielki Baublis, w ktorego ogromie
Wiekami wydrazonym, jakby w dobrym domie,
Dwunastu ludzi mogto wieczerza¢ za stolem?

Czy kwitnie gaj Mendoga pod farnym ko$ciotem?
I tam na Ukrainie, czy si¢ dotad wznosi

Przed Holowinskich domem, nad brzegami Rosi,
Lipa tak rozrosniona, ze pod jej cieniami

Stu miodziencow, sto panien szto w taniec parami?

Pomniki nasze! ilez co rok was pozera

Kupiecka, lub rzadowa, moskiewska siekiera!

Nie zostawia przytutku ni 1esnym Spiewakom,

Ni wieszczom, ktorym cien wasz tak mity jak ptakom.
Wszak lipa Czarnolaska, na glos Jana czuta,

Tyle ryméw natchneta! wszak 6w dab gaduta
Kozackiemu wieszczowi tyle cudow Spiewa!

Ja ilez wam winienem, o domowe drzewa!
Btahy strzelec, uchodzac szyderstw towarzyszy
Za chybiona zwierzyng, ilez w waszej ciszy
Upolowatem duman, gdy w dzikim ostgpie,
Zapomniawszy o lowach usiadtem na kepie [...]

1834
Adam Mickiewicz, Pan Tadeusz, Warszawa 1988

Marek Nowakowski Las (z tomu Raport o stanie wojennym)

Las nie byl puszcza. Ale byly w nim uroczyska. Schowane w starodrzewie polanki.
Piaszczyste usypiska posrod bagien. Jar porosnigty brzezina. Te ustronne zakatki uchowaly sig
przez wiele lat 1 panowala tam ghucha cisza. Las skrywal swoje miejsca. Trzeba byto umie¢ do nich
trafi¢, kluczac przez gestwing maliniakow, przeskakujac zwalone wiatrotomem pniaki i napotykajac
czarne oczka wodne w szuwarach. Po drodze nieraz odkrywaty si¢ w mchu cale kolonie krzepkich,
ciemnych prawdziwkow 1 czerwonych kozakow. Choé las otoczony byt przez pola i1 osiedla,
podrabywany bezlito$nie na obrzezach, trwat jednak uparcie i zachowywat swa urodg. Stanowit raj
dla wiejskich chtopcow, ktorzy wciaz znajdowali w nim podziurawione hetmy kilku wojen i bagnety.
Mial tez swoich wolnych mieszkancoéw. Z nagla potrafit mignaé bialy zadek sarny czy kozla.
Podmokte chaszcze zamieszkiwaly dziki. Swymi szablami oraly ziemi¢ w leszczynie i kobiety
zbierajac jagody omijaty te §lady strachliwym poétkolem. Zmierzchem zas$ niejeden z okolicznych
mieszkancéw widzial lisa, podazajacego przecinka. Zawsze wigc pierwszy Snieg ujawniat zwierzeca
i ptasia mape tropoéw. Calg t¢ gmatwaning paciorkow, wglebien po kopytach i §ciegu pazurow. Tropy
zataczaly wymyslne zawijasy prowadzac gdzies w glab matecznikow, do serca lasu. Znakow tego
lesnego zycia z latami ubywalo. Zwierzyna zostala bezlitosnie wytrzebiona przez mysliwych.
Ci mysliwi z zazartym uporem otaczali cale potacie gestwiny, puszczali psy 1 gesto rozlegaty sie
strzaty. Sam las kurczyt si¢ i przerzedzal. Wyreby klinami wdzieraty si¢ coraz dalej i lyse miejsca,
porosnigte niskim mtodnikiem, zajmowaly znaczne obszary powierzchni. Ginal las i te tajemnicze
polanki, gdzie skapo docierato slonce przez korony wysokich, stuletnich drzew, zostaty nagle
ujawnione 1pozbawione wszelkiej urody. Tam, gdzie schowana byla w moczarach piaszczysta
wysepka z pokracznymi sosnami, ktorych korzenie niby reumatyczne paluchy wczepialy si¢ cudem
w podtoze, usypano zuzlowa droge i wsrod bagien wyrosta wiertnicza wieza. Drazono tutaj ziemig
poszukujac ropy naftowej. Warkot swidra wyploszyt wszystkie ptaki i nie pokazata si¢ juz nigdy para
drapieznych myszolowow, ktéra miata swoje gniazdko w dziupli wypalonego piorunem drzewa.
Najdhuzej zachowat si¢ jar porosnigty brzezina. Jako$ to miejsce uchodzito niszczycielskiej ludzkiej
uwadze. Jesiennym dniem, idac waska Sciezyna w szelescie suchych lisci, mozna bylo zaszy¢ si¢
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w tym ustroniu i dumaé w ciszy jeszcze niczym nie zakloconej. Ostatniej zimy jednak osaczyt jar
terkot elektrycznych pit. Drwale dobrali si¢ do najblizszego lasu, potkolem otaczajacego brzezing.
Cata zimg rozlegatl si¢ trzask i huk padajacych drzew. Jedne wywozono ciagnikami, inne cigto
iukladano w sagi. Malowniczy jar przestal istnie¢. Stal si¢ zwyczajnym, gliniastym dotem
o nierownym dnie, zasmieconym puszkami i butelkami po winie, z kilkoma Zaloénie sterczacymi
brzézkami. Wigksze brzozy bowiem doszczetnie wycigto. Caty las przestat by¢ lasem. Zamienit sig
w golizng poreb, okraszona tu i 6wdzie mtodnikiem. Ze wszystkich stron majaczyly brzydkie, szare
domy z prefabrykatow. Poza nimi ciagngla sig ptaska, naga rownina po horyzont.

Mtodzieniec, ktéry w tym lesie od lat miat swoje miejsca marzen i rozmyslan, stat
na piaszczystym wzniesieniu bedacym niegdy$ uroczyskiem wsrod bagien. Stal i patrzyt na tysa,
zdewastowana ziemi¢. Twarz mu st¢zata, a oczy zaswiecily si¢ zimnym blaskiem. Nic juz nie taczylo

g0 z ta ziemia. Pozostata tylko pamig¢. Ruszyt przed siebie i nie obejrzat sig¢ ani razu.
1982
Marek Nowakowski, Raport o stanie wojennym, Biatystok 1990

Temat 2. Jezyk w panstwie policyjnym. Zanalizuj i zinterpretuj wiersz Ewy Lipskiej
Z cyklu: Wielkie awarie (I).

Ewa Lipska Z cyklu: Wielkie awarie (I)

W kraju nastapita awaria jezyka.
Monterzy od wczesnych godzin rannych
usitowali zatrzymac potoki stow.
Zatopione znaczenia opadaty na dno.
Wyrazy tracity szyk.

Mowa zaczgla by¢ zalezna

od kilku generatow jednego nieboszczyka
w znaku skorpiona papugi

uzywanej do przenoszenia haset
ustuznych jezykoznawcow
nakregcajacych jezyk na papiloty.
Ufryzowana mowa

gingta w rwacych potokach.

Mowiono o wymianie glosek.
Gwaltownie ustawiano zapory mownic.
Na drzewach rozwieszano megafony.
Zajezdzaty wozy pancerne

z zonglerami stow.

Ale jezyk stabl. Opadat z sit.

Szerzyta si¢ epidemia afazji’.

Sens btadzit po manowcach

gdzie zaczynaly kwitnaé

pierwsze podejrzenia i truskawki.
Manipulanci pracowali na cztery zmiany.
Urywal si¢ watek.

W gazetach wisialy juz tylko

czarne garnitury czcionek.

Z ust wydobywat sig bezksztalt.

Gingly szepty 1 wyznania.

Kto$ probowat sig jeszcze zdoby¢ na odpowiedz
ale zaghuszyty go jaskrawe iluminacje.
Ruszyta ziemia.

Spadaly pierwsze pelargonie.

Ulewny deszcz zmywat porzucone aluzje
strzgpy stownikow i map.

3 afazja — zaburzenie mowy, powstajace wskutek uszkodzenia niektérych okolic potkuli mozgu
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W kilka tygodni pozniej

ocalony

udziela sobie wywiadu:

teraz trzeba od nowa

najlepiej zacza¢ od nasladowania ptakow
mowi

z wysitkiem wydobywajac z ust
zgrzytliwy dzwigk znaczen.

Jeszcze pdzniej:
zaczynaja padaé pierwsze rozkazy
wracaja moéwnice
przybywa coraz wigcej
liter alfabetu
ubywa dnia.
(Z tomu Przechowalnia ciemnosci, 1985)

WYPRACOWANIE
na temat Nr ....ccceeeeeeecennene
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BRUDNOPIS (nie podlega ocenie)



