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Tojedenznajstarszych kanatow marketingowych. Czesto mozesz ustyszec, ze jest przestarzaty
| juz dawno nie dziata. Wiekszos¢ maili, ktore wysytaja firmy, to oparte na starych schematach
oferty sprzedazowe. Czasem bardziej opisane i okraszone paroma ,wartosciowymitresciami”.
Nie czytamy takich wiadomosci i szybko wypisujemy sie z takich newsletterow. Utwierdzamy
sie w przekonaniu, ze czas e-maili dawno minat i juz nikt nie nabiera sie na te sztuczki.

W rzeczywistosci jest zupetnie odwrotnie. E-mail marketing zyje i ma sie dobrze! Pod
warunkiem, ze robisz to we wtasciwy sposob.

To kanat komunikagji, w ktorym mozesz skutecznie budowac relacje z potencjalnymi
uzytkownikami w celu budowania zaufania i przywigzania. | to wszystko w kontakcie jeden
do jednego.

Skrzynka mailowa to nasza osobista przestrzen. Jesli mozesz dostac sie do czyjejs skrzynki
odbiorczej i zyskasz jego szacunek dzieki wiadomosciom dopasowanym do jego potrzeb,
mozesz liczy¢, ze predzej, czy pozniej zostanie Twoim zadowolonym klientem.



Zatézmy, ze kierujesz zimny ruch na swojq strone zapiséw lub sprzedazy. Ludzie, do ktdérych

dotrzesz reklamg, przechodzg na strone i dokonujg konwersji (kupuja, zapisujg sie na wizyte).
Zatozmy, ze 2% tego ruchu konczy sie konwersjg, Tyle uwaza sie za bardzo dobry wynik

Wysytasz 1000 0s6b na strone i 20 z nich zamawia wizyte! Bardzo dobry wynik.

Ale... Tracisz 98% odwiedzajgcych. To jest 980 0sob, ktérych mozesz by¢ moze juz nigdy nie
zobaczysz! Zeby machina dziatata, znow inwestujesz kase w zdobycie kolejnego

1000 0sob w nadziei, ze te wsrdd nich zndw znajdzie sie tych 20 nowych klientow.

Tak to wyglgda przy prostych i czesto stosowanych kampaniach reklamowych.

Jesli wyslesz tych 1000 osob na strone, na ktérej znajdg cos ciekawego i wartosciowego dla
nich (dobrze przemyslany lead magnet), konwersja moze wynies¢ ok. 40%, oznacza to, ze
masz 400 e-maili i zgode na regularny kontakt w przysztosci.

Oni jeszcze nie zostali Twoimi klientami, ale sg na dobrej drodze.

Masz kontakty, mozesz regularnie pisa¢ do nich, dostarczac cos, na czym im zalezy, co
docenig, co rozwigze czesc ich problemow. Tak dajesz sie poznac jako ekspert w swojej
dziedzinie i nienachalnie zdobywasz ich zaufanie.

Proponujgc zapis na Twoj zabieg tym 400 kontaktom, ktore wstepnie Ci zaufaty (juz po
pierwszych paru wiadomosciach), wspotczynnik konwersji powinien sie podwoic.

To juz nie 2, a 4%, co oznacza, ze przy 400 kontaktach 16 0sob moze sie zapisac. Tak, to
mniej niz w pierwszej wersji, ale Ci klienci juz wiecej o Tobie wiedzg, bardziej ufajg, chetniej
wrocg, a poza tym...

Masz jeszcze 386 adresow e-mail, do 0soDb, ktore jeszcze nie sg gotowe zaufac Ci juz teraz.
Moze potrzebujg wiecej czasu, a moze to nie jest idealny moment na wizyte w spa. Ludzie
potrzebujg srednio 7 punktow kontaktu, zanim kupig. Moze to by¢ 7 roznych miejsc i
sytuacji, w ktorych sie spotkacie, a moze byc tyle wartosciowych spotkan w jednym miejscu.
W wygodnym, bezpiecznym i bardzo osobistym miejscu, czyli w ich skrzynce odbiorczej.

Powtarzaj to regularnie dla kazdej nowej grupy odwiedzajgcych, a wyniki znacznie przebijg
skutecznosc Twoich postow w social mediach i reklam kierujgcych zimny ruch do rezerwadji
wizyt.

Podoba Ci sie efekt?
Tak dziata prosty lejek marketingowy z wykorzystaniem newslettera.
A to dopiero poczatek zabawy. :-)

Jak widzisz lub mozesz sobie wyobrazi¢, e-mail marketing to zaawansowana taktyka o duzej
mocy. tatwo przerazi¢ sie ogromem mozliwosci i zmiennych, ktore trzeba ogarngc, by to
wszystko dobrze dziatato.

Spokojnie, przejdziemy przez to razem, krok po kroku.



MASZ REKLAME | MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

Prowadzisz swoj biznes, zajmujesz sie w nim obstugg klientéw, reklama,
zaopatrzeniem, moze tez ksiegowoscig... Szukasz sposobow na dotarcie do nowych
klientow przezinternetiw tym realnym swiecie. Sprawdzasz rozne sposoby promocji.
Jestes w mediach spotecznosciowych, na lokalnych stronach z ogtoszeniami, Twoje
ulotki i wizytowki krgzg po miescie? Moze przeznaczasz tez czesc¢ budzetu na ptatng
promocje na FB lub 1G?

Ogolnie jakos sie kreci, a Piotrek mowi, zeby jeszcze newsletter zrobic...
Zastanawiasz sie, czy ta dodatkowa robota jest Ci potrzebna? Czy to pomoze
W rozwijaniu biznesu?

Krotka odpowiedz: Tak.
Dobrze dziatajgcy biznes powinien miec swoj biuletyn.

To prawda, ze musisz znalez¢ czas i wtozy¢ w to troche pracy. Na poczgtku moze Cie
to zniechecac. Wiele 0s6b odpadnie jeszcze przed wystaniem pierwszej wiadomosdi.
Jednak w dtuzszej perspektywie korzysci znacznie przewyzszg te poswiecenia.
Newsletter to skuteczne narzedzie do budowania Swiadomosci marki i zaufania
do Ciebie (Twojego Salonu), co zwieksza czestotliwos¢ wizyt i polecen.

Ponadto dobrze przedstawione w newsletterze oferty mogg by¢ natychmiast
przyjete, co szybko zwieksza przeptyw gotowki. | to wszystko bez duzych budzetow
reklamowych oddawanych platformom spotecznosciowym.
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NIKT NIE LUBI SPAMU
CZEKAMY NA WARTOSCIOWE WIADOMOSCI




JAK PISAC,

SPRAW, BY WIADOMOSCH

BYLY INTERESUJACE

Lubisz dostawacC wiadomosci, jesli zawierajg informacje, ktore Cie interesujg?
No pewnie, ze lubisz. Ja tez. Nie lubimy, a nawet nienawidzimy, maili zawierajgcych
nieistotne i bezuzyteczne tresci. Twoi klienci, pod tym wzgledem sg doktadnie tacy sami,
jak Ty, czy ja. Wysytaj interesujgce wiadomosci, a zawsze bedg mile widziane. Banalnie
proste, prawda?

katwo powiedzieC... | nie tak trudno zrobic, jesli stuchasz swoich klientow, odpowiadasz

na ich pytania i pomagasz rozwigzac ich problemy. Ale o tym poznie.

Teraz zapamietaj, ze nawet najbardziej interesujgce tematy, jesli sg przedstawione
W nieinspirujgcy sposob, sg nudne. Klienci, ktérzy sg na Twojej liscie mailowej, chcg czytad
0 ekscytujgcych rzeczach, ktore dziejg sie u Ciebie. A ekscytujgce bedga te informacje,
ktore dotyczg bezposrednio tych wiasnie klientow. Czyli jakie?

Mogg to byc oferty tylko dla czytelnikow newslettera, ekskluzywne rabaty, konkursy,
pierwszenstwo w mozliwosci skorzystania z danej ustugi; nowy terapeuta dotgczajgcy
do Twojego zespotu, produkty sezonowe, ktére oferujesz do sprzedazy detalicznej
(tym bardziej, jesli masz ich ograniczong ilosc), lub wydarzenie, ktore organizujesz,
w imie jakiejs duzej idei. Mozesz rowniez pisac o specjalnosciach, historiach sukcesu,
wydtuzonym czasie pracy lub czymkolwiek innym, co zwieksza wartos¢ Twojej praktyki
w oczach klientow i innych subskrybentow.

Zeby bardziej zwréci¢ uwage czytelnika w miejscach, na ktérych Tobie zalezy,
dotagczaj tam przyciggajace wzrok zdjecia z tekstem (na zdjeciu ma by¢ wiecej zdjecia
niz tekstu).
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SKONGENTRUJ Sl
NA ODBIORCY

ZAPAMIETAJ ZASADE 5:1

Nawet jesli ludzie bardzo, ale to bardzo lubig Ciebie i Twoj biznes, nawet,
jesli mocno Ci ufajg, nie mozesz przesadzac z promocja. Zawsze bardziej skupiaj
sie na dostarczeniu wartosciowych informacji. Newsletter o masazu powinien byc
wypetniony informacjami, ktore bezposrednio pomagajg Twoim klientom.

Zapamietaj i trzymaj sie zasady 5:1, a unikniesz wiekszosci negatywnych opinii.
Wiekszosci, bo zawsze moze Znalezc sie taka “peretka”, ktora chciataby zaistniec
lub po prostu czytajgc miata okropny nastroj.

Zasada 5:1 jest bardzo prosta. Mozesz rozumiec j3 tak:

Piec razy pomadz, raz popros o pomoc.

Pie¢ razy daj, raz sprzeda.

Nie boj sie dzieli¢ wiedzg. Zaktadajac, ze ciggle sie uczysz, nigdy Ci jej nie zabraknie.
Dzis mozesz tego nie widzied, ale jutro bedziesz nowg osobg z nowymi mozliwosciami.
To, Co teraz uznajesz za swojg mistrzowskg wiedze, za miesigc moze byc jej matym
skrawkiem.,

Pisz tak, by czytelnicy chcieli dzieli¢ sie twoimi wiadomosciami z rodzing i przyjaciotmi.
Korzystaj z okazji w kalendarzu i nawigzuj do nich. Na przyktad, krotki artykut
o tym, jak masaz pomaga ztagodzi¢ powysitkowg bolesnosc¢ miesni moze byc¢ dobrze
przyjety w styczniu, kiedy wiele oséb probuje rozpoczac nowg aktywnosc fizyczng.




KIEDY NIE MA WENY,
CHECI | CZASU?

Masz juz za sobg pierwsze proby tworzenia wiadomosci, a moze masz juz gotowy
caty cykl maili powitalnych? A moze otwierasz program do notatek, edytor tekstu
lub siadasz przed pustg kartka i nie ruszasz, bo ciggle cos Cie blokuje?

Pisanie wymaga skupienia, czasu, kreatywnosci. Moze nie masz weny i wiasnie przez
to nie mozesz ruszyc?

Jest kilka przekonan ktore skutecznie odciggajg nas od zrobienia pierwszego kroku.
Im diuzej je w sobie pielegnujesz, tym bardziej oddalasz sie od celu, jakim jest
(domyslam sie, bo czytasz ten e-book) stworzenie Swietnie dziatajgcego narzedzia
do komunikagji, budowania relagji i pozyskiwania klientow.

Nie wiem, czy Ci to pomoze, ale tez pielegnowatem te przekonania. Teraz mysle,
ze zdecydowanie za dtugo.
Chciatbym oszczedzi¢ Ci czasu dlatego proponuje szybkg konfrontacje.

Skupienie

Nie mozesz sie skupic? Po pierwsze zadbajo sen. Zrob porzgdek wokot siebie, ogranicz
rozpraszacze, stworz rutyne pracy, ktora zawsze bedzie zaczynata sie przyjemnym
rytuatem i tagodnie wprowadzata Cie w proces tworczy. Wytgcz wszystkie mozliwe
powiadomienia, a najlepiej wigcz tryb samolotowy w telefonie i zostaw go w innym
pomieszczeniu.

Pomagaja mi tez stuchawki z aktywng redukcjg dzwiekow z otoczenia) i aplikacja
Endel — odtwarzacz przestrzeni dzwiekowych wspierajgcych osigganie iutrzymanie
m.in. skupienia wiasnie.
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Czas

Teraz mozesz miec trudnos¢ w ustaleniu, ile takie tworzenie newslettera zajmuje
czasu. Pewnie masz Swiadomos¢, ze potrzebujesz duzo czasu, by przygotowac
wartoswiowg wiadomosc, ktérg bedzie sie fatwo czytato. To wszystko prawda, ale
nikt nie powiedziat, ze masz masz to wszystko ogarngc jednego dnia. Podziel prace
na etapy, np. takie:

1. Wybor tematu i ew. zebranie wiadomosci ze zrodet.

2. Spisanie najwazniejszych mysli, ktére chcesz zawrze¢ w wiadomosci.
Ogolnie i baaardzo roboczo. Nie poprawiaj, tylko wypisz.

3. Wybor najlepszych sposrod wezesniej wypisanych mysli
(zwykle wskakuje co$ nowego przy okazji).

4. Rozwiniecie i opisanie kazdej, edycja (utozenie tekstu, dodanie grafik).
5. Sprawdzenie catosci i wysytka.

6. Zatdzmy, ze na kazdy z tych punktow masz jeden dzien. Jak sgdzisz,
nie znajdziesz chwili na napisanie kilku zdan?

Kreatywnos¢

To nie jest co$ abstrakcyjnego i dostepnego tylko dla wybranych szczesliwcow.
Kreatywnos¢ jest miesniem, ktéry do wzrostu wymaga regularnego treningu
I odzywienia. Jak ¢wiczy¢? Tu Cie nie zaskocze. Najlepiej rozwijajg kreatywnosc
zadania, w ktérych musisz cos wymyslac. Mozesz zaczg¢ od wymyslenia 10 tematow
do przysztych wiadomosci. Ale nie jeden raz. Rob to zadanie za kazdym razem, zanim
zabierzesz sie do wtasciwej pracy.

Albo wez jeden z tematow, ktore znajdziesz w dalszej czesci tego e-booka i wymysl
10 punktow, ktore ponniej w tym temacie rozwiniesz.
Wystarczy 5 min. dziennie, codziennie :-)

Wena - magiczne stowo. Odczaruje Ci je, jak powiem, ze wena jest wynikiem
tworzenia? Ludzie, ktorzy uwazajg, ze jest inaczej traktujg wene jako wymowke,
by nie podejmowac prob. Przychodzi Ci do gtowy milion nazwisk artystow, ktorzy
tworzyli pod wptywem weny? Poczytaj o nich wiecej. Dowiesz sie, ile codziennej pracy
wktadali, ile mieli prob i porazek, o ktorych ludzie nie moéwia.

Ha! Nikt nie mowit, ze praca zrobi sie sama. Pisanie wymaga zaangazowania
I dyscypliny, aby tworzy¢, nawet kiedy nie ma weny. Aby przynajmniej na kilka minut
zabrac sie do pracy zwtaszcza nie mamy pomystow, kiedy nie mamy weny. Aby dac
wenie szanse dotarcia do nas wiasnie wtedy, kiedy mozemy jg dobrze wykorzystac.
Wielu znanych autoréw ksigzkowych bestsellerow wie, ze gdyby bezczynnie czekali
na wene, ich ksigzki nigdy by nie powstaty.

Pisanie newslettera to regularna praca. Ty musisz jg wykonac.
Jestem tu po to, by utatwic Ci jg maksymalnie.

Dalej spisatem Ci moje podejscie do tej pracy i sposoby radzenia sobie w przypadku
totalnej blokady lub zwyktego spadku nastroju i checi do pracy.
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NA POPRAWE KREATYWNOSC!

0.

. Nie czekam na najlepszy moment. Sam tworze
najlepsze momenty. Nie tylko w pisaniu.
Praca przedsiebiorcy jest super fajna i super
niebezpieczna, zwlaszcza, jak czekasz na najlepsza
okazje.

. Na state mam wytgczone prawie wszystkie dzwieki
systemowe w komputerze i powiadomienia
w aplikacjach. W przeglgdarce internetowej mam
zainstalowane dodatki, ktore ukrywajg aktualnosci
w serwisach spotecznosciowych. Telefon jest zwykle
w trybie skupienia.

. Catg komunikacje z klientami przeniostem na
Discord. To komunikator, ale nie zwigzany z zadng
platformg spotecznosciowg. Dzieki temu widze
tylko istotne dla mojej pracy wiadomosci.

. Kazdego dnia rezerwuje sobie czas na prace
gtebokg, w ktorym nikt poza paroma najblizszymi
osobami nie moze sie ze mng skontaktowac.

. Zrobione jest lepsze od idealnego. Kiedys cieszyto
mnie, kiedy ludzie zauwazali, jak dbam o najmniejszy
szczegot. Takmisieto podobato, ze zaczeto blokowac
finalizowanie prac, ktorych sie podejmowatem.
Zawsze znalaztem cos$ do poprawy. Teraz wiem,
ze pierwsza wersja nie moze byc idealna. Kolejne
sg po to, by do tego ideatu dazyc.Tyle wspaniatych
inicjatyw, narzedzi, bizneséw umarto na etapie
pomystu lub projektowania.

. Pisze o tym, co jest mi bliskie, co wiem, sprawdzam
na sobie (i swoim biznesie). Nie sile sie na opisywanie
technik i taktyk, o ktérych ledwo ustyszatem. Tak
jest fatwiej, nawet w trudniejszych momentach.
| oszczedzam czas, ktory musiatbym wiozyc
w dotarcie do nowej wiedzy i sprawdzenie jej.

. Nie pisze do wszystkich. Znam swojego odbiorce.
To jeden, konkretny cztowiek. Nie chodzi tylko
0 okreslenie ptci, wieku i zainteresowan. Im bardzie]
znasz swojego odbiorce, tym fatwiej jest tak
formutowac zdania, by trafi¢ wtasnie do tej osoby.

. Pisze tak, jak mowie. Nie sile sie na ksigzkowe zwroty
i profesjonalne terminy. Ja nie potrzebuje w ten
sposobbudowacopiniio mojejekspertycie, odbiorcy
nie muszg zastanawiac¢ sie, czy przypadkiem nie
zasngtem na klawiaturze. Czasami stowa, a nawet
cate akapity w profesjonalnej literaturze tak wiasnie
mi sie kojarzg :-)

Piotr Czarniecki

Kiedy mam watpliwosci, czy o czyms moge napisac
i jak to zostanie odebrane, na poczatku spisuje
pomyst i odktadam przynajmniej na pare godzin,
zeby ztapac dystans. To czesto rozwigzuje problem.
Jesli dalej nie moge zdecydowac, konsultuje
z zaufang osobga. Taki cztowiek musi byc¢ tez
spedjalistg w danej dziedzinie.

10.Wieksze zadania dziele na bloki. M¢j schemat

11

dziatania juz znasz. Opisatem go przy konfrontadji
z brakiem czasu. Ciggle dobrze sprawdza mi sie
przy pisaniu najbardziej wymagajacych tekstow.
W przypadku newslettera czesto od razu dziatam
na schemacie z poprzednich wiadomosci. Chodzi
tu o grafike, uktad blokow tekstu, nie 0 same tresci.
Edycja leci juz zwykle z automatu i nie potrzebuje
przeznaczac na nig dodatkowego czasu.

.Staram sie mie¢ zawsze mozliwosC zapisania

mysli pojawiajgcych sie spontanicznie. Najczesciej
korzystam z aplikacji do notatek. Czasem zapisuje
tekst, czasem nagrywam notatke gtosowg. Czasem
probuje przejs¢ na kieszonkowy notatnik, ale
to dodatkowa rzecz, o ktdrej musze pamietac,
a telefon mam przy sobie prawie zawsze.

12.Kiedy pracuje przy biurku, zawsze mam na nim

notatnik i przynajmniej jeden ulubiony dtugopis.
Takie analogowe pisanie sprawia mi wiekszg frajde,
ale nie bede zagtebiat sie w analizowanie wyzszosci
jednego sposobu nad drugim. Dobieram narzedzia
do sytuadji.

13.Zwykle pracuje w jednym miejscu, wtasnie przy

14.Czytam,

biurku. Dobra to bardziej stot -) Blat na nogach
takich zium zium rozsuwanych, zebym mogt stac
przy nim lub siedzie¢. Czasami wystarczy kawatek
podtogi, oby byto cicho i spokojnie.

stucham, ogladam gtownie materiaty
zwigzane z tym, czym aktualnie sie zajmuje.

To, co zaczynam lepiej rozumiec lub czuc, szybko
wdrazam u siebie. A to, co znam i sprawdzitem,
tatwiej mi opisaC. Oczywiscie mam czas na reset
i rozrywkowe pochtanianie tresci.

15.W pracy pracuje, a kiedy chce odpoczac, staram sie

odpoczywac skutecznie. Bez sprawdzania maila,
telefonuizaglgdaniado mediow spotecznosciowych.
Regeneradja i dystans sg MEGA WAZNE

dla kreatywnosci.
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NARZEDZI

Zeby zaczac nie potrzebujesz w zasadzie nic poza tym, z czego juz korzystasz.

Jesli masz firmowy adres mailowy, pisz pierwszg wiadomosc. Im szybciej zaczniesz,
tym wieksza szansa, na powodzenie.

Jak jeszcze korzystasz z prywatnego maila, warto juz teraz pomyslec¢ o bardziej
profesjonalnym adresie :-)

W miedzyczasie zacznij rozglgdac sie za narzedziami przeznaczonymi typowo do
newsletterow. Programy te bedg miaty wszystko, czego potrzebujesz, aby dziatac
W zgodzie z prawem antyspamowym. Majg tez bardziej rozbudowane edytory
I szablony, ktére nie tylko poprawig wyglagd Twoich wiadomosci, ale tez pomogg
0szczedzi¢ mnostwo czasu.

Dzieki odpowiednim narzedziom Twoje wiadomosci bedg dobrze wysSwietlaty
sie na roznych rodzajach urzadzen (telefon, laptop, tablet, czy duzy monitor
przy komputerze stacjonarnym).

Czasami zdarza sie, ze programy do obstugi poczty robig psikusy. Ale w Twoich
newsletterach zawsze bedzie link, do wysSwietlenia wiadomosci w przegladarce
internetowe;.

Tak jak w przypadku catego Twojego marketingu, najwazniejszg rzeczg do
zapamietania przy tworzeniu newslettera jest to, aby byt on odzwierciedleniem
wyjgtkowosci Twojej praktyki. To wtasnie Twoja wyjgtkowos¢ przycigga nowych
klientow i sprawia, ze obecni moéwig o Tobie chetnie i same dobre rzeczy. To ona
odroznia Cie od konkurencji, czesto zostawiajac jg daleko w tyle.
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SYSTEM MAILOWY

System mailowy ma duzo wiecej mozliwosci niz programy pocztowe, ktore znasz
I uzywasz na co dzien do prywatnej komunikagji.

Pozwala tworzy¢ i segmentowac listy odbiorcow, ma bardziej rozbudowany
edytor wiadomosci i wstepnie sformatowane szablony kampanii, a nawet catych
automatyzadcji.

Kampanie sg jak “normalne"wiadomosci. Mozesz stworzy¢ kampanie i wystac jg raz,
mozesz do niej wrocic i wystac do innych odbiorcow lub na jej podstawie stworzyc
nowg kampanie.

Automatyzacje to sekwencje wydarzen, ktére majg nastgpic¢ po sobie w okreslonym
czasie. Mogg to bycC serie wiadomosci, przenoszenie lub dodawanie oznaczen do
kontaktow. Automatyzacje mozna wigczyc recznie lub ustawic wyzwalacz, ktory zrobi
to za nas. Takim wyzwalaczem moze byc¢ np. wypetnienie formularza zapisu, ktory
wstawisz na swojg strone www.

Zeby Twoj newsletter wygladat bardzie] profejonalnie dobrze poda¢ maila
w domenie Twojej firmy. Druga, nie mniej wazna sprawa, ze systemy mailowe mogg
miec problem z weryfikacjg twojego adresu e-mail, jesli zechcesz uzywac maila od
ktoregos z darmowych i ogélnodostepnych dostawcow (gmail, wp, interia itp.)

Jaki system wybrac?

Jest wiele systemow, np. MailerLite, MailChimp, ConvertKit, FreshMail, GetResponse,
ActiveCampaign... Ale wszystkie dziatajg podobnie. Roznig sie ceng, niektorymi
finkcjami i mechanizmem dziatania.

Ja wiekszosc¢ newsletteréw sobie lub klientom tworze w MailerLite,
To jedno z najtanszych wsrdd najbardziej znanych narzedzi.
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AUTOMATYZACJE

Kiedy ktos zapisze sie na Twoj newsletter, dodajesz go do odpowiedniej listy
kontaktow, a nastepnie do sekwencji e-maili. To wszystko dzieje sie automatycznie.

R6zne systemy mailowe nazywajg takie sekwendje réznie. Najczesciej znajdziesz
okreslenie ,automatyzacja” lub ,autoresponder”.

Zwykle to raz napisane e-maile, skonfigurowane do wysytania do kontaktu
w okreslonych odstepach czasu, np. co kilka dni.

Gdy kontakt zakonczy automatyzacje, przejdzie do innej automatyzacji lub trafi
na 0golng liste subskrybentow.

Dla kazdego etapu lejka, na ktory zapisuje sie kontakt mozesz ustawi¢ inng
automatyzagje.

Kiedy zarejestrujg sie pobierajac lead magnet, mozesz umiescic ich w automatyzacji
,Lead Magnet”, a jesli zgodzg sie na newsletter wypetniajgc karte klienta, mozesz
umiescic¢ ich w automatyzacji ,Nowy Klient” i tak dalej.

Oto przykfad pierwszej (powitalnej) serii maili:
Pierwszy e-mail, jaki wysytasz do swoich subskrybentéw jest mega wazny.

Moze mie¢ wptyw na to, jak odbiorcy bedg postrzegac Twojg marke i czy bedg
otwierac kolejne maile od Ciebie. Zeby pierwszy e-mail spetnit swoje zadanie wazne,
aby:Przedstawic sig i opowiedzie¢ o tym, czym sie zajmujesz. Zainteresowac nowych
subskrybentow i pokazac im, ze warto pozostac na liscie i otwiera¢ maile od Ciebie.
Pokazac, ze jestes specjalistg w swojej dziedzinie. Zachecic, by odpisali Ci. Cokolwiek.

Poproszenie o odpowiedz na pytanie zawarte w mailu ma dwa wazne cele: Jesli ktos
odpowie, program do mailingu uzna tego odbiorce za waznego i zwieksza szanse na
to, ze maile nie bedg trafiac do folderu spam. Kazda odpowiedz to dla Ciebie okazja
do nawigzania relagji, ktéra moze przerodzi¢ sie we wspotprace.
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Pisz jako cztowiek, nie firma. Nawet jeslina stronie lub fanpejdzu wysytasz wiadomosci
typu “Dzjekujemy za wiadomos¢, Doceniamy... Odezwiemy sie (kiepsko, ale teraz nie
o tym). Odbiorca maila uzna Twoje wiadomosci za kolejny spam, jesli zobaczy, ze
pisze do niego blizej nieokreslony ktos. Pisz od siebie, 0 sobie, w kontekscie swojego
biznesu i oferty, a zauwazysz, ze ludzie zaczng odbierac Cie jako swojego znajomego,
a czasem nawet przyjaciela.

Druga wiadomos¢. Twoja historia.

Opowiedzenie swojej historii jest Swietnym sposobem na nawigzanie relagji
z odbiorcami. Mozesz opowiedzie¢ o tym, jak rozpoczates swoj biznes lub jak states
sie tym, kim jestes teraz. Mozesz takze opowiedzie¢ o trudnosciach i wyzwaniach,
ktore pojawiaty sie po drodze.
Np. jesli prowadzisz salon masazu, jak wygladaty Twoje pierwsze masaze, jeszcze
te w szkole (a moze zaczeto sie jeszcze wczesniej :-) 7 | na jakim etapie jestes teraz
— jak rozwingt sie Twoj biznes (jak teraz wyglgda Twoj salon, jakie masz odbyte
szkolenia, inne osiggniecia, moze masz swoje autorskie masaze, tylko nie przesadzaj
7 samozachwytem).

To jak w filmie, w ktorym pierwsze minuty poswiecone sg na przedstawienie historii
bohaterow, ktore doprowadzity ich do momentu, w ktorym rozgrywa sie akcja. Twoja
historia pomoze odbiorcom zobaczyc elementy wspdine i nawigzac z Tobg wiez.
To tylko przyktad, mozesz opowiedziec swojg historie po swojemu. A jak nie chcesz
opowiadac o sobie, mozesz opisac historie swojej wspotpracy z klientem, ktéra
najlepiej obrazuje Ciebie i Twoj biznes.

Trzecia wiadomos$¢. Opowies¢ o potknieciu lub chwili stabosci.

Czestostaramysie przedstawiacsiebieiswojbiznesjako cosidealnego, coswiekszego.
Prowadzac jednoosobowe biznesy piszemy o sobie jak o wielkich firmach.

Jako eksperci piszemy teksty przepetnione branzowymi zwrotami, aby brzmiec
bardziej profesjonalnie.

To nie pomaga w budowaniu relagji z odbiorcami.
Sprobuj podzieli¢ sie swoimi problemami i stabosciami, tylko nie przesadz, zeby nie
pomysleli, ze bedziesz tylko marudzic¢. Zakoncz pozytywnie.

Takie wiadomosci pomagajg budowac zaufanie. Pokazujg Ciebie jako cztowieka.
A ludzie chcg poznac osobowosc i historie, ktora stoi za marka.

Opowiadanie o problemach, ktére spotkaty Cie na drodze, pomaga budowac relacje
z odbiorcami. Nie chodzi o robienie z siebie ofiary losu. Masz opisac sytuacje, ktora
pchneJra Cie do dziatania.

| jak poprzednio. Jesli nie masz takiej historii, mozesz opowiedzieC o problematyczne]
sytuacji zwigzanej z Twojg pracg lub klientem, ktéra zakonczyta sie sukcesem.

Takie wiadomosci, w ustalonych odstepach czasowych moze dostac kazdy, kto

zapisze sie na Twojg liste. Nie wazne, kiedy to zrobi. Ty musisz raz wykonac swojg
tworczg robote, pdzniej dziatajg automaty :-)

Wiecej przyktadow i schematy maili znajdziesz w ekipy PREMIUM
I w dodatkach do kursu .
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ANGAZUJ ODBIORCE

ZAGHEGA) DO ODPOWIEDZI
| PISZ DO JEDNEGO CZEOWIEKA

Twaoj newsletter nie musi byc tylko o Tobie i Twojej firmie.

Zaangazowanie jest kluczowe w utrzymaniu zainteresowania subskrybenta.

W swoich e-mailach mozesz pytac czytelnikdw o opinie na temat Twojego salonu,
jesli oczywiscie wiesz, ze sg Twoimi klientami klientami. W tym pomoze segmentacja
kontaktow.

Mozesz rowniez zaprosi¢ subskrybentow do innych platform marketingowych,
takich jak konta w mediach spotecznosciowych, czy strona internetowa. Kampanie
e-mailowe nie zyjg w osamotnieniu, z dala od innych strategii marketingowych.
Dobrze przemyslana strategia angazuje e-maile, media spotecznosciowe, Twojg
firmowg strone www i dziatania w realu, aby wszystkie prowadzity do spojnego celu,
jakim jest rozwoj Twojego biznesu.

Pamietaj, ze kazde medium rzadzi sie swoimi prawami. W kazdym miejscu mogg
przebywac inni ludzie i kierowac sie innymi zasadami w podejmowaniu decyzji.
Piszgc posty w mediach spotecznosciowych, docierasz do wielu 0séb publicznie.

W tym przypadku zwracanie sie do wielu odbiorcow jest jak najbardziej naturalne.

Newsletter jest bardziej osobisty. Czasem moze by¢ nawet intymny.

Wysytasz jedng wiadomosc do wielu subskrybentéw, mozesz jg personalizowac tak,
by byta bardziej osobista. Wystarczy, ze dodasz pola o zmiennych wartosciach, ktore
beda uzupetniane automatycznie i indywidualnie dla kazdego odbiorcy.

Adresat dostaje wiadomosc kierowang do niego, widzi w niej swoje imie, lub inne
informacje, ktore dotyczg tylko niego, np. liczbe zdobytych punktow w programie
lojalnosciowym.

Bezposrednie zwroty i osobiste wiadomosci lepiej angazuja.

Nie matu spotecznego reagowania, czyli publicznychreakcjiizaczepnych komentarzy.
Jest komunikacja 1:1 - jednostronna w wiekszosci przypadkow (Ty nadajesz, ktos
odbiera sygnat), chociaz czasami dostaniesz odpowiedz i moze wymienisz Kkilka
wiadomosci z bardziej aktywnymi czytelnikami.



SWOJA BAZE ODBIORCOW
| NIE IDZ NA SKROTY

Nie kupuj list kontaktow.

Tak, to mozliwe i wiele 0séb skusito sie na taki krok. Czy znasz szybszy sposob
na rozpoczecie szybkie zbudowanie bazy kontaktow? To najszybsze rozwigzanie,
ale niekoniecznie najmadrzejsze.

Istnieje wiele zagrozen zwigzanych z kupowaniem z nieorganicznej listy e-mail.

Po pierwsze, nie wszystkie e-maile bedg nalezaty do Twoich potencjalnych klientéw.
Podrugie, e-maile, ktore wysytasz sg niezamowione. To znaczy, ze dziatasz niezgodnie
z prawem. Wiekszos¢ Twoich wiadomosci trafi do spamu lub kosza., co Zle wptynie
na Twojg wiarygodnosc w systemach pocztowych.

Dostawcy poczty elektronicznej, tacy jak Google, WP, Interia itp. Majg swoje systemy
ochrony przed spamem.

A jesli dodatkowo wysytasz wiadomosci z takiej ogolnodostepnej platformy, mozesz
straci¢ dostep do swojego konta. Istniejg warunki uzytkowania, ktorych nalezy
przestrzegac i wysytanie stu e-maili do przypadkowych oséb moze zapali¢ catg serie
czerwonych lampek w systemie.

Buduj swojg baze kontaktéw spokojnie i regularnie.
Informujoswoimnewsletterzewmediachspotecznosciowych, nastronieinternetowej
lub poprzez ulotki w swoim spa. Tak zdobedziesz subskrybentow, ktorzy sg naprawde
zainteresowani Twojg dziatalnoscig. Mozesz zachecac¢ do subskrypdji newslettera
dajgc znizki na swoje ustugi, czy organizujac konkursy (pamietaj o warunkach, ktére
musisz spetni¢ jako organizator). Proces ten nie bedzie szybki, ale zdecydowanie
bedzie bardziej optacalny w dtuzszej perspektywie.

Segmentuj swoich subskrybentéw

Segmentacja jest kluczem do wysytania wiasciwych maili do wtasciwych 0séb. Znajac
kluczowe cechy swoich subskrybentéw, mozesz podzieli¢ ich na grupy i wysytac
maile, ktére prawdopodobnie bedg dla nich istotne i angazujgce.

W formularzu zapisu na newsletter mozesz dodac krotkg ankiete, ktéra pomoze Ci
lepiej zrozumiec Twoich subskrybentow.

Mozesz np. oddzieli¢ bywalcow Twojego salonu od nowych klientow lub wedtug
zabiegow, ktorymi sg zainteresowani. Dzieki zebranym danym, mozesz stworzyc
rézne zestawy emaili dla roznych segmentow Twojej listy emailowe;.

To pomoze Ci jeszcze lepiej dopasowac tresci do odbiorcow, dzieki czemu chetniej
bedg otwierac i czytac Twoje wiadomosci.
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Istnieje kilka rodzajow e-maili.
Nie zawsze musisz krzyczec:
"Zarezerwuj wizyte juz dzis".

Wiadomosci wartosciowe to takie, ktore
majg na celu informowanie i angazowanie
uzytkownikow bez tak bezposredniego
marketingu Twoich ustug.

Mozesz wysyta¢ maile, ktére wyjasniaja,
jak wazny jest sen, czy aktywnosc fizyczna
lub jak zapobiega¢ zmarszczkom.

Mozesz opisywac techniki automasazu
lub rézne formy zachowan i nawykow
stuzgcych poprawie zdrowia, utrzymaniu
sprawnosci, lub poprawie nastroju.

Tego typu maile nie sprzedaja.

Na pewno nie robig tego bezposrednio,
ale to te informacje, ktére uzytkownicy
najchetniej przeczytajg. Na tym im zalezy,
nie na kolejnych reklamach.

To nie znaczy, ze masz catkowity zakaz
promowania swojej oferty.

Pamietasz zasade 5:17

Trzymaj sie jej :-)
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- PRZEDSTAWIENIE POSTACI
- WARTOSCI | KORZYSCI

- RELACJE | UCZUCIA

- AKTUALNOSCH

- INFORMACIJE

- SPRZEDAZ

Planowanie tresci jest kluczowe, poniewaz pomoze
Ci zorganizowac sie i oszczedzic mnostwo czasu
za kazdym razem, kiedy zabierzesz sie za pisanie.

Planujgc mozesz wczesniej dopasowac tematy
do aktualnych Swigt, wydarzen czy innych okazji.

Na kolejnych stronach tego e-booka masz liste dni
poswieconych zdrowiu i rodzinie. Kalendarz Okazji
Marketingowych znajdziesz pod tym linkiem.

Planujac unikniesz powtdérzen.

Powtarzajgce sie tresci sg dalekie od skutecznosci.
W rzeczywistosci moze tatwo skonczyc sie spamem.
Moze skusi Cie czasem, by ponownie wystac
wiadomosc, ktorej odbiorcy nie przeczytali (widac
to w statystykach).

Nie rob tego. Osiggniesz ten sam efekt, jak przy
przypadkowych powtdrzeniach.

Zdecydowanie lepiej juz na etapie tworzenia
zatozy¢, ze dana wiadomosc¢ bedzie wystana jako
test A/B, czyli np. z réznymi tytutami, do dwoch
mmqszych grup odbiorcow.

Planujgc swoje e-maile pamietaj, ze w pierwszej
kolejnosci musisz zbudowac relacje ze swoimi
czytelnikami poprzez wartosciowe e-maile.
Nastepnie starajsie ustaliclub podkreslic potrzebe,
ktorg Twoje ustugi moga rozwigzac.

Wtedy dopiero, mozesz oczekiwa¢ od czytelnika
podjecia decyzji, by skorzystat z Twojej oferty,
polecit Cie rodzinie lub przyjaciotom.


https://swiy.co/kalendarzmarketingowy

KALENDARZ

DNI POSWIECONE ZDROWIU
T0 POMYSEY NA MAILE

2. niedz. stycznia
271 stycznia
22 stycznia
26 stycznia

4 lutego
11 lutego
14 lutego
23 lutego
28 lutego

1 marca
3 marca
6 marca
8 marca
9 marca
10 marca
18 marca
20 marca
21 marca

2 kwietnia

7 kwietnia
11 kwietnia
17 kwietnia
18 kwietnia
18 kwietnia
29 kwietnia

Piotr Czarniecki

Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy
Dzien Babci

Dzien Dziadka

Polski Dzien Transplantadji

Miedzynarodowy Dziert Walki z Rakiem
Swiatowy Dziert Chorego

Dzien Wiedzy o Wrodzonych Wadach Serca

Ogolnopolski Dzien Walki z Depresja
Swiatowy Dziert Choréb Rzadkich
Swiatowy Dziert Walki z Otytoscia
Swiatowy Dzien Stuchu

Europejski Dzien Logopedy
Miedzynarodowy Dzien Kobiet
Swiatowy Dzieri Nerek
Miedzynarodowy dzien Mezczyzn
Europejski Dzien Mozgu

Swiatowy Dzier Zdrowia Jamy Ustnej
Swiatowy Dziers Zespotu Downa
Swiatowy Dziert Swiadomosci Autyzmu
Swiatowy Dzieri Zdrowia

Dzient Osob z Chorobg Parkinsona
Swiatowy Dzieri Chorych na Hemofilie
Dzier Pacjenta w Spigczce

Europejski Dzien Praw Pacjenta
Swiatowy Dzieri Immunologii
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1 czerwca

8 czerwca
14 czerwca
23 czerwca
23 czerwca
24 czerwca
27 czerwca

22 lipca

28 lipca

1 sierpnia
1-7 sierpnia
9 wrzesnia
14 wrzesnia
14 wrzesnia
15 wrzesnia
271 wrzesnia
24 wrzesnia
24 wrzesnia
29 wrzesnia

24 pazdziernika
29 pazdziernika

8 listopada
12 listopada
13 listopada
14 listopada
15 listopada
17 listopada
18 listopada
18 listopada
19 listopada

1 grudnia
1-10 grudnia
3 grudnia

Piotr Czarniecki

Dzien Chorych na Astme i Alergie

Dzien Godnosci Osoby z Niepetnosprawnoscia Intelektualng
Miedzynarodowy Dzien Potoznika

Swiatowy Dziert Walki z Rakiem Jajnika

Dzien Okulistow i Okulistyki, Europejski Dzien Profilaktyki Udarowej
Dzien Syndromu Chronicznego Zmeczenia i Zaburzen Immunologicznych
Dzien Farmaceuty

Dzien Matki

Dzien Diagnosty Laboratoryjnego

Swiatowy Dzieri Walki z Nowotworami Krwi

Swiatowy Dzier bez Papierosa

Miedzynarodowy Dzien Dziecka

Swiatowy Dziert Guza Mézgu

Swiatowy Dzier Krwiodawstwa

Dzien Ojca

Ogdlnopolski Dzier Swiadomosci Raka Prostaty
Swiatowy Dzieri Chorych na Osteoporoze

Dzien Walki z Cukrzyca

Swiatowy Dziert Mdézgu

Swiatowy Dziert Wirusowego Zapalenia Watroby
Swiatowy Dzier Raka Puc

éwiatovvy Tydzien Karmienia Piersig

Swiatowy Dzier Pierwszej Pomocy

Dzien Walki z Wypaleniem Zawodowym

Swiatowy Dzieri Chorych na Schizofrenie

Europejski Dzien Prostaty

Swiatowy Dziert Walki z Chorobg Alzheimera
Miedzynarodowy Dzien Gtuchych i Jezyka Migowego
Swiatowy Dzier Serca

Swiatowy Dzier Serca

Swiatowy Dziert Walki z Otyloscig

Swiatowy Dziert Udaru Mézgu Swiatowy

Europejski Dzier Zdrowego Zywienia i Gotowania
Swiatowy Dzieri Zapalenia Ptuc

Miedzynarodowy Dzien Niewidomych

Swiatowy Dzieri Cukrzycy

Swiatowy Dzieri Krwi Pepowinowej

Swiatowy Dziert Wczesniaka, Swiatowy Dziert Rzucania Palenia
Europejski Dzien Wiedzy o Antybiotykach

Swiatowy Dzier Rzucania Palenia Tytoniu

Swiatowy Dzier Przewlektej Obturacyjnej Choroby Ptuc

Swiatowy Dziert Walki z AIDS
Dni Waki z Gruzlicg i Chorobami Pluc
Miedzynarodowy Dzien Osob Niepetnosprawnych
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20.

21.

22

3 przyktady / historie jak masaz zmienit moje zycie (i opcja z historig klienta)

3 rzeczy, dzieki ktérym zawsze wiedziatem, ze moim przeznaczeniem jest bycie masazystg /
prowadzenie spa

. 3 firmy, z ktorymi wspotpracuje i jak nawigzatem te relacje / jak zaczeta sie ta przygoda
. 5 najlepszych zasad, dzieki ktérym utrzymasz dobry ogdélny stan zdrowia

. 6 0bszaréw dobrego samopoczucia

. 7 produktow sprzyjajacych diugowiecznosci

. 7 kluczowych nawykow, aby zy¢ w zdrowiu / jak najdtuzej

. Moje 4 najwazniejsze wartosci w zyciu i jak je widac¢ w mojej firmie

. 10 btedow, ktére prowadzg do przyrostu masy ciata. Popetniasz ktorys?

. 3 obszary, w ktorych zawsze daje z siebie wiecej niz ktos by oczekiwat

. Omowienie pakietow i cennikow

. Czego mozesz sie spodziewac podczas pierwszej wizyty

. Czego nie wiesz 0 masazu / zabiegach spa (rozwiewanie obaw)

. Podréz mojego klienta / pacjenta (jak wyglgda / zaczyna sie wspotpraca)

. Pytania, ktore zadaje moim pacjentom / klientom przed pierwszym masazem.

. Najlepsze referencje klientow, jakie kiedykolwiek dostatem i dlaczego to dla mnie takie wazne
. Opowiesc / Historia o pokonywaniu przeciwnosci losu

. Opowiesc o trudnej sytuagji / problemie meczgcym klienta i jak go rozwigzatem

. Opowiesc o najlepszej jakosci obstugi klienta, jakg kiedykolwiek otrzymatem, oraz o tym,

jak to wyglagda w moim biznesie / salonie

Historia, jak postuchatem intuicji wbrew wszystkim innym przestankom (najlepiej z dobrym
finatem)

Moja osobista podroz do zdrowia

. Jak wyjasnitbym to, co robie 5-latkowi

23. Jak odpoczywam / sie regeneruje

24. Jak zadbac o zdrowie prowadzgc wtasny biznes / spedzajgc pot zycia w pracy

25. Jak i dlaczego pomagam (danej niszy) / ludziom takim, jak Ty

26. Jak sie zrelaksowad, gdy czujesz sie zestresowany

Piotr Czarniecki
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27. Jak zapobiegac skutkom codziennego, dtugotrwatego siedzenia
28. Jak X (cos nieoczywistego) pomogto mi otworzy¢ gabinet

29. Jak umiejetnosc relaksowania sie / utrzymywanie dobrego nastroju, pomaga mi w
prowadzeniu biznesu

30. Jak radzic¢ sobie ze stresem

31. Jak by¢ szczesliwym (hacks)

32. Czym jest dla mnie rownowaga miedzy pracy i zycia

33. Moja ulubiona ksigzka (na temat zdrowia, rozwoju, inne)
34. Najtrudniejsza lekdja, jakg musiatem nauczyc sie o zdrowiu
35. Moje ulubione techniki / zabiegi / kosmetyki

36. Zdrowe nawyki, ktore warto rozwijac na co dzien

37. Znaczenie dobrego snu dla dobrego samopoczucia

38. Najlepsze triki hakowania zdrowia.

39. Moja ulubiona mantra / afirmacja / praktyka i co mi daje
40. Zobacz artykut / post / wywiad, w ktorym maowie o...

41. Chcesz zyC diuzej? Rob to regularnie

42. Zmiana mentalna, bez ktérej nie mozesz dtugo zy¢ w zdrowiu
43. Alternatywy dla popularnych ,fast foodow”

44. Podstawy automasazu dla zupetnie zielonych.

45. Moim autorytetem w kwestii zdrowia jest... i dlaczego

46. Hobby niezwigzane z biznesem / z masazem, ktére pomogto mojej firmie
47. Szkolenia, w ktorych ostatnio uczestniczytem i co mi daty
48. Moj najwiekszy cel aktualnie

49. Moj ulubiony cytat i co on dla mnie znaczy

50. Negatywne opinie, jak sobie z nimi poradzic i czego uczg
51. Kto zainspirowat mnie do zatozenia firmy

52. Jakie przekonania sabotujg Twojg zdolnos¢ do podejmowania decyzji / osiggania efektow

Liste ponad 200 pomystow znajdziesz w ekipy PREMIUM
I w dodatkach do kursu :

Piotr Czarniecki Newsletter Twojego Spa m
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Wspotpracuj z innymi specjalistami i firmami lokalnymi. Wybieraj tych, ktorzy moga
wspiera¢ Cie na réznych polach. Ty pomagasz im dotrze¢ do Twoich odbiorcow,
oni w zamian za to dzielg sie swojg wartosciowg wiedzg lub specjalnymi ofertami
dostepnymi tylko w Twoim newsletterze. Czesto idealni partnerzy strategiczni tez
dziatajg w obszarze wspierania zdrowia, ale nie konkurujg z Tobg bezposrednio.

Dobrze dobrani partnerzy zwiekszajg wartosc¢ Twoich ustug. Razem otaczacie swoich
klientow bardziej kompleksowg opiekg. | wszyscy mozecie wspdlnie powiekszac
grupe odbiorcow / klientow.

W miare jak twoja lista e-mailowa bedzie rosta, znajdziesz wiecej strategicznych
partnerow, ktorzy chetnie wyslg informacje o twojej praktyce na swojg liste, jesli ty
zrobisz to samo dla nich. Jest to praktycznie darmowa forma lokalnego marketingu,
ktora dociera bezposrednio do potencjalnych nowych klientéw. Kiedy informacja o
Tobie jest zawarta w biuletynie innego lokalnego i zaufanego wiasciciela firmy lub
pracownika stuzby zdrowia, wptyw na czytelnika jest zblizony do wptywu osobistej
rekomendacji lub polecenia.

PRZYKEADY PARTNERSTW

Fizjoterapeuci, trenerzy personalni, instruktorzy (lub szkoty) jogi, pilates etc.
Super partnerzy w dostarczaniu wartosciowych tresci do newslettera, ale tez
rozszerzenie oferty o kompleksowg opieke i wsparcie w rozwoju / powrocie do

zdrowia dla Twoich klientéw.

Sklepy z ekologiczng zywnoscig i kosmetykami, restauracje i catering dietetyczny
Rozszerzenie tematyki newslettera o zdrowe nawyki zywieniowe, wyjgtkowa oferta
tylko dla czytelnikdw Twojego newslettera i Twoja propozycja super oferty tylko dla

ich klientow.

Hotele i pensjonaty
Mogg zaoferowac swoim klientom mozliwos¢ skorzystania z zabiegow spa w trakcie ich
pobytu. Wiekszos¢ klientdw skorzysta tylko raz, ale taka wspdtpraca moze zapewnic
regularny przyptyw nowych zlecen.



TWOJ RUCH. DO DZIEEA!

WIESZ JUZ WYSTARCZAJACO DUZO,
ZEBY ZACZAC DZIAKAC.

— SKACZ! SPADOCHRON ZBUDUJESZ W LOCIE.

Twoj newsletter jest jednym z najlepszych miejsc do
prowadzenia kampanii drip marketingu. To taki marketing z

kapigcy :-) Kapie spokojnie i powoli, ale w skali daje fajne BADZMY w KUNTAKGIE
efekty. Dlatego optaca sie stworzy¢ i prowadzi¢ skuteczny

newsletter.

_ . _ . . Grupa na Facebooku

Ciggle uwazasz, ze proces budowania newslettera jest
zbyt trudny? Sprawdz kurs Ogarnij Swoj Mailing, ktory
tworze specjalnie dla branzy spa.

Przeprowadze Cie krok po kroku i za rgczke od totalnych
podstaw, do posiadania wtasnego newslettera i ciggle
rosngcej bazy Twoich potencjalnych klientow.
Dostaniesz pomysty na tresci, dostep do spotecznosci
PREMIUM | jeszzcze wiecej pomocy.

Bezptatny newsletter branzy spa
Ekipa PREMIUM i dodatkowe wsparcie
Kurs tworzenia newsletteréw w branzy spa

Video, strony www, reklama w social mediach

Twoj newsletter moze zyskac sporg liczbe odbiorcow.

Co wiecej, mozesz sprawic¢, ze czytelnicy, ktoérzy przed
chwilg nic o Tobie nie wiedzieli, zostang Twoimi klientami
I bedg zapraszac do Ciebie znajomych.

| kontakt do mnie :-)

A jesli w ogole nie masz czasu lub gtowy do prowadzenia . di

firmowego newslettera, odezwij sie przez formularz na . Wersja audio

stronie contentmachina.pl. Kliknij obrazek, zeby przej$¢ do odtwarzacza.
Ogarniemy to za Ciebie, a Ty oszczedzisz czas i energie,

by skupic sie na rozwijaniu swojego biznesu.

Niezaleznie, jakg droge wybierzesz, zycze Ci sukcesow!
| koniecznie zapros mnie do swojego newslettera :-)

Pozdrawiam stonecznie,
Piotr Czarniecki Newsletter Twojego Spa
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