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Resumo

Essa monografia tem como foco estudar as transformacdes do samba a partir das
interferéncias da industria fonografica, tracando as mudancas ocorridas nesse género
durante o século XX e a forma que elas se conectam com a Induastria Cultural, com as
atividades politicas, com as teorias comunicacionais, com os tipos de comunicag&o, com
as funcdes de Relacdes Publicas e os modos de consumo. Além de trazer um panorama
geral da historia do samba, suas personalidades, do Carnaval, dos subgéneros do samba
e de seus principais momentos na histéria do Brasil, 0 estudo ainda visa compreender
como o0 samba conseguiu se tornar um simbolo da identidade brasileira, passando por
todas interferéncias da sociedade carioca de 1900 & 2000 e demonstrando como 0s
interesses do governo e das gravadoras podem alavancar uma expressao popular
tornando-a um elemento inseparavel da nossa cultura nacional. Por fim, a monografia
traz uma analise das transformacdes do samba a partir das referéncias tedricas, mas
também da luz para as mudancas que foram essenciais para que o samba ascendesse
entre todas as camadas da populacéo brasileira..
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INTRODUCAO

O estudo "Brasil, Terra de Samba e Pandeiro" parte do interesse em compreender
0 samba n&o apenas como género musical, mas como manifestacdo cultural enraizada
na identidade brasileira, que passou por diversas transformacdes ao longo do século XX.
A pesquisa analisa como a Industria Cultural, em especial a industria fonografica, e as
estratégias de Rela¢des Publicas influenciaram nas mudancgas do samba, promovendo
sua consolidagdo como simbolo nacional. Através de um percurso histérico, o trabalho
examina as relagcbes entre o samba e o0s contextos politicos, midiaticos e
comunicacionais, evidenciando os processos de mediacdo que aproximaram esse

género das massas e o integraram ao cotidiano popular brasileiro.

OBJETIVOS

A pesquisa busca analisar as estratégias de Relacbes Publicas adotadas pela
industria fonogréfica para que o samba se tornasse um simbolo da identidade brasileira.
Como objetivos especificos, destacam-se: contextualizar as condicfes e 0s interesses
para que o samba se transformasse em um produto cultural consumido pela sociedade;
analisar de que maneira a industria fonogréfica se conectou com as transformacdes do
samba; estudar como as transformacgdes do samba foram utilizadas para tornar esse estilo
musical aceito pela sociedade; e identificar os elementos de Relacfes Publicas nas

estratégias utilizadas pela industria fonogréfica.

METODOLOGIA

O presente estudo consiste em uma metodologia interdisciplinar partindo de uma
reviséo bibliogréafica, baseada em toda historia do samba, desde sua chegada ao Rio de
Janeiro de forma totalmente amadora até as grandes gravadoras na década de 1990, a
partir das obras conceituadas e de autores referéncia com o tema, bem como as
contribuicdes de Adorno e Horkheimer para a Industria Cultural, e de Roberto Porto
Simdes para as relacoes diretas de Relagdes Publicas e o samba, entre tantos outros
estudiosos que fortaleceram as teorias de comunicacdo e todo o contexto de Relagbes
Publicas.

Assim, o estudo traz como quadro tedrico de referéncia diferentes abordagens a
partir de alguns tedricos com autoridade em cada tema, relacionando Industria Cultural
(Adorno; Horkheimer, 1982 e 1985), Estudos do Consumo (Douglas; Isherwood, 2004) e
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2021; Porto Simdes, 1995), mas também de referéncias na tematica do samba e musica
brasileira como Lira Neto (2017), Jairo Severiano (2008), Francisco Guimaraes (1933),
Sérgio Cabral (1996a e 1996b), Leonardo Bruno (2022) e Claudia Matos (1982).

RESULTADOS E DISCUSSAO

O estudo se divide em trés grandes blocos, o primeiro apresenta o contexto
histérico-cultural do samba; o segundo discute a relacédo entre a parte tedrica e o0 samba,
abordando como a Industria Cultural, a industria fonografica, a midia e os governos
usaram o0 samba para promover uma ideia de brasilidade, além de evidenciar a histéria
das Relacdes Publicas, suas contribuicbes para o contexto brasileiro e como suas
estratégias foram utilizadas para as transformacdes do samba; o terceiro investiga como
o samba foi se transformando em simbolo da identidade nacional, apontando os episédios
histéricos, estratégias comunicacionais e politicas publicas que o impulsionaram.

Portanto, o primeiro capitulo apresenta um panorama histérico do samba, desde
suas raizes africanas até sua consolidacdo como um dos principais simbolos culturais do
Brasil. A evolucdo do género € detalhada a partir das transformacfes ocorridas ao longo
do século XX, incluindo a chegada ao Rio de Janeiro, a influéncia das primeiras escolas
de samba, o impacto da industria fonografica e o surgimento de novas vertentes do
samba. Também sdo abordados os periodos politicos que moldaram a trajetoria do
samba, como a apropriacdo pelo governo Vargas e sua reinvencao durante a ditadura
militar. O capitulo reforca o papel da comunicacdo na popularizagdo do género,
demonstrando como o samba passou de uma manifestacdo marginalizada para um dos
principais expoentes da identidade nacional.

J& o segundo capitulo traz toda a parte teérica do estudo, com as contextualizagdes
de conceitos importantes para a pesquisa como a Industria Cultural a partir das reflexdes
de Adorno e Horkheimer, e sua aplicacdo no contexto brasileiro. A cultura, que deixa de
ser apenas expressao simbolica para se tornar mercadoria. A ascensdo da inddstria
fonogréfica no inicio do século XX no cenério brasileiro, impulsionada por avangos
tecnolégicos e pela urbanizacdo, sendo essencial para transformar manifestacdes
populares em produtos consumiveis. E os conceitos de Rela¢gbes Publicas, bem como a
contextualizacdo de seu aparecimento nos Estados Unidos, o modo como ele foi se
desenvolvendo e sua atuacao no contexto brasileiro

O capitulo encerra com o ponto chave do estudo, um exercicio comparativo entre

os objetivos das Rela¢cbes Publicas, desenvolvidos por Roberto Porto Simdes (1995), e
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Porto Sim&es (1995) identifica cinco correntes dentro das Relacdes Publicas, baseadas
na formacgédo de percepcédo do publico: a formacéo de imagem, que diz respeito a como a
organizacao € percebida; a formacédo de conceito, que garante credibilidade a institui¢éo;
a formacdo de atitude, que desenvolve uma predisposicdo favoravel do publico; a
formacéao de opinido publica, que influencia 0 modo como determinado tema € visto pela
sociedade; e, por fim, a obtencdo da boa vontade, que gera engajamento emocional e
apoio do publico.

Em paralelo, pensando no cenario do samba, quando ha a formacdo de imagem
pode-se considerar quando “regras” sdo impostas para a gravacao, ha escolha de quem
cantara, quais os instrumentos selecionados, a tematica e o tom da composi¢cdo. Na
formacao de conceito, em diversos momentos houve uma “criacdo” de conceito sobre o
gue o samba representava, muito por conta da imagem que era transmitida a partir das
musicas gravadas. No ambito da opinido publica, ha a utilizacdo do samba para transmitir
as intengbes do governo ou quando a industria entendia a demanda vinda da opinido
publica e produzia LPs para atender essa necessidade. Na formacgéo de atitude e boa
vontade, percebe-se que o samba gerou um vinculo com a populacdo, que passou a
apoiar cada vez mais a musica brasileira. Um exemplo disso foi a criacdo do Clube do
Samba por Jodo Nogueira, durante um periodo de intensa producdo de sambistas de
diferentes estilos.

O terceiro capitulo analisa como o samba se consolidou como um simbolo da
identidade brasileira, destacando os momentos em que o0 género se transformou para
alcancar maior aceitacdo. A pesquisa aponta que o samba se tornou um elemento
unificador da cultura nacional, passando a ser reconhecido tanto no Brasil quanto no
exterior. Sdo exploradas as estratégias utilizadas para sua disseminacao, incluindo a
influéncia da industria fonogréfica, a politica cultural do governo e o consumo simbdlico
do género. O capitulo finaliza com uma reflexdo sobre a importancia do samba como
forma de resisténcia, identidade e comunicacéao, reforcando sua relevancia para a cultura

brasileira.

CONCLUSOES

A partir dos argumentos apresntados, concluimos que dentre as funcbes e
atividades da industria fonogréfica, tanto de forma prépria quanto impostas por certos
governos, o modo que ela repaginou a imagem do samba, valorizou as composic¢des e 0s

sambistas, e desenvolveu uma espécie de cultura do samba.Mesmo que em muitos casos
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no cenario cultural e social brasileiro, bem como nos meios de comunicacdo de massa.

Todavia, as estratégias comunicacionais ndo podem ser percebidas de forma
individual, visto que o uso do samba por parte governo e sua presenca no radio foram
fatores decisivos para que o estilo musical pudesse ser divulgado para toda populacéo.
Cada um teve sua parcela de contribuicdo, portanto ndo se pode considerar um Unico
elemento como principal, pois todos estavam interligados. Podemos notar que a Industria
Cultural ndo foi o Unico motivo para o samba se tornar esse simbolo identitario do Brasil,
visto que a atuacdo do governo, dos proprios sambistas e dos meios de comunicacao
foram importantes para o samba mudar, se aperfeicoar, ascender e se fortalecer dentro
da vida cotidiana do brasileiro.

Portanto, o estudo evidencia que o samba s6 alcancou o status de simbolo nacional
por conta de um conjunto articulado de fatores — politicos, midiaticos e mercadolégicos
— que moldaram sua imagem ao longo do século XX. Ainda assim, as transformacdes
ocorridas em sua estrutura e em sua imagem, permitiram que o samba rompesse barreiras
sociais e fosse incorporado por todas as camadas da populacao brasileira

A contribuicdo dessa monografia vai além dos objetivos de ambito pessoal, mas
também agrega do ponto de vista académico, pois possibilita novas investigacdes e novos
entendimentos que exploram as relagbes entre o samba, a cultura brasileira e
comunicacéo, através do papel dessa expressao cultural na construcdo de identidade e
na transmissdo de narrativas sociais. O trabalho ainda reforca a importancia do samba
como uma ferramenta e um meio de comunicacdo, que ultrapassa a muasica, sendo uma
forma de resisténcia cultural, de inclusédo social, de preservacdo da memoria coletiva e de

valorizagéo da arte nacional.
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