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Resumo

Este trabalho analisa a comunicacdo ambiental da Prefeitura de Curitiba em seu canal
principal de veiculagao de noticias, o website oficial da instituicdo, durante o ano de
2023. Este estudo se caracteriza como uma pesquisa quali-quantitativa, com a analise
de conteudo sobre o tema publicado e entrevistas com o0s responsaveis pela
comunicagdo ambiental da Prefeitura. Os resultados evidenciaram que as noticias sao
majoritariamente de carater comemorativo e de autoelogio, fato reafirmado em
entrevista. Ademais, Curitiba € mencionada como uma cidade superior em diversos
aspectos, incluindo a sustentabilidade - o que ignora as diferentes realidades da
cidade. E os conteudos mais evidentes foram acerca dos direitos animais, enquanto os
menos presentes sao sobre fendmenos climaticos e Mudangas Climaticas.
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Introducgao

A tematica “meio ambiente” possui uma cobertura fragmentada,
descontextualizada e imprecisa (BUENO, 2017, p. 26). Esta também n&o é uma pauta

priorizada por candidatos ou politicos eleitos* de modo coeso. No entanto, para a

' Trabalho apresentado na Sessdo Espago Graduagdo, atividade integrante do XIX Congresso Brasileiro
Cientifico de Comunicagéo Organizacional e Relagdes Publicas.

2 Bacharela em Relages Publicas pela Universidade Federal do Parana, e-mail brunallramos99@gmail.com.

3 Doutora em Ciéncia Politica pela Universidade Federal de Sdo Carlos e orientadora do trabalho, e-mail:
mimassuchin@gmail.com.

4 A baixa consisténcia de alguns programas mostra que existe uma tendéncia dos partidos de aderir a4 agenda
verde de modo menos enfatico e sistematico. Apesar disso, abragar as causas verdes, mesmo que nio seja
uma prioridade do partido, torna-se uma estratégia para aumentar a visibilidade na arena eleitoral, talvez por um
imperativo politico contextual e pela prépria concorréncia partidaria (BARROS, 2015, p. 726).
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municipalidade de Curitiba, este € um tema destaque. Foi-se criada uma identidade em
torno da visibilidade dada a sustentabilidade pela cidade, por meio de propagandas e
slogans, desde a década de 1990°, tornando-a conhecida nacional e
internacionalmente como “Curitiba ecoldgica”. Estes fatos justificam Curitiba como o
cenario para esta pesquisa, sendo um municipio singular cuja comunicagao oficial
enfatiza a sustentabilidade. Logo, tendo como objeto de pesquisa as noticias oficiais do
site da Prefeitura tem-se a pergunta desse trabalho: como essa produgao de conteudo
da Prefeitura de Curitiba reforca a identidade da Curitiba Sustentavel a partir da

comunicagao?

Sendo assim, tendo como objetivo apresentar as anadlises acerca da
comunicagao ambiental nas noticias oficiais da Prefeitura de Curitiba e verificar como
esse conteudo reforca a identidade sustentavel do municipio. Esta pequisa é resultado
do Trabalho de Conclusdo de Curso para o titulo de Bacharel em Relagbes Publicas

pela Universidade Federal do Parana.

Como justificativa para o desenvolvimento dessa pesquisa, destaca-se a ideia
de cidades como Curitiba tem um relevante potencial para ser um territério exemplo
para outras capitais do Brasil no sentido sustentavel. A Comunicagdo Ambiental®, além
disso, € parte essencial do dialogo entre populagédo e governanca. Por isso, é relevante
analisar como a identidade ecoldgica de Curitiba é reforcada (ou ndo), a partir da

perspectiva comunicacional do executivo local.
Metodologia

Esta € uma pesquisa quali-quantitativa cujo objeto sdo as noticias ambientais
produzidas pela Prefeitura de Curitiba. O método utilizado foi da analise de conteudo
(FONSECA JUNIOR, 2006). Os processos seguiram a sequéncia: (1) Selecdo de
noticias baseada no buscador do site da Prefeitura; (2) Leitura flutuante (BARDIN,
1997); (3) Criagdo do livro de codigos baseado nos padrbes identificados’; (4)

Categorizacao; (5) Diagndstico da categorizagao e conclusdes.

5 Durante a terceira gest&o do prefeito Jaime Lerner (AIRES, 2020).

¢ Todo o conjunto de agbes, estratégias, produtos, planos e esforgos destinados a promover a
divulgacdo/promogao da causa ambiental (BUENO, 2007, p. 34).

7 LIVRO DE CODI :
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Foram coletadas 433 noticias de 2023 para a pesquisa e estes dados foram
apurados em margo de 2024. Para chegar nesse numero, foram utilizados filtros no
buscador do site da Prefeitura, em “Assuntos” Familia Folhas e Meio Ambiente;
‘Regional”: Todas; “Secretaria”. Todas; “Periodo”™ 01/01/2023 até 31/12/2023. Em
seguida, para categorizacdo desse material, foi criada a seguinte divisao: eixo | — tema;
eixo Il — tipo de abordagem; eixo Il — abrangéncia regional e eixo IV — enfoque em
autoridades. Cada um destes eixos possui topicos como opgdes a serem identificadas
em uma noticia. Ou seja, para cada uma das 433 noticias foi associada uma resposta

para cada eixo apresentado. Resultando, assim, em uma planilha completa de dados®.

Ja o viés qualitativo desta investigagao, condiz com a parte das entrevistas.
Realizou-se uma entrevista conjunta com o Adriano Kotsan — assessor de imprensa da
Prefeitura de Curitiba, que faz parte da Secretaria da Comunicag¢ao Social de Curitiba
(SMCS) e acompanha as pautas ambientais e Ibson Martins — atual Secretario da
Secretaria Municipal do Meio Ambiente de Curitiba (SMMA). Um membro para cada

uma das secretarias de interesse para este trabalho: comunicagdo e meio ambiente.
Resultados

Como desfecho desta pesquisa se destacam pontos como os principais temas e
0s menos citados, os tipos de abordagem mais evidenciados e também os termos mais
utilizados nos titulos dos conteudos. Além disso, as consideracdes dos entrevistados

que reafirmam tépicos evidenciados ao longo da pesquisa.

GRAFICO 1 — DADOS REFERENTES AO EIXO 1 (TEMA)
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No grafico 1, pode-se observar que a tematica mais presente nas noticias de
cunho ambiental publicadas pela Prefeitura de Curitiba sdo aquelas que envolvem
questdes animais, sejam elas sobre feiras de adogéo ou castragdo. Enquanto isso, as
noticias menos enfatizadas sdo: mudancas climaticas, saude e esporte e fenbmenos
climaticos, que somadas equivalem a 7% das noticias de 2023. A crise climatica € uma
realidade atual, porém nao esta no topo deste grafico, apesar das consequéncias dela,

como temperaturas extremas e desastres ambientais serem relevantes para tal énfase.

Sobre o eixo Il referente ao tipo de abordagem, pbéde-se observar uma
disparidade nos dados, sendo 37% (162 noticias) correspondentes a categoria
Divulgacéo de agbes e projetos. O que se conclui a partir disso € a evidéncia de uma

comunicagéo publicitaria feita pela Prefeitura de Curitiba®.
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Sobre 0 que se pode observar na nuvem de palavras, estdo em evidéncias as
palavras: Curitiba, ambiente, meio, cidade, sustentabilidade, animal, prote (protecao),
ambiental, mundial, descarte, energia, bem, rede, viva, anos, correto, natal, etc.
Consideram-se todas estas palavras de carater positivo, o que € importante para a
interpretacdo do que mais se destacou no ano de 2023. Logo, entende-se que a

cobertura noticiosa ambiental da Prefeitura de Curitiba trata de tematicas leves e

® O objetivo principal no processo de branding urbano & vender a imagem da cidade para que ela seja recipiente
de recursos, investimentos, turismo e ganhos econémicos (FREITAS, 2017, p. 59).
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positivas, e dificilmente estdo em pauta assuntos de real relevancia — como Mudancgas

ou Fendmenos Climaticos.

Acerca da entrevista realizada, evidencia-se como as autoridades consideram
Curitiba de padrbes superiores e motivo de orgulho. Esse discurso reafirma o carater
propagandistico das noticias analisadas. Ademais, o assunto Mudancas Climaticas
veio a tona na entrevista mesmo sem ser questionado, ao citar a estrutura da SMMA e
alguns projetos — mais do que a questdo animal. No entanto, as Mudancgas Climaticas

sdo apenas 3% da quantidade total de noticias do ano de 2023.
Conclusao

Em suma, esta pesquisa buscou responder como os conteudos noticiosos
ambientais da Prefeitura de Curitiba reforgam a identidade de cidade ecoldgica. Como
resposta, pode-se dizer que o0s principais resultados concluem que as noticias
analisadas sdo em maioria de carater comemorativo e de autoelogio, e também de
tematicas leves e positivas, enfatizando os feitos da governanca. Nesse sentido, por
mais que a sustentabilidade seja comunicada, ndao atende o interesse real da
populagdo e nem temas latentes no debate publico atual, como as Mudancas

Climaticas.
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