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Quando o like vira voto: A comunicacao digital dos vereadores “influencers” de
Curitiba enquanto espaco de exercicio de representagao '
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Resumo

A elei¢cao de candidatos nativos das redes sociais, compreendidos como influenciadores
digitais, tem se tornado uma crescente no Brasil, inclusive em Curitiba. Diante disto, e na
compreensao de uma nova forma de representacdo — a comunicacional —, este trabalho
tem por objetivo compreender como vereadores curitibanos que se elegeram enquanto
influenciadores digitais utilizam de suas redes, em especifico o Instagram, para o
exercicio da representacdao politica. Por meio da analise de conteudo de suas
publica¢des durante um periodo de duas semanas, categorizando o modelo em que essa
representacdo ocorre, entre: institucional; discursiva; politico-ideologica ou partidaria.
Para assim ampliar o debate sobre representagcdo comunicacional e sua relagcdo com a
representacao tradicional, a institucional ocorrida nas casas legislativas.
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Corpo do trabalho

Desde o advento da Internet, cada nova eleicdo vem sendo marcada por novas
formas de influéncia do digital no campo eleitoral, dos websites em 2008 (Aggio, 2011)
ao potencial maximo das redes sociais nos pleitos recentes. Todavia, para além do uso
das redes para o exercicio da campanha eleitoral, atores politicos, antes mesmo de se

declararem como candidatos, utilizam-se da arena digital para a constru¢édo da sua
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imagem, angariamento de seguidores e exploragado de temas em destaque para que,
quando consolidados enquanto influenciadores digitais, ou seja, ao obter alto indice de
seguidores e de engajamento, deem o proximo passo inserindo-se na disputa eleitoral.

Fendmeno observado em todo o pais e, enquanto recorte deste trabalho,
também em Curitiba, capital do Parana. Em que nas elei¢des de 2024, cinco dos 38
vereadores eleitos, configuram-se como influenciadores digitais, com sua imagem
publica construida por meio das redes sociais.

Contudo, passadas as eleicbes e com o exercicio do mandato, uma nova
configuracdo de atuagao é exigida: a representagao politica. Nao apenas dos que os
elegeram, mas de toda a cidade que representam. Logo, espera-se uma inversdo da
l6gica anterior, em que deveriam deixar de se comportar apenas como influenciadores
digitais e passem a ser representantes da populagao.

Sabe-se que o conceito de representacao politica, que data do século XIX da
ideia de um individuo receber autorizacdo para enquanto unidade representar um
coletivo (Hobbes, 2003), segue em constante transformagédo. Pitkin (1985) ja apontou
que nao se pode resumir a representagcdo apenas a autorizagdo, uma vez que seria esta
uma forma de iseng¢ao da populacéo, ao delegar o poder e nao participar da construgao
politica para além do periodo eleitoral. Entretanto, assim surge um desafio: como
participar do processo de representacio politica enquanto populacéo?

Para além do modelo autorizativo, Pitkin (1985) apresentou outras formas de
representacao, podendo ser ela simbdlica, em que o representante se apoia em valores,
crengas e na construcdo da imagem; descritiva, em que o representante € um espelho
dos representados, mas nao necessariamente atuando a favor dos seus iguais; ou, no
modelo formulado por ela que considera o mais proximo de uma representacao ideal, a
substantiva: para além da semelhanga com os representados, o representante age pelos
direitos e necessidades destes, consultando-os mas ao mesmo tempo com livre arbitrio
para decidir o que € melhor para a populagao.

Ao pensar em uma representacdo politica substantiva, que envolve a
participacdo popular na consulta de seus interesses, € necessario pensar na
representacdo para além do voto, enquanto um processo continuo, sendo o processo
eleitoral apenas uma etapa do processo representativo (Almeida, 2014). Neste cenario,

encontra-se a comunicacao.
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Coleman (2005) ja afirmava que a representacdo politica € um processo
estritamente comunicacional. E pesquisas recentes tem apontado como as redes sociais
funcionam hoje como espagos para o exercicio desta representacado (Garcéz, 2017;
Kahwage et al., 2019), que podemos denominar como: representacdo comunicacional.

E a partir desta definicdo que esta pesquisa busca compreender como esta
representacdo comunicacional se configura no mandato de vereadores curitibanos
eleitos em 2024 que surgiram das redes sociais, considerados influenciadores digitais.
O objetivo é, a partir da analise de suas publicagdes no Instagram, mapear como eles
dialogam com a populagdo; qual é o foco desta comunicacdo e, principalmente,
identificar se utilizam do espacgo digital como uma extensdo do fazer institucional do
cargo de vereador, na prestacdo de contas e compartilhamento do trabalho legislativo
realizado.

Para isso, cinco vereadores foram selecionados, aqueles que, antes da eleicao
e de qualquer candidatura, ja atuavam nas redes sociais e se configuravam como
influenciadores na relagdo entre numero de seguidores e engajamento gerado. Sendo
eles: Guilherme Kilter (NOVO); Da Costa Perdeu Pia (PODE); Olimpio Mundo Polarizado
(PL); Jo&o Bettega (UNIAO) e Bruno Secco (REP).

Na busca por essa configuragdo da representagdo comunicacional em seus
mandatos, o foco da analise serédo seus perfis no Instagram, com a coleta automatizada
das publicagbes realizadas em 2025 por meio da técnica da semana construida (Riffe,
Lacy e Fico, 2005), totalizando 14 dias, duas semanas.

Sobre 0 banco de dados coletado sera aplicada a analise de conteudo categorial
(Sampaio e Lycariao, 2021) por meio de livro de cédigos contemplando variaveis como
tema; formato; retdrica e, principalmente, modelo.

A variavel “modelo” € o cerne da pesquisa, em razdo de ser uma proposta de
modelos de como a representacdo comunicacional pode se apresentar. Sendo propostas
quatro categorias: a) institucional, em que o foco esta na prestacao de contas e na
exposi¢cao do trabalho legislativo; b) discursiva, em que o foco esta em um discurso na
defesa e exposicao de um ou mais temas especificos, relativos a politicas publicas, mas
apenas de carater opinativo ou informativo, sem nenhuma fungéao legislativa empregada;
c) politico-ideologica, em que o foco estda na defesa ou critica a ideologias,

confrontamento de posicionamentos politicos, sem defesa de uma politica publica e sem
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qualquer acao legislativa; d) partidaria, em que o foco esta na defesa e promogao do
proprio partido, de liderangas aliadas, agcdes e agendas partidarias. Ainda, uma quinta
possibilidade que seria a auséncia de representacdo: e) pessoal, em que ndo ha
qualquer relagdo com o fazer legislativo, com politicas publicas ou ideologia e
posicionamento politico, com foco na vida pessoal ou outras atividades que exergcam,
sem qualquer relagao politica.

Desta maneira, sera possivel mensurar qual o modelo de representacao
comunicacional predomina nas publicacbes de cada um dos parlamentares que
compdem o corpus da pesquisa e, assim, identificar qual o método de conexdo que
utilizam para atrair o eleitorado e garantir o apoio necessario para sua manutengao no
cargo, dado que — estes em especifico — dependem quase que exclusivamente das redes
sociais.

Ainda, o debate acerca do que se espera desta representagcdo comunicacional,
hoje fortalecida pelas redes sociais, em uma relagdo com a representagao tradicional
institucional regida pela configuragdo do poder legislativo enquanto fungdes de um

vereador.
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