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Resumo: O artigo propde um protocolo metodologico para a andlise de estratégias discursivas
relacionadas a projetos de revitalizagdo urbana conduzidos pelo poder publico.
Ancorado na Comunica¢do Publica como disputa de sentidos e de visibilidade no
espaco publico, sendo elemento central na relagdo entre Estado, sociedade e
democracia, articula os conceitos de espacialidade, visualidade, comunicabilidade e
imagem-sintese da cidade na sistematizagdo de dimensdes comunicativas que
compoem as redes narrativas institucionais. O protocolo, de cardter
transmetodologico, resulta de operacionaliza¢do empirica no cinema de rua Cine
Passeio, equipamento publico de Curitiba. A proposi¢do busca contribuir para
investigagoes sobre a centralidade politica da comunicag¢do em agdes de gestio
publica ou em interface com a iniciativa privada, especialmente no tensionamento
entre cultura, espago urbano e interesse publico, refor¢ando a responsabilidade
comunicacional do Estado na produgdo simbdlica da cidade.
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Abstract: This article proposes a methodological protocol for the analysis of discursive strategies
related to urban revitalization projects carried out by public authorities. Grounded
in Public Communication understood as a field of dispute over meaning and visibility
in the public sphere, and as a central element in the relationship between the State,
society, and democracy, the study articulates the concepts of spatiality, visuality,
communicability, and city image synthesis in the systematization of communicative
dimensions that constitute institutional narrative networks. The protocol,
characterized by a transmethodological approach, results from an empirical
operationalization applied to the street cinema Cine Passeio, a public cultural facility
in the city of Curitiba. The proposal aims to contribute to investigations into the
political centrality of communication in public management actions or in interfaces
with the private sector, particularly in the tension between culture, urban space, and
the public interest, reinforcing the communicational responsibility of the State in the
symbolic production of the city.
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1. Introducao

Pesquisar a interface entre Comunicagao e Cidade implica compreender as dindmicas
socioculturais que atravessam o espaco urbano, suas memorias e relagdes, ndo apenas entre
sujeitos, mas também entre instituigdes. Diferentes representacdes da cidade sdo fomentadas
por imagens urbanas que circulam em multiplas midias e objetos do cotidiano, de cartdes
postais e producdes televisivas a materiais institucionais € campanhas organizacionais.

Entretanto, as cidades sdo marcadas por complexidade, conflitos e assimetrias que
extrapolam representagdes publicitdrias ou simbolicas associadas a projetos politico-
estratégicos de alcance global, frequentemente vinculados a uma logica capitalista, na maioria
das vezes ligada ao processo de gentrificagdo®. No caso de Curitiba (PR), este contexto gera
reflexao especialmente devido a construcdes de imagens urbanas que a cidade consumiu a
partir dos anos 1990. Além da narrativa de ‘capital ecoldgica’, vieram outras transformagoes
da sua espacialidade, como as inauguragdes do Jardim Botanico, Opera de Arame, Parque
Tangua4, as estacdes-tubo (paradas de dnibus) etc., colaborando para outras imagens construidas
para a cidade, como ‘capital de primeiro mundo’, ‘capital brasileira de qualidade de vida’ e
‘cidade modelo’.

Nessa conjuntura, discursos oficiais articulados por institui¢des responsaveis pela
idealizagdo e implementacdo de projetos politico-urbanos passam a operar na construgdo de
determinadas imagens-sintese da cidade®. Diante disso, o artigo se orienta pela seguinte
problematica: de que forma estratégias discursivas oficiais, articuladas por diferentes
dimensdes comunicativas, configuram uma rede narrativa institucional® capaz de produzir
imagens-sintese da cidade tensionadas ou nao pelo interesse publico? Para tanto, o objetivo

consiste em apresentar um protocolo metodoldgico’, a partir da experiéncia de uma aplicacdo

40 termo cunhado por Glass em 1964 remetia a “invasdo’ da classe média em quarteirdes antes habitados pela
classe trabalhadora da cidade, destacando que, quando os contratos de aluguéis antigos expiravam, novos
locatarios transformavam as residéncias em iméveis elegantes e caros” (SELDIN, 2017, p. 65).

>0 artigo se ampara neste conceito a partir de Sanchez (2010). Para a autora, imagens-sintese da cidade sdo

aquelas as quais se atribui o poder de falar por ela, construidas a partir de discursos oficiais referentes a ela.
Formada pela publicizagdo e materialidade de ag¢des comunicativas interligadas e que se reforcam em

canais/locais oficiais de instituigdes ligadas ao poder publico.

o) protocolo metodologico se ampara no conceito de transmetodologia de Maldonado (2002; 2003), o qual indica

o uso de protocolos multimétodos de forma alicer¢ada na processualidade.
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empirica®, que ofereca condi¢des para sistematizar e compreender as estratégias discursivas

oficiais estruturadas por meio de uma rede narrativa institucional estabelecida pelo poder
publico municipal de Curitiba.

O recorte abarca um projeto de revitalizacdo de espaco publico cultural e se debruga
em trés dimensdes comunicativas’: a documental, a mididtica e a iconografica. Tal projeto se
concentra na regiao central de Curitiba, area que vem recebendo, ao longo dos anos, atengao
da gestdo municipal por meio de intervengdes urbano-espaciais e parcerias publico-privadas
voltadas a reconfiguracdo da espacialidade e do perfil de seus usos e usuarios.

Essa territorialidade configura um texto urbano (CERTEAU, 2014) composto por
elementos histéricos, simbolicos e turisticos, como o Paco da Liberdade, o Passeio Publico, a
Praga Santos Andrade, o Largo da Ordem e as ruas Riachuelo e Sao Francisco, marcados por
intensa heterogeneidade social, cultural e econdmica, bem como pela abertura, reabertura ou
renovagoes de espacos artistico-culturais, sejam eles publicos ou privados.

E nesse contexto que se insere o cinema de rua Cine Passeio, equipamento ptblico de
cultura'® incorporado a Fundagdo Cultural de Curitiba (FCC)!' em 2010 e inaugurado em
2019'2. Anunciado como complexo cultural voltado a formagdo audiovisual, & inovacio e a
economia criativa, este cinema integra uma estratégia politico-urbana que associa cultura e

economia como instrumentos de revitalizagdo de espacos degradados e de construgdo de

8 Este artigo ¢ resultado da tese “Comunicagdo, cidade e cultura: o cinema de rua Cine Passeio e sua relagdo com
a imagem-sintese de Curitiba”, defendida em 2023 no Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagdo da UFPR.
? As dimensdes comunicativas representam processos comunicativos publicizados nos canais oficiais ou no
proprio espaco de instituigdes que configuram a rede narrativa. A dimensdo documental é formada por
documentos oficiais que situam iniciativas como sendo publicas e/ou de interesse ptblico (contratos, relatdrios de
prestacdo de contas, politicas publicas, legislagdo etc.); a midiatica reiine textos, fotografias e videos publicados
em plataformas midiaticas e organizados de acordo com seus contetidos, como jornalistico, de redes sociais
digitais, informativo-institucional e audiovisual; ja a iconografica envolve a comunicagao visual integra imagem
e texto aplicados externa e internamente na espacialidade dos mais diferentes locais, de plotagem nas paredes
externas, a testeira luminosa, exposi¢do fotografica, placas comemorativas, entre outros.

10 por equipamentos culturais “entende-se tanto edificagdes destinadas a praticas culturais (teatros, cinemas,
bibliotecas, centros de cultura, filmotecas, museus), quanto grupos de produtores culturais (orquestras sinfonicas,
corais, corpos de baile etc.)” (COELHO, 2004, p. 165).

A Fundagao Cultural de Curitiba (FCC) integra os planos de a¢do do programa de governo da Prefeitura
Municipal, sendo responsavel pela politica publica de cultura da cidade.

12 Desde a concepgdo do Cine Passeio, em 2012 [o prédio que abriga o cinema de rua foi incorporado a FCC em
2010, mas o projeto para transforma-lo no Cine Passeio surgiu em 2012], até a entrega do espago para uso da
populagdo, foram trés prefeitos a frente da gestdo municipal: Luciano Ducci/PSB (2010-2012); Gustavo
Fruet/PDT (2013-2016); Rafael Greca/DEM (2019-2024). Atualmente Curitiba ¢ governada por Eduardo
Pimentel (2025-2028), do PSD.
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narrativas institucionais para a cidade. Além das salas de exibi¢ao de filmes, oferece ambientes

para cursos, workshops, eventos € uma cafeteria.

A escolha pelo Cine Passeio se justifica pela (1) pela compreensao de que sua
revitalizagdo materializa uma estratégia da gestao publica voltada a requalificagdo do Centro
Histdrico; (2) pela associagdo simbdlica com a memoria urbana e a experiéncia nostalgica do
cinema de rua; e (3) pela fusdo entre cultura e l6gica econdmica em um equipamento publico,
o que suscita reflexdes sobre o direito a cidade por meio do direito a cultura.

O aporte tedrico fundamenta-se principalmente em Ferrara (2008b; 2010) a partir dos
conceitos de espacialidade, visualidade e comunicabilidade, articulando contribui¢cdes de

Sanchez (1999; 2001; 2010), Santos (1996), Weber (2017) e Seldin (2017)"3.

2. Imagem-sintese e o carater publico de cidade

Descortinar a cidade modelada simbolicamente por meio da eleicdo de determinados
espacos ¢ perguntar o que hd de comunicacional, especialmente no que Ferrara (2008b) chama
de espaco ‘entre’ comunicagdo e cultura. A abstracao desse espago ‘entre’ ¢ materializada na
construtibilidade que resulta no que Ferrara (2008b) denomina de espacialidade.

Quando associamos esta reflexao ao espago urbano, nos deparamos com o fato de que
ela ndo é pura construgio. E também representagio'* que faz uso de imagens e narrativas que
podem revelar ou esconder, de acordo com os interesses ¢ desejos, a cidade. Em outras
palavras, indica que € necessario, além de perceber as constru¢des que se manifestam como
espacialidades, observar, sobretudo, “as caracteristicas dos processos de representacdo e o
modo como, na histoéria, se comunicam” (FERRARA, 2008b, p. 47). Essa dinamica, como diz
a autora, pode ser equiparada a uma espécie de modelagem da cidade, a qual “supde a agao

racional de trabalhar a forma conforme um plano” (FERRARA, 2007, p. 167).

3o artigo também trabalha com pesquisas mapeadas pelo Estado da Arte, especialmente investigagdes do
Programa em Comunicagdo da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). Este PPG tem uma linha de
pesquisa com foco na Cultura das Midias, Imaginario e Cidade.

14 Colocamos em dialogo o conceito de representagdes sociais trabalhado por Freitas (2014), que chama atengéo
para o papel da midia e sua relagdo com o cotidiano e o espago urbano: “Compreendemos as representagdes sociais
como conceitos que implicam tradi¢des, transmissdes e significagdes no cotidiano urbano, seja nos transportes
publicos, nos shopping centers ou nas redes sociais. A grande midia, por sua vez, tem um papel de
retroalimentacdo permanente em relagao as representagdes sociais, pois, a0 mesmo tempo que se fundamenta no
senso comum para descrever o objeto, ela o ressignifica a cada noticia, ficcdo ou anuncio” (FREITAS, 2014, p.
225).
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Exemplos disso vao de edificagdes e monumentos a objetos comunicativos que
ilustram imagens de cidade. No caso deste texto, a construtibilidade que materializa o espaco
do complexo cultural Cine Passeio € percebida tanto por meio de sua edificagdo e elementos
arquitetonicos, quanto por outras dimensdes comunicativas que constituem uma rede narrativa
institucional municipal'®. “Contempla-se o Cine Passeio como um produto resultante da
construgdo discursiva inscrita na linguagem da cidade de Curitiba, o qual estabelece arranjos
de sentido e experiéncia” (SALVARIO, 2021, p. 52).

A espacialidade ultrapassa “a simples relacdo comunicativa que se atua como canal
de intersubjetividades e sociabilidades e se atinge a vinculagdo comunicativa'® que transforma
suportes, frequentemente tecnoldgicos, em meios produtores de mediagdes que criam a
atmosfera social” (FERRARA, 2008b, p. 12). Entretanto, para ultrapassar a analise da esfera
da relagdo e atingir a vinculagdo comunicativa, € necessario atentar para a existéncia de uma
configuragdo narrativa em rede, amparada ou ndo em suportes midiaticos, que se retroalimenta
com base na simbologia costurada a imagem construida para e pelo Cine Passeio.

Para se estudar o espago e sua representacdo enquanto fendmeno e experiéncia do
mundo, a espacialidade ¢ apenas uma de trés categorias definidas por Ferrara (2008b). Ao lado
dela estdo a visualidade e a comunicabilidade. Logo, a rede narrativa institucional municipal
que se configura a partir do Cine Passeio potencializa a representagdo desse espaco relacionado
com a cidade de Curitiba a medida que interprocessa e faz dialogar essas trés categorias. Essa
reflexao ajuda a compreender a transformagao do espaco em um lugar, “nao fisico, mas social,
onde se abrigam a comunicacao ¢ a cultura nas suas dimensdes historicas, sociais e cognitivas”
(FERRARA, 2008b, p. 13).

Colada a espacialidade e a comunicabilidade, encontra-se a dimensdo visual, que
acresce carater estético e iconico as imagens planejadas, construidas e modeladas que sdo
subjacentes as agdes institucionais-governamentais. A espacialidade se faz notar através da

visualidade que lhe da expressdo. “A visualidade depende da espacialidade para que encontre

15 Formada por acdes e processos que integram as dimensdes comunicativas ligadas ao proprio Cine Passeio ou
pelas instituigdes relacionadas a ele: Prefeitura Municipal de Curitiba (PMC), Fundagao Cultural de Curitiba
(FCC), Organizagdo Social (OS) Instituto Curitiba de Arte e Cultura (ICAC) e Instituto de Pesquisa e
Planejamento Urbano de Curitiba (IPPUC).

16«p imagem do lugar se transforma em sociabilidade criadora e estimuladora de vinculos comunicativos: o lugar
¢ a sua imagem e o modo como ele se produz e constrdi ¢ a comunicabilidade da sua imagem” (FERRARA,
2008b, p. 58).
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o lugar onde podera tragar seus estimulos visiveis e tragar as estratégias que a comunicam na

historia dos meios e das mediacdes” (FERRARA, 2008b, p. 49).

Porém, a constru¢ao de imagem urbana recortada apenas na visualidade leva a sua
instrumentalizagdo, atuando como um dispositivo comunicativo!’ relacionado a fruicdo da
paisagem da cidade'®. “Nesse dominio, o cartdo postal ou os lugares da cidade mostrados pela
televisdo sdo recursos ageis para selecionar quadros, planos, angulagdes, cores € cenas e
disciplinar os modos de ver a cidade” (FERRARA, 2008a, p. 47). E o carater indutor da agdo
associado a intengdes estéticas que substituem o objeto pela imagem.

Dessa maneira, ¢ possivel apreender que a visualidade da paisagem e o dispositivo
comunicativo sao usados, principalmente pelas redes hegemonicas [inclui-se aqui as
institui¢des que formam a rede narrativa municipal], como instrumentos para a constru¢ao € o
desenvolvimento da cidade midiatica. Operagdo que assume papel fundamental nos modos de
ver, usar e valorizar a cidade, a qual “¢ entendida, assim, como argumento de disputas, tendo
sua imagem apropriada, representada e devolvida simbolicamente aos cidaddos” (BECKER,
2017, p. 614) através de narrativas construidas e embasadas na configuragdao de relagdes de
poder.

E nesta logica que a visualidade urbana recebe uma atencdo em grande parte
espetacular. A narrativa elaborada com base no visual estético de um espago, muitas vezes
transformado em espetaculo, resulta em sua utilizagdo como “agente comunicacional”
(MOREIRA, 2019), seja pelo marketing ou pela publicidade. Quando espaco, imagem e cultura
se articulam, a visualidade da cidade [imagem manifestada que permite reconhecer o lugar]
transforma-se em visibilidade [imagem do lugar com possibilidade de produzir um
conhecimento do espago].

Para tanto, outro conceito que serve como eixo a discussao ¢ o de ‘imagens-sintese da
cidade’ (SANCHEZ, 2001; 2010). “Sinteses e imagens fazem parte da retorica oficial que
acompanha os processos de reestruturagio” (SANCHEZ, 2010, p. 114). Pode-se dizer que é a

17 Ferrara trabalha com a ideia de dispositivo comunicativo seguindo Agamben: “[...] chamarei de dispositivo
qualquer coisa que tenha de algum modo a capacidade de capturar, orientar, determinar, interceptar, modelar,
controlar e assegurar os gestos, as condutas, as opinides e os discursos dos seres viventes” (Agamben, 2009, p. 40
apud FERRARA, 2010, p. 8).

18 «“Nesse caso, paisagem ndo ¢ cenario, ao contrario, ¢ agente de uma dindmica cultural que, enquanto midia,
elimina as dimensdes perceptivas que distinguem visualidades para atuar como controle de um modo de ver
programado a distancia pelos veiculos de comunicacdo de massa, para ser fruida em doses homeopaticas e
comprimidas em porg¢des ou pedacos metonimicos da cidade selecionados para valer pelo todo e, portanto, mais
retérica visual do que paisagem propriamente dita” (FERRARA, 2008a, p. 47).
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busca de um ideal imaginario de cidade projetado pelo discurso oficial, que passa ndo somente

pelo planejamento e projetos de reconfiguragao urbana, mas por representagdes — lido também
como city marketing'® ou marketing de cidade (SANCHEZ, 1999). “As imagens-sinteses
oficiais (...) organizam, a seu modo, a cidade, tornando-a simbolicamente eficiente, uma
espécie de publicidade que concretiza o modo de reconhecé-la e avalia-la” (SANCHEZ, 2001,
p. 34-35).

Essa dinamica atinge “o consumo, os modos de vida e as formas de apropriagcdo do
espaco, mediadas por novas formas de exercicio do poder e pelas estratégias atualizadas das
politicas urbanas” (SANCHEZ, 2010, p. 42). Entre os elementos desses atravessamentos estd
a centralidade politica da comunicacao, o que conforma valores e crencas culturais. “Parece
claro que as representagdes do espago relacionam-se com as condigdes politicas, culturais e
materiais dominantes das diferentes épocas” (SANCHEZ, 2001, p. 41).

No contexto de revitalizagao da imagem urbana, muitas vezes “a cidade inteira acaba
representada através de uma ou de algumas faces limitadas, socialmente aceitas e,
frequentemente estereotipadas, que reduzem as multiplas dimensdes urbanas a uma identidade
visual coerente” (SELDIN, 2017, p. 62). Essa relagdo fica mais clara quando ressaltamos que
“a sintese ¢ desenvolvida mediante a apropriagdo seletiva de técnicas, saberes e fragmentos do
espaco [...], pela selegdo simbolica de partes pingadas da paisagem urbana e por sua referéncia
expressiva a totalidade urbana” (SANCHEZ, 2010, p. 194)%°.

Com base nisso, a autora expoe a necessidade de questionamentos e interpretagdes de

contetidos e pressupostos de politicas de promog¢ao da cidade e de criacdo de suas imagens.

19 Podemos relacionar o conceito com o de ‘city branding’, que “torna-se a ferramenta para as cidades disputarem
a ateng@o de turistas, investidores, artistas e eventos” (FREITAS; LINS; SANTOS, 2016, p. 21), bem como
representa “a ideia de necessidade de investimentos para atragdo de divisas para a cidade, o estado e o pais, tal
como preconizado e defendido pelos discursos governamental ¢ mercadolégico” (GOTARDO, 2020, p. 15).
Gotardo também explica que a teoria do city branding ¢ a mais usada para orientar a produgéo da marca-cidade e
que ¢ resultado “do campo do Marketing a partir de uma visdo da Administragdo e da cidade como produto, ¢ ndo
como /ocus de circulagdo dos imaginarios contemporaneos” (Ibidem). Além de city branding e city marketing,
Moreira (2019) explicita outras expressdes que remetem a estratégias mercadoldgicas associadas a construcdo da
marca de uma cidade [place branding; destination branding; place marketing].

20S4anchez (2010) apresenta um estudo sobre construgdo de imagem-sintese das cidades de Curitiba e Barcelona
(Espanha). E uma analise desenvolvida desde o final dos anos 1990, quando a autora ja destacava o papel
fundamental do pensamento critico como caminho para a desconstrug@o de esteredtipos que conquistam éxito no
senso comum. Sanchez (1999) levanta que a producdo destas sinteses “corresponde a estratégia de mobilizagdo
de determinadas energias — sobretudo dos setores dominantes da sociedade — para a sustentacdo da nova imagem,
com forte impacto no senso comum, na memoria social e nas praticas de uso dos espagos” (SANCHEZ, 1999, p.
124).
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Chama a atengdo para os processos que resultam na constru¢do e na posterior fixagdo das

imagens-sintese.

Quando associamos a ideia de sintese com projetos de revitalizagdo urbana e a
utilizagdo da cultura como instrumento de tais projetos, provocamos a reflexdo acerca da
abordagem comunicacional presente nessa teia de interconexdes de relagdes sociais, politicas
e de poder. Por isso, ao tratar da representacao da cidade — especialmente de maneira vinculada
a imagem-sintese —, ¢ invariavel considerar o “aspecto politico presente nos discursos que
embasam o ‘planejamento cultural estratégico’, ja que as representagdes, por mais que aspirem
a universalidade, acabam sempre determinadas pelos interesses daqueles que as forjam?!”
(SELDIN, 2017, p. 62).

Quando operadas somente na 6Otica do mercado, as cidades passam a ser encaradas
como mercadoria [cidade-mercadoria], “o que induz a um esvaziamento do sentido publico dos
espacos urbanos” (FREITAS, 2017, p. 61). Dessa maneira, o direito a cidade (HARVEY, 2014)
e, no caso relacionado ao objeto apresentado, o direito a cultura, atuam como ancoras que
também visam promover a participacao cidada.

Neste ponto ¢ valido pontuar que ao tratar de equipamentos culturais geridos pelo
poder publico, o debate tende a se deslocar para a comunicacdo publica. Segundo Weber
(2017), a comunicagdo publica esta relacionada a disputa de sentidos e visibilidade no espago
publico, sendo elemento central na relacao entre Estado, sociedade e democracia.

E a partir da comunicagéo publica que se viabiliza o direito social individual e coletivo
a informagio, a expressio, ao dialogo e a participagdo. E assumir uma perspectiva cidadi na
comunicacdo envolvendo temas de interesse coletivo, alterando seu eixo, tradicionalmente
centrado no atendimento dos interesses da institui¢ao e dos representantes publicos. Nao se
trata apenas da gestdo da imagem institucional, mas da responsabilidade comunicacional do

Estado enquanto agente produtor de sentidos e garantidor de politicas publicas.

21§ razoavel articular essa discussdo com o que Lefebvre (2016) atenta: a relagdo [inseparavel] entre os sistemas
comunicacionais e os diversos mercados, entre eles o0 mercado do espaco. O que coloca o proprio espaco em
disputa, pois representa-lo ndo deixa de ser um ato de poder simbolico. Lefebvre ainda levanta uma provocagao:
quem s3o os responsaveis pela imagem-sintese da cidade? Segundo ele, sdo especialistas que vdo desde
socidlogos, urbanistas, arquitetos, tecnocratas e, como no caso aqui estudado, comunicadores (jornalistas,
publicitarios e relagdes-publicas) e gestores de espagos de cultura. Chamados também de “funcionarios da sintese”
(LEFEBVRE, 2016), realizam essa funcdo de uma maneira garantida pelas instituicdes. Esses especialistas
“produzem estratégias de interven¢@o espacial por meio do planejamento, e essa estratégia espacial ¢ justificada
pelo discurso que difunde a renovagio urbana” (SANCHEZ, 2010, p. 94-95).
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Mas e quando o cidaddo ¢ tratado pelas redes hegemonicas como consumidor? Santos
(1996) aborda esse ponto ao orientar que no “lugar do cidaddo formou-se um consumidor, que
aceita ser chamado de usudrio®®” (SANTOS, 1996, p. 13, grifos do autor). Esta logica leva,
novamente, a gentrificacdo, dessa vez, com o olhar atento sobre o que esta em jogo: se ¢ a
possibilitacdo de direitos sociais a grupos diversos [no caso aqui abordado, o acesso a cultura
audiovisual] ou o privilégio do usufruto de direitos para circulos restritos de sujeitos. Por isso,
uma das provocacdes que o contexto pesquisado promove € a percepgao de quando os discursos
oficiais utilizam promessas de devolutivas a populacdo transmutadas de interesse publico?,
contribuindo para a dilui¢@o dos limites entre o ato do consumo e o exercicio da cidadania.

No caso do Cine Passeio, ele foi projetado para atrair ndo sO turistas, mas
determinados grupos sociais que residem na capital paranaense ¢ que produzem e consomem
produtos e servigos ligados a cultura, especialmente a audiovisual. Contudo, foi prometido em
seu aniincio como um espacgo para ‘toda a populagdo’:

“O velho quartel** foi revitalizado para evocar os antigos cinemas de rua que fazem
a lenda do século 20 e da Cinelandia curitibana. Pela cultura vamos renovar
definitivamente a Rua Riachuelo para que sirva ao bom uso de todas as familias de
Curitiba”, diz [prefeito Rafael Greca] (CURITIBA, 2019).

A presidente da FCC da época [Ana Cristina de Castro] também ressaltou a
importancia do uso da cultura para a representatividade do novo cinema de rua, bem como a
ideia do complexo ser um espaco para ‘todos os curitibanos’ e indicativa de devolutiva a
cidade: “E fruto de um esforgo conjunto para valorizar a nossa produgdo artistica e oferecer um
espaco agradavel do qual todos os curitibanos podem se orgulhar. Nao poderia existir presente
melhor para a cidade” (CURITIBA, 2019).

Afirmativas como essas, principalmente vindas de representantes do poder publico,
acionam inquietagdes a respeito deste cinema. Ao mesmo tempo colocado como um local

revitalizador da cidade e da cultura, mas que também ¢ responsavel em trazer de volta a

22 No entanto, o proprio autor destaca: “o consumidor ndo ¢ o cidaddo. [...] O cidaddo € multidimensional. Cada
dimensao se articula com as demais na procura de um sentido para a vida” (SANTOS, 1996, p. 41).

23 Interesse publico ¢ aqui abordado como “relativo ao bem comum, bem de todos, interesse geral da sociedade.
Ao beneficiar a todos, beneficia o cidaddo individualmente, mesmo que este ndo seja contemplado por
determinada agdo” (WEBER, 2017, p. 33).

24 Em 2010, a edificagdo, que a época comportava um antigo quartel, foi desapropriada ¢ se tornou uma
propriedade da Prefeitura, sendo transferida para a FCC com o objetivo de desenvolver um projeto de restauracéo
em parceria com o Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba (IPPUC). Em 2012, por fazer parte
do eixo historico Bardao-Riachuelo, o prédio foi cadastrado como Unidade de Interesse Especial de Preservagao
(UIEP), ja com a projecdo da constru¢do de um novo cinema de rua em sua estrutura.

9
< Www.compos.org.or



35°ENCONTRO ANUAL Saberes ancestrais e novos horizontes da pesquisa em comunicagao

Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) | Natal/RN
9 a 13 de Junho de 2026

DA COMPOS 2026

\74
experiéncia ‘saudosa’ dos tempos da Cinelandia curitibana®®. E, além de tudo, um espago que

foi pensado para ‘toda a populagdo’, intencionado no discurso oficial como um cinema de rua
que funciona em um espago publico, oportunizando, assim [em sua promessa], 0 acesso a
cultura como um direito aos cidadaos.

A consequéncia ¢ o contrassenso entre a oferta de espacos e a¢des culturais enunciados
discursivamente como de amplo uso social com a criagdo de barreiras muitas vezes invisiveis,
mas simbolicas, associadas as politicas publicas de cultura quando ligadas as politicas urbanas.

E a partir dessa proposi¢io que alcangamos a terceira categoria cunhada por Ferrara
(2008b) para a reproducdo do espaco: a comunicabilidade. Perspectiva que ilumina o que a
autora denomina de ‘mediacao comunicativa’, fundamental na transformac¢ao da cidade em um
ambiente comunicativo. “A propria existéncia material daquelas espacialidades as transforma
em lugar gerador de vinculos comunicativos” (FERRARA, 2008b, p. 58) uma vez que a
mediacdo esta associada a experiéncia.

O esforco do encadeamento tedrico objetiva associar o que se compreende como o
processo de troca e compartilhamento de informagdes de utilidade publica [com recorte para o
direito a cidade e a cultura como interesse publico] com a comunicabilidade. Mas como se
desenha, de forma mais concreta, tal esforco? A sugestdo € perceber esta materialidade
colocando a lupa no que diz respeito ao papel dos equipamentos coletivos, especialmente os
culturais, uma vez que sao locais de sociabilidade, de ocupagao e usufruto da cidade.

Neste cenario considera-se, inclusive, a importancia dos cinemas de rua, muitas vezes
anunciados como solugdes para lugares urbanos ermos (FERRAZ, 2009). Mesmo dentro da
logica do capital e com uso da cultura como instrumentalizagdo de projetos politico-urbanos, a
existéncia deste tipo de equipamento ¢ impar para gerar encontros € participagao social.

Dinamica que abre caminho para suscitar o que pondera Ferrara (2010, p. 10): ¢
necessario “criar um dispositivo que se transforme em anti-dispositivo espetacular”. Por este
angulo, as acdes realizadas pelo e no Cine Passeio podem ser encaradas como uma alternativa
para a participagdo de grupos sociais no que diz respeito a producao e ao consumo audiovisual.

Assim, a reflexdo que fica ¢ compreender se a visibilidade dada a essa possivel abertura tem

23 A Cinelandia curitibana é conhecida como a regido no centro da cidade que concentrava, especialmente dos
anos 1920 a 1970, salas de cinema de rua.
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potencial para fazer parte de um “anti-dispositivo comunicativo espetacular’®’ (FERRARA,

2010) para, entdo, identificarmos processos que se amparam no interesse publico, visando a
troca de informagdes, ao debate e a participagcdo social. Para tanto, observar as dimensoes

comunicativas que se configuram em rede nesse processo ¢ fundamental.

3. Proposicao de protocolo inspirada na transmetodologia comunicacional

A proposi¢ao adota uma perspectiva transmetodolégica (MALDONADO, 2002;
2003), compreendida como articulagdo hibrida entre procedimentos, técnicas e métodos
organizados a partir de uma episteme comunicacional. Tal abordagem possibilita conjugar a
praxis tedrica de modo nao linear, considerando o objeto em sua complexidade
comunicacional.

O protocolo metodologico foi estruturado em cinco etapas complementares,
concebidas de forma ndo hierarquica e interdependente: (A) exploratdria e bibliografica; (B)
historico-documental; (C) normativa; (D) cartografica; e (E) estratégica. Cada etapa mobiliza
procedimentos especificos, porém articulados entre si. O que permite uma analise integrada de
fendmenos simbolicos, discursivos e institucionais com base nas dimensdes documental,
midiatica e iconografica, as quais organizam a rede narrativa institucional municipal associada

ao Cine Passeio.

3.1 Etapa A: perspectiva exploratéria e bibliografica?’

TABELA 128

Protocolos metodologicos Etapa A
Etapa A: perspectiva exploratéria e bibliografica
O que é: funciona como uma linha transversal onde é possivel recorrer as anotacdes e as observagdes
exploratorias, além de servir como suporte conceitual a partir dos materiais bibliograficos na busca de novas
conexdes motivadas pelos ‘achados’ que surgem durante a trilha investigativa.
Perspectiva Procedimento e Corpus Método
exploratdria Idas sistematicas ao Cine Passeio e entorno com registros | Observacao
fotograficos (camera de celular) e anotagdes em didrio de | participante  passiva
campo. Periodo: agosto a dezembro de 2019, com visitas | (quando nao ha
mensais as sessdes dos filmes e quinzenais & cafeteria.

26 Importante resgatar Ferrara (2010) quando ela associa o dispositivo comunicativo a visualidade da paisagem
da cidade, bem como a modelagem da imagem urbana. Ja o anti-dispositivo comunicativo espetacular pode ser
identificado na constituigdo de espacialidades que tém potencial para possibilitar outras formas de dimensoes
comunicativas, que geram a participagdo e vinculos comunicativos.

27 Mesmo sendo uma etapa basilar a toda pesquisa académica, compreendemos como importante inseri-la no
protocolo, demonstrando a transversalidade dos métodos e suas perspectivas.

28 para o artigo, foi necessario compactar as informagdes das tabelas. Contudo, o leitor pode conferir os detalhes
de cada etapa consultando a tese disponivel no Acervo Digital UFPR.
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Atividades suspensas em 2020/2021 devido a pandemia de | interferéncia direta do

Covid-19. pesquisador).
Perspectiva Estado da arte com mapeamento de teses, dissertacdes e | Pesquisa da pesquisa.
bibliografica artigos cientificos realizado no segundo semestre de 2022 a

partir de bases como Catalogo de Teses e Dissertacdes da
Capes; Biblioteca Digital de Teses e Dissertacdes (BDTD);
site SCiELO; Google Académico; Anais de congressos da
area (Compos e Intercom). Mais de 60 trabalhos mapeados.
FONTE: AS AUTORAS (2023).

3.2 Etapa B: perspectiva historico-documental

TABELA 2

Protocolos metodologicos Etapa B
Etapa B: perspectiva histérico-documental
O que é: levantamento e analise de documentos, imagens, materiais jornalisticos e audiovisuais relacionados a
historia da regido central de Curitiba e a trajetdéria do Cine Passeio, permitindo a contextualizag@o histdrica e
simbolica do objeto empirico. Compoe as dimensdes comunicativas documental e midiatica.
Perspectiva Procedimento e Corpus Método
histérico-documental | Fotografias historicas, registros institucionais, | Analise historico-descritiva
dados wurbanisticos, matérias jornalisticas e
material audiovisual coletados em acervos
publicos, plataformas institucionais ¢ midias
digitais. Fontes de origem primaria (informagdes
colhidas via plataformas de busca dos sites das
instituicdes citadas) e secundaria (matérias
jornalisticas, fotografias e video). Periodo: 2019 a
2023.
FONTE: AS AUTORAS (2023).

3.3 Etapa C: perspectiva normativa

TABELA 3
Protocolos metodologicos Etapa C

Etapa C: perspectiva normativa

O que é: levantamento e organizac¢do de normas que orientam a constitui¢do do equipamento publico de cultura,
regras de seu funcionamento e conexdes interinstitucionais com vistas a compreender as bases juridicas e
administrativas que sustentam sua atuagao e legitimidade institucional, bem como documentos que, com base
no preceito da transparéncia, informam dados sobre prestacdo de contas ¢ de metas de interesse publico
(cumpridas ou ndo). Compde a dimensdo comunicativa documental.

Perspectiva Procedimento e Corpus Método

normativa Legislacdes federais e municipais, além de | Analise descritiva.
documentos e relatdrios técnicos que regulam a
politica urbana, cultural e a gestdo do Cine Passeio.
Inclui leis, decretos, planos setoriais e relatorios
institucionais coletados entre 2020 e 2023 em
plataformas governamentais e institucionais.
FONTE: AS AUTORAS (2023).
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4 Etapa D: perspectiva cartogrz’lﬁca29

TABELA 4

Protocolos metodoldgicos Etapa D
Etapa D: perspectiva cartografica
O que é: mapeamento da insergdo espacial do Cine Passeio na cidade por meio da analise de imagens, registros
fotograficos e mapas, buscando compreender sua localizagdo estratégica e conexdes simbolicas com outros
equipamentos culturais e espagos urbanos relevantes. Compde a dimensdo comunicativa iconografica.
Perspectiva Procedimento e Corpus Método
cartografica Extragdo de imagens institucionais, registros | Analise descritiva.
fotograficos proprios e cocriagdo de mapas
digitais. O corpus inclui imagens dos ambientes
internos e externos do equipamento cultural, além
de mapas urbanos coletados entre 2022 e 2023 em
plataformas publicas de mapeamento online.
FONTE: AS AUTORAS (2023).

3.5 Etapa E: perspectiva estratégica

TABELA 5
Protocolos metodologicos Etapa E

Etapa E: perspectiva estratégica

O que é: identificagdo de recorréncias discursivas, padrdes imagéticos e estratégias de visibilidade. E nesta
etapa que visualizamos a configurag@o da rede narrativa institucional municipal. A perspectiva estratégica atua
como ancora para compreender de que forma as estratégias discursivas oficiais estdo presentes na dimensao
comunicativa midiatica (relacionada as dimensdes documental e iconografica) e como se articulam em rede
narrativa visando a constru¢do de imagem-sintese de Curitiba tensionada ou ndo com o interesse publico.
Perspectiva Procedimento e Corpus Método

estratégica Corpus composto por posts no Instagram, noticias | Analise descritivo-
e textos institucionais, videos publicados no | interpretativa.

YouTube, folder -eletronico, four virtual e
reportagens especializadas produzidos/publicados
por  diferentes  instdncias  publicas e
organizacionais ligadas ao Cine Passeio. Periodo
da coleta: 2022 e 2023.

FONTE: AS AUTORAS (2023).

Uma vez classificado e sistematizado o corpus que materializa as trés dimensoes
comunicativas, alcanga-se o esquema a seguir, o qual demonstra visualmente a rede narrativa
institucional municipal constituida a partir do Cine Passeio. A formagao dessa rede € base para
a configuragcdo do que Ferrara (2008b) denomina de atmosfera social [amparada ou ndao em
suportes mididticos] que se retroalimenta por meio de simbologias, expressoes € imagens

ligadas a este equipamento publico de cultura.

2 Emprestamos do campo da Geografia a nog¢do da cartografia, cuja definicdo ¢ tracar mapas que ilustrem
espacialidades, territorialidades, fronteiras, demarcacdes, identificagcdes, conexdes etc.
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Noticias site; Posts Instagram; Video institucional;
Video comemorativo 1 ano; Texto institucional (site);

Folder eletrénico; Exposicado fotografica; Cine
Placas e painéis; Plotagem fachada externa; Passeio
Telas multimidias; Azulejos decorativos; =
Corredor tapete vermelho; Tipografia salas de exibicao. outros equipamentos
municipais da expressdo
audiovisual
Teatro da Vila, Cinemateca
I e Cine Guarani
)
Estatuto Social; Yamt
Contrato de Gestdo com a PMC; Noticias site;
Rel. Periédicos de Atividades; — C Yo Posts Instagram;
Texto institucional sobre o b % . Texto institucional sobre
Cine Passeio (site); \ o Cine Passeio (site).
Tour virtual pelo Cine Passeio. | REDﬁL%‘AIg";QE,VA |

j;’o\

Noticias site;

Posts Instagram;

Texto institucional sobre o Cine Passeio (site); Prefeitura
Video sobre a inauguracdo do Cine Passeio; Municipal
Video #CidadeDasldeias: Cine Passeio.

Noticias site;

Revista Espaco Urbano;

Plano Setorial de
Desenvolvimento Social
2020/2021 (Politica de Cultura).

FIGURA 1 - Mapa mental: formag¢do da rede narrativa institucional municipal a partir das dimensdes
comunicativas documental, midiatica e iconografica.
FONTE: AS AUTORAS (2023).

O protocolo apresentado procura desfragmentar o processo de constru¢do de sinteses
de cidade a partir de espacos publicos de cultura apropriados pelas instancias hegemonicas,
cujo objetivo ¢ o uso recorrente de palavras, simbolos, expressdes, imagens que, utilizados e
demarcados repetidas vezes pelos discursos oficiais (em falas, videos, sites, redes sociais
digitais, eventos, material jornalistico e publicitario, em planos de desenvolvimento urbano e
até na sua arquitetura) transformam-se em representacdo para, posteriormente, alcancar o
imaginario social.

No caso do Cine Passeio, a aplicagdo do protocolo [explicitada integralmente na tese]
evidenciou que o uso estratégico-politico da comunicagdo, materializado nas dimensdes
comunicativas, apresenta desalinhamentos entre frentes institucionais. Essa configuragao
revela uma produgdo comunicativa fragmentada, por vezes intuitiva ou reativa aos
acontecimentos, que nao se ancora integralmente em diretrizes orientadas pelo interesse

publico. Observou-se, ainda, que a rede narrativa institucional opera por meio de mecanismos
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de retroalimentacdo discursiva que amplificam a visualidade associada ao equipamento

cultural, contribuindo para a consolidagdao de uma sintese positiva de cidade.

Outra questao relevante ¢ que a inser¢do de um espago de arte e cultura como recurso
estratégico nesses projetos evidencia a articulacdo entre Estado, cidade, cultura e poder. A
aposta em equipamentos publicos, como o Cine Passeio, inscreve-se em uma logica
amplamente difundida de valorizagdo simbdlica das cidades, associada a praticas de city
marketing voltadas a projecdo de imagens inovadoras e criativas no cenario urbano
contemporaneo. Em Curitiba, essa dinamica ndo se apresenta como ruptura, mas como
continuidade de formulas urbano-discursivas ja aplicadas em intervencdes anteriores, agora
reatualizadas pela escolha do cinema de rua como marco territorial e afetivo do Centro
curitibano.

Nesse contexto, o Cine Passeio funciona como sintese simboélica de uma cidade que se
pretende cultural. Mais do que seu valor de uso imediato enquanto espago de exibicao
audiovisual e de sociabilidade, o que se coloca em disputa ¢ a representagdao desse uso, isto &,
a forma como o equipamento cultural ¢ narrado, visualizado e mobilizado discursivamente,

passando a concentrar expectativas de visibilidade politica e de valorizacao institucional.

4. Consideracoes

O artigo propde um protocolo metodoldgico para a analise de estratégias discursivas
relacionadas ao cinema de rua Cine Passeio, equipamento publico de cultura de Curitiba.
Ancorado no entendimento da Comunicagao Publica como disputa de sentidos e visibilidade
no espago publico, sendo elemento central na relagao entre Estado, sociedade e democracia,
articula conceitos de espacialidade, visualidade, comunicabilidade e imagem-sintese da cidade
na sistematizagdo e constru¢ao das dimensdes comunicativas que compdem as redes narrativas
institucionais. O protocolo, de carater transmetodologico, resultou de operacionalizagdo
empirica. A proposi¢ao buscou contribuir para investigagoes sobre a centralidade politica da
comunicacdo em acdes de gestdo publica ou em interface com a iniciativa privada,
especialmente no tensionamento entre cultura, espaco urbano e interesse publico, refor¢ando a
responsabilidade comunicacional do Estado na produg@o simbdlica da cidade.

O caminho adotado demonstra a centralidade das dimensdes comunicativas na
mediacao de contextos que envolvem a revitalizacdo de espacos abandonados ou degradados

transformados em locais de arte e cultura. A partir de dados coletados com base nas
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perspectivas metodologicas, foi possivel constituir um corpus robusto, capaz de analisar em

que medida essa centralidade se traduz ou ndo em uma politica de comunicagdo estruturada,
integrada e coerente®’.

As etapas do protocolo, percorridas transversalmente, apontam que compreender a
cidade apenas como midia limita sua poténcia enquanto espago de negociacdao simbdlica, de
conflito e participacdo. A cidade ¢, simultaneamente, mediagdo, o que pressupde processos
comunicacionais atentos a diversidade urbana, as experiéncias cotidianas e as contradi¢des que
atravessam a producdo do espaco’!. Nesse sentido, o direito a cidade e o direito a cultura
constituem-se como indissociaveis, exigindo do Estado, enquanto agente organizador,
comunicador e produtor de sentidos, a responsabilidade de promover politicas publicas
orientadas a participacao cidada e a efetivagao do interesse publico.

A aplicagdo do protocolo metodolégico permite tornar visivel a articulagdo e/ou os
desalinhamentos entre diferentes estratégias discursivas que compdem a rede narrativa
institucional (seja ela publica, hibrida ou até privada). Ao sistematizar de forma integrada os
dados que compdem a totalidade do corpus, o protocolo possibilita materializar as dimensdes
documental, midiatica e iconografica, identificando recorréncias discursivas, padrdes
imagéticos e lacunas comunicacionais que ndo seriam apreendidos por andlises fragmentadas
ou centradas em uma Unica dimensao.

Considera-se, portanto, que a proposi¢do deste artigo contribui para o campo da
Comunicagdo Publica ao reforcar a importancia de andlises que relacionem estratégias
discursivas institucionais com discussdes sobre cidade, espaco urbano e equipamentos de
cultura. Ele também permite avaliar se a comunica¢do do equipamento publico permanece
restrita a uma légica institucional de promocao e visibilidade de cidade ou se também esta

voltado de forma efetiva ao interesse publico. Por fim, o trabalho reafirma a comunicagao nao

30 politicas de comunicagdo se traduzem como “o conjunto de defini¢des, pardmetros e orientacdes organizadas
em um corpo coerente de principios de atuagdo e normas aplicaveis a processos ou atividades de comunicagao.
[...] devem ser integrativas, exercitar uma visdo global e ter perspectiva relativamente duradoura. Elas devem ser
baseadas nas aspiragdes coletivas, buscar estimular a participagdo e o desenvolvimento da democracia, aumentar
a governabilidade, estimular a competitividade e a integrago social” (DUARTE, 2011, p. 131). No caso da tese,
foi evidenciado, a partir da aplica¢do do protocolo, de que ndo ha politica de comunicac¢do que envolva o cinema
de rua Cine Passeio.

31 A pesquisa ndo se voltou a anélise dos sujeitos, de suas experiéncias e participagdo social. Mas sim se € em que
medida a rede narrativa institucional também configurou em seus discursos oficiais a cidade como mediacao,
refor¢cando seu carater publico.
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como instrumento neutro ou meramente operacional, mas como processo simbdlico e politico,

central na conformagao das relagdes entre organizagdes, espagos e sociedade.
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