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Reportagens audiovisuais no Jornal Correio: a busca por audiéncia no YouTube'
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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar a produgdo e circulagdo de produtos
jornalisticos audiovisuais locais no ambiente digital. Tem como objeto empirico as
reportagens audiovisuais produzidas pelo Jornal Correio, de Salvador, e publicadas no canal
do YouTube do veiculo, @Correio24hBahia. Abrange mapeamento ¢ categorizagdo de 38
videos totais e entrevistas com dois profissionais do jornal. Os resultados indicam que, de
2024 a 2025, diferentes estilos de reportagens foram testados com fortes marcas de
experimentacdo. Houve aumento do numero de inscritos, do nimero de visualizagdes dos
videos e da monetizagdo dos conteudos, com forte interagdo do publico através dos
comentarios. A partir dos resultados, sdo discutidos contato com a audiéncia, inovagao e
limita¢des no jornalismo local.
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Corpo do trabalho

A partir da década de 2010, o jornalismo audiovisual passou por uma reconfiguragao
estrutural impulsionada pela consolidacdo das plataformas digitais e pela expansao do
consumo de noticias em multiplas telas. O telejornalismo, antes centrado na televisdo aberta,
passa a circular em ambientes hipermididticos. Nesse contexto, emergem novas formas
narrativas, como as chamadas reportagens audiovisuais completas (Jodar-Marin, 2019),
adaptadas as logicas e dinamicas das plataformas digitais.

Os dados recentes do Digital News Report (Reuters Institute, 2025) apontam para o
crescimento do consumo de noticias em video no Brasil, com destaque para o YouTube, que

aparece entre as principais plataformas de compartilhamento de contetidos informativos. Esse
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cenario impde desafios e oportunidades para veiculos locais, que precisam reposicionar suas
estratégias editoriais ¢ modelos de negbécio diante da forga das Big Techs e da
plataformizagao do jornalismo.

Este artigo parte da questdo de pesquisa: como o Jornal Correio, veiculo local sediado
em Salvador (BA), produz e faz circular suas reportagens audiovisuais no YouTube, e o que
essa experiéncia revela sobre a adaptacao do jornalismo local a légica das plataformas
digitais? O objetivo ¢ analisar a producdo, os formatos, as estratégias de circulagdo, a
recepcdo do publico e as implicagcdes organizacionais do projeto de reportagens do canal
@Correio24hBahia. Abrange mapeamento e categorizagdo de 38 videos totais, com foco
qualitativo em cinco deles, e entrevistas com os dois profissionais do jornal responsaveis pela
producdo para o canal. As entrevistas, autorizadas pelo veiculo, foram de carater
semiestruturado e feitas por videoconferéncia com os dois entrevistados, simultaneamente, no

dia 8 de outubro de 2025.

Plataformizacio e o jornalismo audiovisual

A pesquisa adota a compreensdo de plataformas digitais como infraestruturas
baseadas em processamento algoritmico, circulagdo de dados e interagdes estruturadas (Van
Dijck; Poell; De Waal, 2018). No campo do jornalismo, a plataformizacdo implica a
incorporagdo das logicas dessas infraestruturas as rotinas produtivas, as decisdes editoriais e
as estratégias econdmicas dos veiculos.

Belém e Andrade (2025) definem o jornalismo audiovisual como resultado da
articulagdo entre som, imagem e texto em multiplos ambientes mididticos. J4 Longhi e
Piccinin (2024; 2025) destacam as narrativas jornalisticas plataformizadas como estruturas
que exploram ferramentas proprias das plataformas, novas tecnologias e modelos de negocio,
produzindo maior proximidade com o publico. Conceitos como hipertelevisao (Scolari, 2014)
e jornalismo para telas (Emerim, 2017) ajudam a compreender esse deslocamento do

audiovisual tradicional para um ecossistema interativo e hipertextual.

Pautas, formatos e processo de producio

O Jornal Correio ¢ um veiculo local com redagdo em Salvador e foco de cobertura a

nivel estadual, na Bahia. O canal no YouTube, intitulado @Correio24Bahia, foi criado em
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2009, mas o projeto de producdo especifica para ele, com equipe propria, foi iniciado em
outubro de 2024. As informagdes para o presente artigo foram extraidas no dia cinco de
outubro de 2025. Até esta data, o canal possuia 87,3 mil inscritos e 2,2 mil videos, com 18,5
milhdes de visualizagdes. Para andlise qualitativa aprofundada, dos 38 videos totais presentes
na playlist “Reportagens”, foram selecionados seis videos com critérios de diversidade: mais
curto (A briga para proibir os jegues na Lavagem do Bonfim?®), mais longo (O shopping que
surgiu no meio do nada e criou uma era em Salvador®), mais antigo (Como agiotas
colombianos dominam periferias brasileiras?’), mais recente (O shopping que surgiu no meio
do nada e criou uma era em Salvador®), com mais visualizagdes (Prostitui¢do, o mercado do
lucro e da exploragdo no verdo de Salvador’) e com menos visualizagdes (A revelagdo de
Heloisa Perissé ao descobrir um cancer®). O mais longo ¢ também o mais recente e, portanto,
a analise cobriu cinco videos, considerando aspectos como duracdo, formato, narrativa,
presenga dos reporteres, uso de imagens de arquivo, desempenho (visualiza¢des e
comentarios) e identidade editorial.

A analise identificou trés formatos principais: (1) resumo de matéria com narragdo em
off; (2) entrevistas centradas no entrevistado; e (3) reportagens com presenca ativa dos
reporteres no local. Este ultimo formato se destaca por incorporar elementos do vlog, com
linguagem informal, subjetividade e forte presenca dos jornalistas na tela. Observa-se
flexibilizacdo estética — auséncia de figurino formal, uso de microfones discretos e
gravacdes em ambientes urbanos — e valorizagdo da experiéncia pessoal dos reporteres. Em

videos mais recentes, como o que aborda a histdria do antigo Shopping Iguatemi, a presenga
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dos jornalistas ¢ marcante, incluindo memorias pessoais e interagdo direta com o espaco
narrado. Esse movimento indica redefinicio do que pode ser considerado reportagem no
ambiente digital, aproximando informacdao, memodria e experiéncia subjetiva. Ao mesmo
tempo, mantém elementos de apuragdo jornalistica, como dados oficiais, entrevistas e
contextualizagdo historica.

Os videos mais visualizados sdo aqueles que exploram o territorio de Salvador e
temas ligados a memoria urbana, mistérios historicos e dindmicas sociais locais. Essa
conexao territorial parece funcionar como diferencial competitivo, promovendo identificagdo
e pertencimento. Os comentarios revelam forte engajamento, com elogios e sugestdes de
pauta. De janeiro até outubro, o canal ganhou cerca de 27 mil novos inscritos. Se no dia 5 de
outubro, quando foram coletados os dados para a pesquisa, o canal possuia 87,3 mil inscritos,
no dia 6 de dezembro, que marca a finalizagdo da pesquisa, possui 96,3 mil inscritos. As
visualizag¢des, que agora chegam a quase 500 mil, antes do projeto ndo passavam de cinco
mil. O canal também aumentou em 100 vezes a monetizagao dos videos.

Apesar do crescimento, o nucleo de producdo conta apenas com dois profissionais
responsaveis por todas as etapas: pauta, pesquisa, gravagdo, entrevistas, roteiro, edi¢do e
publicacdo. A pressdo por periodicidade semanal e por desempenho em métricas gera
sobrecarga e, em alguns casos, necessidade de horas extras. Esse cendrio evidencia uma das
principais tensdes da plataformizacdo: a ampliagdo das demandas produtivas sem expansao

proporcional das equipes.
Consideracoes finais

A andlise da produgdo audiovisual de reportagens do Jornal Correio no YouTube
demonstra que a plataformizacdo das noticias transforma profundamente as rotinas, formatos
e estratégias do jornalismo local, exigindo que veiculos tradicionalmente ligados ao impresso
e aos sites se adaptem a um ambiente regido por algoritmos, métricas e dindmicas proprias de
engajamento. Mais do que um simples canal de distribui¢do, o YouTube impde ldgicas que
influenciam decisdes organizacionais e estimulam experimenta¢des narrativas, permitindo a
criacdo de conteudos mais longos, subjetivos e territorializados, capazes de fortalecer
vinculos com comunidades especificas e humanizar o fazer jornalistico por meio da

valorizacao dos reporteres e da interagao com o publico. Ao incorporar linguagem informal e
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elementos do vlog, o projeto sinaliza uma redefini¢do do que pode ser considerado noticia no
ambiente digital, com flexibiliza¢do estética e adogdo de narrativas hibridas que mesclam
informacao, memoria e subjetividade, ainda que sob tensdes decorrentes da dependéncia de

uma plataforma privada e da instabilidade de suas regras.
Referéncias

BARBOSA, S. Entre a espada e a parede: jornalismo digital no contexto da
plataformizagdo. 2023, Projeto (Pos-Doutorado) - Escola de Comunicagdo e Artes,
Universidade de Sdo Paulo, Sao Paulo, 2023.

BELEM, V. C. F.; ANDRADE, A. O. Jornalismo Audiovisual. In: Arruda, A., Soster, D. A.,
Rovida, M. (org), 2025. Dicionario Brasileiro de Narrativas Midiaticas. Aluminio: CLEA
Editorial. p.117-118.

DE MATTOS, F. S. Plataformizacao da noticias e consumo de informacao: tendéncias do
jornalismo em um novo ambiente informacional. /n: Anais do 19° Encontro Nacional de
Pesquisadores em Jornalismo, 2021, Brasilia. Anais eletronicos, Galoa, 2021. Disponivel
em:

<https://proceedings.science/encontros-sbpjor/sbpjor-202 1/trabalhos/plataformizacao-da-noti
cias-e-consumo-de-informacao-tendencias-do-jornalismo-em?lang=pt-br>. Acesso em: 10
Dez. 2025.

EMERIM, C. Telejornalismo ou jornalismo para telas: a proposta de um campo de estudos.
Estudos de Jornalismo e Midia, Florianopolis, v. 14, n. 2, 2017. Disponivel em:
https://abre.ai/idlf. Acesso em: 10 Dez. 2025.

JODAR-MARIN, J. A. (2019). Los nuevos formatos audiovisuales en los cibermedios: del
reportaje televisivo al videonews. Communication & Society, 32(4), 63- 75.

LONGHI, R. R.; PICCININ, F. Narrativas audiovisuais no jornalismo plataformizado. In:
CHRISTOFOLETTI, R.; SILVA, T. (org.). Jornalismo: reflexao e inflexado. Florianopolis:
Ed. UFSC, 2024. v. 2. p. 192-210.

LONGHI, R. R.; PICCININ, F. Narrativas Jornalisticas Plataformizadas. /n. Arruda, A.,
Soster, D. A., Rovida, M. (org), 2025. Dicionario Brasileiro de Narrativas Midiaticas.
Aluminio: CLEA Editorial. p.235-236.

SCOLARI, C. This is the end: as interminaveis discussdes sobre o fim da televisdo. In:
CARLON, M.; FECHINE, Y. (org.) O fim da televisao. Rio de Janeiro: Confraria do Vento;
Recife: Editora UFPE, 2014. 134 p.

VAN DIJCK, J.; POELL, T.; DE WAAL, M. (2018). The Platform Society: Public Values in
an Online World. Oxford: Oxford University Press, 2018.


https://proceedings.science/encontros-sbpjor/sbpjor-2021/trabalhos/plataformizacao-da-noticias-e-consumo-de-informacao-tendencias-do-jornalismo-em?lang=pt-br
https://proceedings.science/encontros-sbpjor/sbpjor-2021/trabalhos/plataformizacao-da-noticias-e-consumo-de-informacao-tendencias-do-jornalismo-em?lang=pt-br

