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Resumo: Este artigo apresenta um recorte de pesquisa qualitativa de inspira¢do etnogrdfica
realizada em uma Unidade Municipal de Educagdo Infantil publica, que investigou
como criangas de 3 a 5 anos produzem sentidos em suas interagdes com referéncias
midiaticas no cotidiano escolar. O texto focaliza a categoria do consumo,
compreendida como uma das formas pelas quais a produgdo de sentidos se manifesta
nas dindmicas entre pares. A andlise, conduzida com base na Andlise de Conteiido,
examina como marcas, dispositivos e plataformas digitais emergem nas conversas e
brincadeiras. Os resultados indicam que o consumo opera como pratica
comunicacional e relacional, articulando pertencimento, reconhecimento e agéncia
infantil na cultura mididtica contemporanea.

Palavras-Chave: Midiatizagcdo da infdncia 1. Consumo 2. Produgdo de sentidos 3.

Abstract: This article presents a segment of a qualitative study with ethnographic inspiration
conducted in a public Early Childhood Education institution, which investigated how
children aged 3 to 5 produce meanings through their interactions with media
references in everyday school life. The paper focuses on the category of consumption,
understood as one of the ways meaning production manifests in peer dynamics. Based
on Content Analysis, the study examines how brands, devices and digital platforms
emerge in children's conversations and play. The findings indicate that consumption
operates as a communicative and relational practice, articulating belonging,
recognition and children’s agency within contemporary media culture.
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1. Introducao

A presenca das midias digitais no cotidiano infantil constitui uma dimensao
estruturante das experiéncias contemporaneas da infancia. Desde os primeiros anos de vida,
criangas interagem com dispositivos, plataformas, marcas e narrativas que atravessam suas
brincadeiras, conversas e formas de socializagdo. Mais do que reconhecer essa presenga,
torna-se necessario compreender como essas interagdes se convertem em processos de
producao de sentidos em contextos concretos, especialmente no espaco escolar.

A investigacdo que fundamenta este artigo foi desenvolvida no ambito de um
programa de pos-graduacdo em Comunicagdo, resultando em dissertacdo de mestrado que
analisou o papel das midias digitais na produgdo de sentidos pelas criancas na Educagao Infan-
til. O problema central foi formulado nos seguintes termos: como criangas inseridas na
Educagao Infantil produzem sentidos a partir de suas interagdes cotidianas com as midias
digitais? O objetivo geral da pesquisa consistiu em compreender como criancas de 3 a 5 anos
constroem sentidos a partir dessas experiéncias, considerando as praticas e interacdes que
atravessam seu cotidiano.

A pesquisa acompanhou um grupo de criangas matriculadas em uma unidade
publica de Educag¢do Infantil, buscando compreender como referéncias mididticas atravessam
as interacdes entre pares no espaco escolar. A inser¢ao prolongada da pesquisadora no campo
possibilitou o acompanhamento sistematico das praticas ordinarias e das formas pelas quais
personagens, marcas, plataformas e dispositivos digitais emergiam nas conversas, brincadeiras
e dinamicas de reconhecimento entre as criangas, mesmo quando as telas ndo estavam
fisicamente presentes.

A opgdo por uma abordagem qualitativa fundamenta-se na compreensao de que a
producao de sentidos envolve dimensoes subjetivas e situadas. Como afirma Martino (2018),
a investigacao qualitativa lida com “o jogo de luzes e sombras da subjetividade”, exigindo
escuta atenta e observacdo das praticas cotidianas. A inspiragdo etnografica orientou o
acompanhamento do contexto escolar, mobilizando observagao participante com registros em
diario de campo, realizacdo de grupo focal envolvendo didlogos e producdes graficas,

exercicios metodoldgicos inspirados na pesquisa-agao e aplicagdo de questionarios as familias.
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Os dados foram analisados com base na Andlise de Contetido (Bardin, 2011), permitindo

identificar recorréncias e construir as categorias analiticas que estruturam o estudo.

Compreender as midias como instancias culturais, e ndo apenas como ferramentas
técnicas, implica reconhecé-las como espagos de socializacdao e disputa simbolica (Belloni,
2007). Nesse sentido, as criangas ndo se configuram como receptoras passivas, mas como
sujeitos que interpretam, recriam e ressignificam contetidos em suas interagoes.

Desse percurso emergiram quatro categorias analiticas que sintetizam os modos
pelos quais as midias digitais se inscrevem nas experiéncias infantis: (1) a ressignificagdo
ludica; (2) as identidades infantis no cotidiano midiatizado; (3) o consumo como dimensao
relacional das interacdes; e (4) a negociacdo de regras e autonomia.

Este artigo apresenta um recorte especifico dessa investigacdo, concentrando-se na
terceira categoria. Ao invés de tratar o consumo infantil como efeito da l6gica mercadologica,
este artigo o aborda como operador comunicacional inscrito nas dinamicas de pertencimento
entre pares. O objetivo ¢ analisar como referéncias associadas a marcas, produtos e plataformas
digitais emergem como recursos de interacao nas dindmicas entre as criangas, evidenciando o
consumo como uma das formas pelas quais a producao de sentidos se manifesta nos processos
que atravessam a midiatizacdo da infancia. A contribui¢do do estudo reside em explicitar como
essa produgdo se materializa, de forma situada, no cotidiano de uma institui¢do publica de
Educacao Infantil.

O texto organiza-se em trés movimentos: inicialmente, discute-se a midiatizagao
da infincia como processo social e comunicacional; em seguida, apresenta-se o percurso
metodoldgico e a construgdo das categorias; por fim, desenvolve-se a andlise empirica da
categoria do consumo, explicitando como ela se manifesta nos diferentes instrumentos de

producao de dados e quais sentidos produz no contexto investigado.

2. Midiatizacao da infancia como processo social e comunicacional

A andlise da midiatizacdo da infancia exige situar as experiéncias infantis no
interior do cotidiano, compreendido como espago central de produgdo da vida social e dos
sentidos. Longe de se restringir a uma dimensao rotineira ou trivial, o cotidiano constitui,
conforme propde Heller (1992), o lugar onde os sujeitos constroem significagdes, negociam

valores e organizam suas praticas em relacdo ao mundo social. E nesse plano que as
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transformagdes associadas as midias se tornam observaveis como praticas socialmente

situadas, atravessadas por relagdes historicas, culturais € comunicacionais.

No contexto contemporaneo, esse cotidiano € atravessado de maneira intensa pelas
midias, que passam a integrar as formas de intera¢cdo, comunicagdo e reconhecimento social. A
no¢do de midiatizagdo, tal como formulada por Hjarvard (2012), permite compreender esse
processo como uma transformacao estrutural das praticas sociais, na qual as logicas midiaticas
deixam de atuar apenas como instancias externas e passam a organizar modos de visibilidade,

circulagdo de discursos e produgdo de sentidos.

2.1 A midiatizacao da infancia em perspectiva

A compreensao da infancia contemporanea exige considerar a centralidade que as
midias assumem na organizacdo das experiéncias sociais € culturais. No campo da
Comunicagdo, o conceito de midiatizagdo tem sido mobilizado para dar conta dessas
transformagdes mais amplas, deslocando analises que tratavam a midia apenas como instancia
instrumental.

A partir dessa perspectiva, a midiatizacdo da infdncia ndo pode ser compreendida
como um estado homogéneo ou como um processo concluido, mas como um processo
historico, relacional e em curso, que se produz nas articulagdes entre midias, cotidiano e
culturas infantis. Conforme propde Hjarvard (2012), a midiatizagao diz respeito a incorporacao
progressiva das logicas midiaticas as praticas sociais, de modo que as midias passam a
estruturar formas de interagao, visibilidade e reconhecimento.

Essa abordagem permite deslocar leituras que compreendem as criangas apenas
como receptoras passivas dos conteudos mididticos. Ao contrario, como argumenta Othon
(2021), as criangas participam ativamente das culturas digitais, negociando sentidos,
apropriando-se de referéncias mididticas e reinscrevendo-as em suas praticas cotidianas.
A midiatizacdo da infincia, nessa chave, envolve tanto o contato com dispositivos e
plataformas quanto a circulacdo de discursos, imagens, marcas e narrativas que passam a
compor o repertorio simbdlico das interagdes infantis.

No cotidiano das criangas, esses processos nao se dao de forma isolada, mas
articulados as relagdes familiares, escolares e entre pares. As culturas infantis, entendidas como
produgdes coletivas e situadas, constituem-se justamente na interse¢do entre esses diferentes

contextos. Corsaro (2011) contribui para essa compreensdo ao destacar que as criancas
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produzem culturas proprias por meio de processos de reproducdo interpretativa, nos quais

reinterpretam elementos do mundo adulto e midiatico, atribuindo-lhes novos sentidos no
interior do grupo de pares.

Essa perspectiva dialoga com Cohn (2009), ao afirmar que as criangas nio sio
apenas produzidas pelas culturas, mas também produtoras de cultura. Ao elaborarem sentidos
sobre o mundo e compartilharem experiéncias, constroem significacdes que ndo se confundem
com aquelas elaboradas pelos adultos. Trata-se de uma autonomia cultural relativa, uma vez
que seus sentidos partem de um sistema simbolico compartilhado, mas sdo reconfigurados nas
interacdes entre pares. Tal compreensdo ¢ central para evitar leituras deterministas sobre a
relacdo entre infancia e midia, reconhecendo a agéncia infantil na producao de sentidos.

Essa leitura articula-se a compreensdo de Hall (2016), para quem os sentidos ndo
residem nas coisas em si, mas sao produzidos nas praticas sociais que as utilizam e as integram
ao cotidiano. Como afirma o autor, “damos significados as coisas pelo modo como as
utilizamos e as integramos em nossas praticas cotidianas” (Hall, 2016, p. 21). Assim, quando
criangas mobilizam imagens, musicas, personagens, marcas ou objetos que circulam nas midias
digitais, participam de circuitos culturais nos quais representacdo, identidade e pratica social
se entrelagam. Esses elementos tornam-se matéria simbolica no brincar e nas interagdes entre
pares, sendo apropriados e ressignificados de forma situada.

No contexto escolar, a midiatizagdo da infancia manifesta-se de modo
particularmente significativo, uma vez que a escola se configura como espaco privilegiado de
articulagao entre experiéncias domésticas, referéncias midiaticas e praticas coletivas. As midias
ndo se fazem presentes apenas por meio de dispositivos, mas pela circulagdo de discursos,
personagens, marcas € narrativas que as criangas mobilizam em falas, brincadeiras, objetos e
producdes simbolicas. Ao ingressarem no espago escolar, essas referéncias sao reinterpretadas
nas interagdes entre pares, ativando memorias compartilhadas e organizando formas de
reconhecimento e pertencimento.

Sob uma perspectiva discursiva, esses processos podem ser compreendidos como
atravessados por formagdes discursivas que antecedem os sujeitos, mas que nao os determinam
de maneira mecanica. Conforme Pécheux (2009), o sujeito se constitui na relagdo com
discursos ja ditos, inscritos na memoria discursiva, podendo deslocé-los e reinscrevé-los em

novas condi¢des de producdo. Assim, quando as criangas mobilizam referéncias midiaticas em
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suas interagdes, elas ndo apenas reproduzem discursos hegemodnicos, mas os atualizam,

transformam e ressignificam no interior de suas praticas cotidianas.

Ao reconhecer a crianga como sujeito de linguagem e de cultura, essa abordagem
dialoga ainda com Belloni (2007), que problematiza visdes moralizantes ou deterministas sobre
a relacdo entre infancia e midia, defendendo a necessidade de compreender as criangas como
agentes simbolicos, inseridos em contextos sociais concretos e desiguais.

Dessa forma, ao adotar a nogao de midiatizagdo da infincia como processo, este
artigo parte do pressuposto de que as praticas mididticas e de consumo observadas no cotidiano
escolar ndo sdo efeitos automaticos da midia, mas resultam de articulagdes complexas entre
discursos, experiéncias, relagdes sociais e culturas infantis. Tal perspectiva exige, entretanto,
situar essas praticas em um contexto social mais amplo, marcado pela expansao do acesso as

tecnologias digitais no Brasil.

2.2 Infancia conectada no Brasil: contribuicées da pesquisa TIC Kids Online

A compreensao da midiatiza¢ao da infancia no contexto brasileiro exige considerar
dados empiricos de alcance nacional que permitam situar as experiéncias observadas em
pesquisas qualitativas locais em um cenario social mais amplo. Nesse sentido, as pesquisas
conduzidas pelo Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da
Informagao (Cetic.br/NIC.br), especialmente a série TIC Kids Online Brasil (2023) e o
relatério Estatisticas TIC para criangas de 0 a 8 anos (2025), constituem referéncias
fundamentais para compreender as condi¢cdes de acesso e uso das tecnologias digitais na
primeira infancia.

O relatodrio divulgado em 2025 evidencia a ampliag@o continua do acesso a internet
entre criancas de 0 a 8 anos, bem como a antecipacdo da idade do primeiro contato com
dispositivos conectados. Em 2015, o acesso era minoritario nas faixas mais baixas e nao
ultrapassava metade das criangas de 6 a 8 anos. Em 2024, os indices alcangaram 44% entre
criangas de 0 a 2 anos, superaram 70% na faixa de 3 a 5 anos e ultrapassaram 80% entre 6 e 8
anos (Cetic.br, 2025). Os dados revelam crescimento expressivo, sobretudo nas idades iniciais,
indicando que a conectividade passou a integrar o cotidiano infantil desde os primeiros anos
de vida.

Além do aumento do acesso, o estudo aponta mudancas na posse de dispositivos

moveis. A propor¢do de criangas com telefone celular proprio cresceu ao longo do periodo
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analisado, especialmente ap6s a pandemia de COVID-19. Em 2024, uma em cada cinco

criancas de 3 a 5 anos e mais de um tergo das de 6 a 8 anos possuiam aparelho proprio (Cetic.br,
2025), evidenciando a intensificacdo da rela¢do entre infancia e conectividade movel. Ainda
que os dados para a faixa de 0 a 8 anos sejam coletados por meio de declaragao de responsaveis,
a série historica permite observar tendéncias consistentes de ampliacao da inser¢ao digital na
primeira infancia.

O relatorio também evidencia que o acesso permanece atravessado por
desigualdades socioecondmicas. Embora a conectividade tenha se ampliado em todas as classes
sociais, as diferencas entre domicilios das classes AB, C e DE seguem expressivas, indicando
que a insercdo digital ocorre de maneira desigual no pais. Tais assimetrias ndo anulam a
presenca das midias no cotidiano infantil, mas modulam as formas de acesso, os dispositivos
utilizados e as condi¢des de uso.

Quando articulados aos dados da TIC Kids Online Brasil para a faixa de 9 a 17
anos, que apontam elevados indices de uso cotidiano da internet e centralidade de plataformas
audiovisuais e aplicativos de comunicacdo, esses numeros permitem compreender que as
experiéncias observadas na Educa¢do Infantil ndo se configuram como fenémenos isolados.
Ao contrario, inscrevem-se em um ecossistema comunicacional mais amplo (Martin-Barbero,
2023), caracterizado pela ampla circulagdo de conteudos digitais, pela centralidade das
plataformas e pela presenga constante das midias nas rotinas familiares.

A luz do conceito de midiatizagio (Hjarvard, 2012), tais evidéncias indicam que a
relagdo entre infancia e tecnologia ndo se restringe ao uso técnico de dispositivos, mas envolve
a incorporagdo de logicas midiaticas as formas de interagdo e socializagdo. A ampliacdo do
acesso desde os primeiros anos de vida cria condi¢des concretas para que repertdrios digitais
(personagens, marcas, narrativas e formatos de comunicagdo) circulem entre diferentes
espagos, inclusive aqueles nos quais os dispositivos ndo estdo fisicamente presentes, como o
ambiente escolar investigado neste estudo.

Assim, os dados da TIC contribuem para situar a andlise empirica aqui
desenvolvida como parte de um processo social mais amplo de midiatizacao da infancia no
Brasil. As praticas de consumo e as referéncias mididticas observadas no cotidiano escolar
podem ser compreendidas como manifestagdes localizadas de dindmicas estruturais que arti-
culam acesso, circulacio de conteudos e producao de sentidos na experiéncia infantil contem-

poranea.
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3. Metodologia

Este artigo deriva de uma pesquisa de natureza qualitativa, desenvolvida a partir de
estudo empirico realizado em uma Unidade Municipal de Educagdo Infantil (UMEI) da rede
publica de Niterdi (RJ). A opgao por essa abordagem decorre da necessidade de compreender
praticas, interagdes e processos de significacdo tal como se produzem no cotidiano escolar,
considerados em sua complexidade e insercdo contextual. Conforme argumenta Minayo
(2013), esse tipo de abordagem permite apreender dimensdes simbodlicas e culturais que nao se
deixam reduzir a procedimentos quantitativos ou generalizantes.

A investigacdo teve inspiracdo etnografica, entendida como aproximacao sensivel
as praticas e significados produzidos no interior do grupo pesquisado. Como observa Martino
(2018), a etnografia possibilita ao pesquisador lidar com representacdes e sentidos construidos
pelos sujeitos em seu proprio contexto. Nessa direcdo, Cohn (2009) destaca que a etnografia
implica participagdo ativa na vida social estudada, combinando observagdo direta e escuta

atenta do ponto de vista dos participantes.
3.1 Procedimentos de producio dos dados

O principal procedimento metodologico foi a observagao participante, realizada no
cotidiano escolar. De acordo com Minayo (2013, p. 70), a observagao participante implica que
o pesquisador se insira no cenario investigado, estabelecendo relagdo direta com seus
interlocutores e participando, na medida do possivel, da vida social observada, com a finalidade
de compreender o contexto da pesquisa. Tal inser¢do reconhece que o pesquisador integra o
campo e interfere nele, a0 mesmo tempo em que ¢ por ele modificado.

As observagoes foram sistematizadas em diario de campo, registrando falas, gestos,
brincadeiras e situagdes nas quais referéncias as midias digitais e a0 consumo emergiam
espontaneamente.

De modo complementar, foram incorporados elementos da pesquisa-agao, por meio
de exercicios metodologicos realizados no cotidiano escolar. A proposta consistiu em criar
situagdes mediadas que provocassem as criangas a refletir e se manifestar acerca de suas
experiéncias com midias digitais. Conforme argumenta Thiollent (1986), a pesquisa-agdo ¢
especialmente fecunda quando nao se limita ao levantamento de dados, mas busca envolver os

participantes de forma ativa, reconhecendo que tém algo a “dizer” e a “fazer” no processo
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investigativo. Ainda que o estudo ndo configure uma pesquisa-agdo em sentido estrito, a

incorporagao desses elementos permitiu ampliar a escuta e favorecer a expressao infantil.

Também foram aplicados questionarios as familias, com o objetivo de mapear
praticas domésticas relacionadas ao uso de midias digitais, acesso a dispositivos ¢ mediagdes
familiares, possibilitando articular os contextos doméstico e escolar.

Além disso, foi realizado grupo focal com as criangas. Conforme define Gondim
(2003, p. 152), trata-se de técnica que coleta dados por meio da interagao grupal em torno de
um tema proposto pelo pesquisador. A associac¢ao entre grupo focal e observagdo participante
mostrou-se metodologicamente pertinente, uma vez que, como destaca a autora, essa
combinag¢do permite cotejar o conteudo produzido no grupo com o cotidiano dos participantes
em seu ambiente natural. Ao final do grupo focal, foram realizadas produgdes graficas
(desenhos), que integraram o corpus analitico.

O conjunto desses procedimentos possibilitou observar como referéncias
midiaticas circulam entre os contextos doméstico e escolar, sendo apropriadas, reinterpretadas

e compartilhadas nas interagdes infantis.

Tabela 1

Instrumentos metodolégicos

Ano | Instrumento ou Téc- | Objetivo Relacionado Produto Gerado

nica

2024 | Questionario com pais | Mapear midias mais utilizadas e | Respostas sistemati-
€ responsaveis praticas familiares relacionadas ao | zadas

uso digital

2024 | Observagao  partici- | Identificar formas de interagdo com | Diario de campo
pante midias e processos de significacao

no cotidiano escolar

2024 | Exercicios metodologi- | Explorar usos, experiéncias e signi- | Registros  descriti-
cos inspirados na pes- | ficados atribuidos as midias digitais | vos, fotografias e

quisa-acao transcri¢des
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2025 | Grupo focal Explorar narrativas, percep¢des e | Transcricdes e pro-
referéncias mididticas mobilizadas | dugdes graficas

coletivamente

2025 | Analise de Contetdo Classificar, interpretar e organizar | Categorias tematicas

os dados em categorias analiticas

FONTE: elaboragao propria.

A adogao desses procedimentos dialoga com a perspectiva etnografica ao valorizar
a escuta qualificada das criangas e reconhecer seus modos singulares de expressao, seus tempos
proprios e suas formas particulares de narrar o mundo (Souza, 2019; Martino, 2018). O desenho
metodoldgico adotado possibilitou a constituicdo de um corpus diversificado e relacional,
permitindo cotejar diferentes contextos de producdo de sentidos. Tal desenho metodologico
ampliou a consisténcia interpretativa da andalise ao integrar praticas observadas, narrativas
infantis e informagdes provenientes do ambiente doméstico. Considerando a inser¢do da
pesquisadora no campo, foram adotadas estratégias de registro sistematico e de articulagao
entre instrumentos, com vistas a ampliar a robustez analitica e reduzir possiveis vieses decor-

rentes da proximidade com o contexto investigado.
3.2 Procedimentos de analise e constru¢io das categorias

A analise dos dados foi conduzida com base na Analise de Contetido, conforme
proposta por Bardin (2011), seguindo as etapas de pré-analise, exploracdo do material e
tratamento interpretativo dos resultados. O corpus analitico foi constituido pelos registros do
diario de campo, transcricdes do grupo focal e exercicios metodologicos, respostas aos
questionarios aplicados as familias e produgdes graficas das criancas.

O processo analitico possibilitou a identificagdo de quatro categorias que
sintetizam os modos pelos quais as midias digitais se inscrevem nas experiéncias infantis no
contexto investigado: (1) a ressignificagdo ludica, referente a transformacdo de elementos
mididticos em matéria de imaginagdo no brincar; (2) as identidades infantis no cotidiano
midiatizado, relacionadas as performances e modos de dizer-se atravessados por referéncias
digitais; (3) o consumo como dimensao relacional das interagdes, no qual marcas, produtos e
dispositivos operam como signos compartilhados nas dindmicas entre pares; e (4) a negociagao

de regras e autonomia, que evidencia a reelaboracao infantil de normas relativas ao uso das
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midias. Em conjunto, essas categorias indicam que a producao de sentidos se configura como

processo situado, atravessado por apropriagdes e negociagdes realizadas no cotidiano infantil.

Considerando o escopo deste artigo, aprofunda-se a terceira categoria - o consumo
como dimensao relacional das interagdes. Esse recorte permite examinar de que modo marcas,
plataformas e objetos associados as midias digitais emergem como recursos simbolicos nas
interacdes entre pares, articulando pertencimento, reconhecimento e posicionamentos no
grupo.

Na etapa interpretativa, os resultados da Analise de Contetido foram articulados ao
referencial tedrico do campo da Comunica¢do e dos estudos da infincia, possibilitando
compreender como essas dindmicas se vinculam ao processo mais amplo de midiatizacdo da

infancia.
3.3 O consumo como dimensao relacional das interagdes: analise empirica

A categoria “consumo como dimensdo relacional das interacdes” emergiu da
recorréncia de referéncias a marcas, produtos, dispositivos e contetidos digitais nas diferentes
instancias de producdo de dados. Nao se tratava apenas da mencao isolada a objetos de
consumo, mas da forma como esses elementos se inscreviam nas interagoes entre as criangas,
mediando conversas, brincadeiras e posicionamentos no grupo. O consumo aparecia, assim,
como pratica simbolica organizadora de vinculos, distingdes situadas e reconhecimentos no
cotidiano escolar.

Na observacgao participante, registrada em didrio de campo, referéncias a celulares,
tablets, videos e personagens associados a plataformas digitais surgiam de modo recorrente nas
conversas espontaneas. Em situagdes cotidianas, criancas anunciavam desejos de aquisi¢ao:
“Eu pedi um tablet para o meu pai”, informavam futuras compras: “Minha mae vai me dar um
celular” ou comentavam contetidos assistidos em casa.

Essas falas ultrapassavam a dimensdo informativa: ao circularem no grupo,
produziam reagdes, comparagdes e desdobramentos narrativos, convertendo o objeto
mencionado em marcador simbolico nas interagdes. O “ter” um dispositivo configurava-se
como recurso momentaneo de visibilidade, acionando dinamicas de reconhecimento entre
pares e estabelecendo distingdes situadas.

Nesses registros, o objeto deixa de operar como bem material para constituir-se

como recurso relacional, reorganizando dindmicas de visibilidade e pertencimento no grupo.
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De modo semelhante, objetos levados de casa como mochilas, roupas e acessorios estampados

com personagens mididticos, assumiam fun¢do comunicacional, sendo exibidos, comentados e
incorporados as dinamicas interacionais do cotidiano escolar.

Os questiondrios aplicados as familias evidenciaram a centralidade dos dispositivos
moveis no cotidiano doméstico e a recorréncia de pedidos de compra vinculados a conteudos
vistos em plataformas digitais. Esses dados permitiram articular as experiéncias vividas no
espago doméstico as manifestagdes observadas na escola, indicando que as referéncias de con-
sumo circulam entre contextos e sdo reelaboradas nas intera¢des infantis. Essa circulagdo nao
se configurava como simples transferéncia de praticas, mas como processo de reinterpretacao,
no qual expectativas, comparagdes e narrativas eram ressignificadas no encontro entre pares.

Nos exercicios metodoldgicos inspirados na pesquisa-a¢do, desenvolvidos no
cotidiano escolar, as referéncias ao consumo emergiram mesmo quando ndo constituiam o foco
explicito das atividades propostas. Ao discutir situagdes relacionadas ao uso de dispositivos ou
a circulagdo de contetdos digitais, as criangas mobilizavam relatos domésticos, comparagdes
e expectativas de aquisi¢do. O consumo aparecia, assim, como dimensdo transversal das
experiéncias narradas, revelando-se integrado aos processos de significagdo que organizavam
suas interpretagdes sobre o universo midiatico.

No grupo focal, ao serem convidadas a falar sobre o que assistiam ou gostariam de
assistir, as criangas mencionaram canais digitais, marcas e produtos associados a conteudos
midiaticos. As referéncias surgiam articuladas as experiéncias domésticas, evidenciando que a
circulacao de repertorios digitais se estendia ao espaco escolar por meio da linguagem e da
memoria compartilhada. As produgdes graficas realizadas ao final do grupo focal refor¢aram
essa recorréncia: nos desenhos, apareceram personagens, logotipos, dispositivos e objetos
associados as midias digitais, integrados a narrativas visuais que expressavam desejos,
preferéncias e pertencimentos. A articulagdo entre fala e representagdo grafica indicou que o
consumo operava simultaneamente como discurso e como imagindrio simbdlico,
configurando-se como uma das formas pelas quais a produ¢do de sentidos se materializa nas

interagdes infantis.
4. O consumo como pratica comunicacional e forma de pertencimento na infancia

A andlise dos dados evidencia que, no contexto investigado, o consumo nao se

reduz a aquisi¢cdo de bens materiais, mas opera como pratica simbolica e relacional por meio
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da qual as criancas produzem sentidos sobre pertencimento, reconhecimento e posi¢do no

grupo. Mais do que objetos isolados, circulam entre elas signos (marcas, logotipos,
personagens, plataformas e dispositivos) que funcionam como mediadores de vinculos e
distingdes no cotidiano escolar. Consumir, nesse contexto, ¢ também inscrever-se em uma rede
de significagdes compartilhadas no interior da cultura mididtica. O consumo ndo ¢ aqui tomado
como tema isolado, mas como operador analitico que permite observar, em situagdo, a
midiatiza¢do da infincia em sua dimensao relacional.

Essa leitura dialoga com Othon (2021), ao compreender o consumo infantil como
processo ativo de producdo de sentidos. O consumo nao se esgota no objeto adquirido, mas
envolve modos de acesso, desejo, reconhecimento e visibilidade. No campo empirico
observado, marcas e plataformas ndo aparecem como referéncias externas as criangas, mas
como repertorios incorporados as suas interagcdes, convertendo-se em recursos
comunicacionais nas dindmicas entre pares.

Um dos registros evidencia que, ao afirmar “Vi no celular e pedi pra minha mae
comprar”, a crianca explicita o percurso relacional do consumo: o desejo emerge no contato
com o contetdo digital, mas se concretiza na negociagao com o adulto. O consumo, portanto,
ndo se configura como resposta automatica a midia, mas como processo mediado que articula
midia, familia e escola. Trata-se de transformagao da exposi¢do midiatica em pratica relacional,
na qual o objeto desejado passa a integrar uma rede de sentidos que envolve autoridade adulta,
expectativa e pertencimento.

A dimensao coletiva desse movimento torna-se ainda mais evidente quando um dos
registros aponta que, ao reconhecerem o icone de uma plataforma de vendas, as criangas
passaram a cantar em coro o jingle associado a marca. O canto coletivo ndo apenas reproduz
um enunciado publicitario, mas reinscreve a publicidade como gesto de pertencimento.
Trata-se de transformacao de estimulo mercadolégico em recurso relacional, no qual a memoria
midiatica compartilhada se converte em experiéncia grupal. A marca deixa de ser apenas signo
comercial para operar como operador simbolico de reconhecimento entre pares.

As producdes graficas aprofundam essa interpretagdo. Em diferentes desenhos,
personagens, logotipos e produtos associados a contetidos digitais aparecem integrados a
narrativas visuais que expressam desejos e preferéncias. Em um dos casos analisados, a escolha
por representar o proprio logotipo de uma plataforma — e ndo um produto especifico —

evidencia que a marca adquire estatuto de signo cultural autbonomo, condensando sentidos que
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ultrapassam a materialidade do objeto. O consumo passa, assim, a funcionar como significante

estruturador do imaginario, operando simultaneamente como discurso e representacao
simbolica.

A dimensao relacional do consumo aproxima-se da perspectiva de Corsaro (2011),
segundo a qual as culturas infantis se constituem de modo colaborativo entre pares. Referéncias
midiaticas compartilhadas tornam-se repertérios comuns que organizam jogos, cantos e
conversas. O consumo, nesse cendrio, funciona como linguagem social por meio da qual
identidades sdo experimentadas, diferengas momentaneamente demarcadas e posi¢des
negociadas no grupo.

A luz da nogido de midiatizagdo (Hjarvard, 2012), tais praticas ndo podem ser
compreendidas apenas como reflexos da presenca das midias, mas como efeitos de um processo
social mais amplo em que logicas midiaticas passam a estruturar formas de visibilidade e
reconhecimento. No contexto investigado, a midiatizagdo manifesta-se ndo apenas pela
presenca fisica de dispositivos, mas pela circulagdo de signos midiaticos que organizam
expectativas, desejos e pertencimentos no cotidiano escolar.

A articulagdo com Hall (2016) permite compreender que os sentidos ndo residem
nos objetos em si, mas sdo produzidos na maneira como sao utilizados e integrados as praticas
sociais. Quando uma crianga deseja um objeto “igual ao do video” ou exibe um item associado
a determinado personagem, ela participa de um circuito cultural no qual representacao,
identidade e pratica se entrelagam. O “ter”, nesse contexto, constitui gesto comunicacional por
meio do qual se produzem posi¢des no grupo e se acionam repertorios compartilhados.

Os dados dos questionarios aplicados as familias reforgcam essa interpretagdo ao
indicar a centralidade das midias digitais no cotidiano doméstico. Casa e escola configuramse
como territérios interligados de produgao de sentidos: no espaco doméstico, as criangas entram
em contato com narrativas e produtos mididticos; no espago escolar, reinterpretam-nos
coletivamente. O consumo circula entre esses contextos como mediador que conecta o indivi-
dual e o coletivo, o privado e o publico.

Ao responder a questdo que orientou a pesquisa — como criangas inseridas na
Educacao Infantil produzem sentidos a partir de suas interagdes com as midias digitais em seu
cotidiano —, observa-se que essa produgao se materializa por meio de apropriagdes relacionais
nas quais O consumo opera como recurso comunicacional estruturante. No contexto

investigado, marcas, dispositivos e plataformas sdo convertidos em mediadores das interagdes
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e da construcdo de pertencimento, evidenciando que a midiatiza¢do da infancia se realiza como

processo situado, inscrito nas praticas ordinarias do cotidiano escolar.
Consideracoes finais

Este artigo analisou como o consumo midiaticamente orientado se configura como
pratica comunicacional e forma de pertencimento entre criangas da Educagao Infantil, a partir
de pesquisa empirica realizada em uma Unidade Municipal de Educacgdo Infantil publica. Ao
deslocar o consumo de uma leitura restrita a aquisi¢do de bens, o estudo o compreendeu como
pratica simbolica e relacional situada nas interagdes cotidianas das criangas.

Os resultados indicam que marcas, produtos e plataformas digitais operam como
signos compartilhados que atravessam conversas, brincadeiras e producdes simbdlicas,
funcionando como recursos de reconhecimento entre pares. O consumo revelou-se menos
como comportamento individual e mais como pratica social negociada coletivamente, por meio
da qual as criangas constroem pertencimentos, visibilidades e posi¢cdes no grupo.

A andlise evidenciou que tais praticas ndo se configuram como mera reprodugao
de discursos midiaticos, mas como processos de apropriagao situados. Ao mobilizar referéncias
de consumo em suas interacdes, as criangas reinscrevem repertorios digitais em novas
condi¢des de significagdo, tensionando perspectivas que as posicionam como receptoras
passivas da cultura midiatica.

A nog¢ao de midiatizagdo da infancia, entendida como processo social em curso,
mostrou-se central para compreender esses movimentos. Mais do que presenca técnica de
dispositivos, trata-se da incorporacdo de ldgicas mididticas as formas de interagdo e
reconhecimento no cotidiano infantil. Nesse contexto, “ter”, desejar ou reconhecer
determinados signos de consumo constitui gesto comunicacional que inscreve as criancas em
redes simbolicas compartilhadas.

Como contribuicao para o campo da Comunicagao, o artigo evidencia a relevancia
de investigagdes empiricas na Educacdo Infantil para compreender os processos
comunicacionais que atravessam a infancia desde os primeiros anos de vida. Neste estudo, o
consumo ¢ mobilizado como operador analitico que permite compreender empiricamente como
a midiatizacdo da infancia se realiza nesse contexto por meio da circulagdo de signos nas
interagdes entre pares. Ao focalizar o consumo como dimensdo relacional da produgdo de

sentidos, o trabalho amplia o debate sobre midiatizacao, cultura mididtica e pertencimento
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infantil em contextos publicos de ensino. Mais do que efeito da exposi¢do midiatica, o consumo

configura-se como pratica de significagdo por meio da qual as criangas negociam posicoes ¢
constroem pertencimentos no interior de suas culturas.

Por fim, os resultados indicam que investigar a relacdo entre midia, infincia e
cotidiano escolar exige deslocar o olhar do uso técnico das tecnologias para os modos pelos
quais seus repertorios sdo apropriados nas interagdes entre pares. Nesse movimento, a
midiatizagdo da infancia evidencia-se menos pelo acesso aos dispositivos e mais pela
circulagdo, negociacdo e reinscricdo de signos mididticos no interior das culturas infantis, que
passam a operar como linguagem de interagio e reconhecimento. E nesse deslocamento, do

uso ao sentido, que se situa a principal contribuicdo deste estudo.
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