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Bienvenido

En este documento queremos dar a conocer el estudio y la propuesta de posicionamiento de la red
social LinkedIn para la empresa Corcho y Asociados

¢Qué nos aporta?
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interés y generen una ventaja

mejorar el rendimiento.
competitiva en el mercado.




Estudio de Posicionamiento Q

Carrero & Asociados:
. Fortalezas: Publica articulos técnicos sobre reformas
@9@'}”’@?[2 tributarias. Usa infografias para explicar normativas.
e Debilidades: Contenido impersonal, sin casos de éxito
reales. Baja interaccion (promedio de 2-5 likes por post).

®
Estrategias de
o Tributar Asesores SAS:
competldores — . Fortalezas: Postea recordatorios del calendario tributario.

Jf meumraszsores o il dades: No usa storytelling ni testimonios. Disefo
visual poco profesional.

ACIE SAS:
. Fortalezas: Publica webinars sobre temas fiscales.
. Debilidades: Contenido denso, sin resumenes ejecutivos.




Estudio de Posicionamiento

Anadlisis de
la Situacion
Actual

Oportunidades para Corcho Asociados

- Falta de enfoque en resultados:
Ningun competidor destaca cifras
concretas (ej: "Devolvimos $X
millones").

« Contenido no diferenciado: Temas
genericos sin especializacion en
empresas exportadoras.

« Ausencia de modelo innovador:
Ninguno usa el mensaje "Solo
cobramos si hay éxito".

- Experienciay Credibilidad: 40 anos en

el mercado colombiano, con un
historial de éxito del 100% en
devoluciones de impuestos (mas de 100
billones de pesos gestionados).

Modelo Innovador: Honorarios basados
en resultados ("solo cobramos si
logramos su devolucion").

Enfoque en Nicho: Especializacion en
empresas exportadoras y demas
responsables con derecho de
devolucion.

- Baja Visibilidad en Linkedln: Competidores como Carrero & Asociados

tienen mayor presencia y engagement.
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Anadlisis
de la
Audiencia

" Publico Objetivo Primario: ~ Brechas de Posicionamiento:

- Falta de enfoque en resultados: - Falta de Autoridad Digital:
Ningun competidor destaca cifras Aunqgue son lideres en el mercado
concretas (ej: "Devolvimos $X fisico, no se refleja en LinkedIn.
millones"). - Contenido No Estratégico: No

- Contenido no diferenciado: Temas aprovechan fechas clave del
genericos sin especializacion en calendario tributario 2025 para
empresas exportadoras. generar engagement.

« Ausencia de modelo innovador: - Falta de Claridad en la UVP
Ninguno usa el mensaje "Solo (Unique Value Proposal): Su
cobramos si hay éxito". modelo unico de honorarios por

resultados no esta destacado en su
comunicacion actual.

"~ Insights Psicolégicos:

- Buscan seguridad, expertise comprobado y soluciones practicas.
- Valoran la transparencia y el trato cercano (resaltado en los valores de Corcho).



Propuesta de Posicionamiento

Objetivos
Clave

1

Posicionar a Corcho
Asociados como "El
aliado estratégico
en devoluciones de
impuestos y gestion
de las obligaciones
tributarias del ano
2025",

9

Implementary
generar un canal
digital para la
generacion de leads
calificados en un
20% en 6 meses.

3

Construir una
comunidad activa
de PYMES y
empresas del sector
colombiano en
LinkedIn.
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Mensaje Central:
"Garantizamos la devolucion de sus impuestos ante la DIAN. Su éxito es huestro
compromiso'.

PrOPUQStq de Resultados 100%

Comprobados: Enfatizar el
historial impecable en

VCI|OI‘ UniCCI devoluciones.
(uvp)

Expertos en el
Calendario Tributario
2025: Guias practicasy
recordatorios de fechas

clave.

Honorarios por
Exito: Transparencia
en el modelo de
negocio.



Propuesta de Posicionamiento

Estrategia de
Contenido
para Linkedin

Educacion Tributaria: Casos de Exito:

Posts sobre "CoOmo prepararse
para la primera cuota de mayo
2025",

Infografias descargables con

fechas clave del calendario.

Testimonios en video de Experiencial
(ej: " Corcho Asociados, recupero para
sus clientes mas de $xxx").
Estudios de caso con datos concretos

(evitar lenguaje técnico).

Asesoria Practica: Formato y Frecuencia:

Tips para evitar multas por
fechas de vencimiento.
Webinars mensuales:
"Actualizaciones tributarias para
exportadores".

3 publicaciones semanales: Lunes
(educativo), Miércoles (caso de éxito),
Viernes (interactivo: encuestas o
preguntas).

1 webinar mensual: En alianza con
camaras de comercio de exportadores.
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Tacticas
para Ganar
Visibilidad
Rapida

100% de eficacia

Usar hashtags:
H#EXxportadoresColombia
#Devolucionlmpuestos

#DIAN2025.
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Tacticas
para
Impulsar
Engagement

Ofrecer checklist gratuita: "10
Pasos para cumplir con el
calendario 2025",
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Priorizar Contenido de
Alto Valor

Humanizar la Marca

Recomendaciones
Clave

!

$200 millones con
Nosotros'.

Checklists para
fechas clave o
documentos tipo "Kit
de supervivencia
fiscal".



